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Resumen

Como resultado de la globalización, los avances tecno-
lógicos y el auge de la economía del conocimiento, las 
profesiones y la sociedad han cambiado fundamental-
mente, por lo que surge la necesidad de preparar a las 
y los educandos para trabajos que ya no son estables, 
sino dinámicos y en permanente cambio, y prepararlos 
para convertirse en ciudadanos responsables en una 
sociedad sobrecargada de información, desafíos tecno-
lógicos y participación en redes sociales. En este con-
texto y a raíz del conceso para la Agenda 2030 en 2015, 
la educación universitaria ocupa un incuestionable 
protagonismo en lo referente a la creación y difusión 
de conocimiento impulsando la innovación, el desarro-
llo económico y bienestar social, de ahí la importancia 
de incluir dentro del proceso de enseñanza- aprendi-
zaje los lineamientos establecidos en Educación 2030, 
la cual incluye objetivos de aprendizaje cognitivos, 
aprendizaje socioemocional, y aprendizaje conductual 
con el fin de realizar un cambio fundamental en la for-
ma en como pensamos, por lo que la educación tiene 
un efecto en el bienestar de los individuos y futuro de 
nuestro planeta, así como la responsabilidad de promo-
ver los valores y habilidades para el crecimiento soste-
nible e inclusivo. Por tal motivo, se busca difundir prác-
ticas del ejercicio de la docencia en el área económico 
– administrativo que incluyen la incorporación de los 
ODS desde el plan de estudios, programas de asignatu-
ra y la planeación de la clase mediante caso de estudio 
que coadyuve a fortalecer el proceso de desarrollo de 
competencias en el individuo para desarrollar el pensa-
miento creativo en la toma de decisiones.

Abstract

As a result of globalization, technological advances 
and the rise of the knowledge economy, professions 
and society have fundamentally changed, thus there 
is a need to prepare students for jobs that are no lon-
ger stable, but dynamic. and in permanent change 
and prepare them to become responsible citizens in 
a society overloaded with information, technologi-
cal challenges and participation in social networks. In 
this context and as a result of the agreement for the 
2030 Agenda in 2015, university education occupies 
an unquestionable role in relation to the creation and 
dissemination of knowledge, promoting innovation, 
economic development and social welfare, hence the 
importance of including within the teaching-learning 
process the guidelines established in Education 2030, 
which includes cognitive learning objectives, socio-
emotional learning, and behavioral learning in order 
to make a fundamental change in the way we think, 
so that education has an effect on the well-being of 
individuals and the future of our planet, as well as the 
responsibility to promote the values   and skills for sus-
tainable and inclusive growth. For this reason, it seeks 
to disseminate teaching practices in the economic-ad-
ministrative area that include the incorporation of the 
SDGs from the curriculum, subject programs and class 
planning through a case study that helps strengthen 
the process of developing skills in the individual to de-
velop creative thinking in decision making.
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Introducción

A raíz del conceso para la Agenda 2030 de las 
Naciones Unidas en 2015, y con el compro-
miso de generar estrategias y acciones para el 
alcance los 17 Objetivos del Desarrollo Sos-
tenible (ODS), los cuales incluyen desafíos 
sociales, económicos y medioambientales, 
las universidades tienen el compromiso de la 
educación, la investigación, la innovación y el 
liderazgo para el alcance y cumplimiento de 
los ODS por su labor de generación y difusión 
del conocimiento. Las universidades aportan 
a los ODS soluciones – conocimientos e ideas 
innovadoras para alcanzar su cumplimiento, 
forman a los actuales y futuros tomadores de 
decisiones que serán también responsables de 
implementarlos; sirven de modelo sobre como 
apoyar, adoptar e implementar los ODS en 
la gobernanza, políticas de gestión y cultura 
universitaria, además, de desarrollar liderazgos 
intersectoriales que orientan a los ODS. A su 
vez, los ODS contribuyen a las universidades 
para aumentar la demanda de formación so-
bre los ODS, articulación de su incorporación 
con el concepto de universidad responsable, 
demostrar con hechos la responsabilidad social 
universitaria, nuevas fuentes de financiamien-
to, y fomentar la colaboración con nuevos so-
cios externos e internos (SDSN, 2017:7). 

En este sentido, dentro del proceso de ense-
ñanza aprendizaje se deben desarrollar conoci-
mientos, habilidades cognitivas, socioemocio-
nales y conductuales que permitan abordar los 
ODS dentro de las mallas curriculares en los 
planes de estudio, con la finalidad de propor-
cionar experiencias, soluciones y empoderar a 
las y los estudiantes a tomar decisiones cons-
cientes y actuar responsablemente en aras de la 
integridad ambiental, viabilidad económica y 
una sociedad justa para generaciones presentes 

y futuras. Por tal motivo, la Meta 4.7 de los 
ODS establece que se debe “garantizar que to-
dos los alumnos adquieran los conocimientos 
teóricos y prácticos necesarios para promover 
el desarrollo sostenible, entre otras cosas me-
diante la educación para el desarrollo sosteni-
ble y la adopción de estilos de vida sostenibles, 
los derechos humanos, la igualdad de género, 
la promoción de una cultura de paz y no vio-
lencia, la ciudadanía mundial y la valoración 
de la diversidad cultural y de la contribución 
de la cultura para el desarrollo sostenible, entre 
otros medios” (Naciones Unidas, 2015). 

En este contexto se buscar contribuir en la 
generación de conocimiento dentro del pro-
ceso de enseñanza aprendizaje mediante el 
aprendizaje basado en casos de estudios  con la 
finalidad de lograr un aprendizaje significativo 
al implementar los ODS en el malla curricular 
de la asignatura del Taller Integrador de Mi-
croeconomía, ubicado en el segundo semestre 
del tronco común de las Licenciaturas en Eco-
nomía, Finanzas y Negocios Internacionales 
de la Facultad de Economía en la Universidad 
de Colima y con ello impactar en el cumpli-
miento del ODS4 Educación de Calidad en la 
Meta 4.7 anteriormente señalada.

Por tal motivo, en la primera sección se 
aborda la relación del constructivismo y la 
Agenda 2030, en la segunda sección los objeti-
vos de aprendizaje para alcanzar los ODS y la 
responsabilidad social universitaria en la pla-
neación de las actividades de clase. Posterior-
mente se incluyen lineamientos de elaboración 
del caso de estudio y la implementación de los 
ODS en la docencia con un ejemplo utilizado 
en la asignatura. En la última sección se de-
sarrolla la rúbrica de evaluación del caso y la 
rúbrica de la exposición oral, para finalmen-
te presentar las conclusiones de la experiencia 
docente. 
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1.1 Constructivismo y a la Agenda 2030

El constructivismo es la forma de ver al mun-
do por lo que incluye las nociones de realidad, 
conocimiento y ciencia para conocer lo que 
se aprende (esto es, solución de problemas, 
aplicación y uso del conocimiento) y como se 
aprende (involucramiento activo en el apren-
dizaje a través de solucionar problemas en 
un contexto real); al argumentar que la cons-
trucción de significados para el aprendizaje 
significativo es resultado de las experiencias y 
conocimiento previo. En este sentido Piaget 
(1998) describe el desarrollo del conocimiento 
cognitivo señalando que hay diversos medios 
utilizados par construir la comprensión, mien-
tras que Vygotsky (1979) enfatiza la impor-
tancia de aprender en el contexto, es decir el 
conocimiento aplicado. Por lo que en enfoque 
constructivista de Vygotsky (1979) es el mar-
co adecuado para implementar los ODS y la 
responsabilidad social universitaria dentro del 
aula. Esto mediante la formulación de casos de 
estudio, con lo que se construye la compren-
sión de mundo en que se vive, se allegan he-
rramientas que apoyen en la comprensión de 
experiencias, y se adquiere sentido del mundo 
sintetizando las nuevas experiencias dentro de 
las que ya previamente se habían comprendido.

El aprendizaje basado en casos de estudios 
cumple con los cuatro supuestos del construc-
tivismo en el marco de los ODS de la Agenda 
2030, como se indican a continuación:

• El conocimiento es físicamente construi-
do. Estudiantes involucrados activamente 
en los ODS dentro del aprendizaje signifi-
cativo dentro del aula.

• El conocimiento es simbólicamente cons-
truido. Estudiantes hacen sus propias re-
presentaciones de la realidad en los ODS 
con los conocimientos teóricos previa-
mente adquiridos.

• El conocimiento es socialmente construi-
do. Estudiantes construyen significados y 
aprendizajes con otros sobre los ODS.

• El conocimiento es teóricamente construi-
do. Estudiantes explican la realidad de los 
ODS desde los diferentes enfoques teóricos.

El aprendizaje basado en casos permite mejo-
rar el pensamiento creativo para resolver pro-
blemas del mundo real como es el caso de los 
ODS; para esto se requiere no sólo del pen-
samiento lógico, sino también el pensamiento 
analógico, la capacidad de transferir de forma 
creativa y lateralmente todo un conjunto de 
ideas a través de otra situación. 

1.2 Objetivos de Aprendizaje para alcanzar los 
ODS y la responsabilidad social universitaria

En 2017, la Organización de las Naciones Uni-
das para la Educación, la Ciencia y la Cultura 
(UNESCO) estableció los objetivos de apren-
dizaje para el alcance de los ODS en la for-
mación integral de estudiantes. En virtud de 
que la educación para el desarrollo sostenible 
permite desarrollar competencias transversales 
y desarrollar resultados específicos de aprendi-
zaje para logar un determinado ODS (dentro 
del proceso de enseñanza aprendizaje en todos 
los niveles educativos), estas competencias no 
reemplazan a la competencias específicas nece-
sarias para actuar en algunas situaciones y con-
textos. En cambio, dichas competencias tienen 
un alcance más amplio y son vistas como cru-
ciales para el progreso del desarrollo sostenible 
(De Haan, 2010; Rleckmann, 2012). Estas 
competencias para la sostenibilidad son: Com-
petencia del pensamiento sistémico (habili-
dades para analizar sistemas complejos, pensar 
cómo están integrados los sistemas y compren-
der las relaciones), Competencia de anticipa-
ción (habilidades para comprender y evaluar 
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múltiples escenarios futuros, aplicar el princi-
pio de precaución, evaluar consecuencias de 
las acciones, riesgos y cambios), Competen-
cia normativa (habilidades para comprender 
y reflexionar sobre normas y valores, negociar 
en conflictos de intereses, incertidumbre y 
contradicciones), Competencia estratégica 
(habilidades para desarrollar e implementar 
acciones innovadoras que fomenten la soste-
nibilidad), Competencia de colaboración 
(habilidades para aprender de otros, empa-
tía – liderazgo empático, abordar conflictos y 
facilitar la resolución de problemas colabora-
tiva y participativa), Competencia del pen-
samiento crítico (habilidad para cuestionar, 
opinar, reflexionar para formación en toma 
de decisiones sostenibles), Competencia de 
autoconciencia (habilidad para reflexionar y 
evaluar acciones que impactan en la sociedad) 
y la Competencia integrada de resolución de 
problemas (habilidades para aplicar distintas 
herramientas para la resolución de problemas 
complejos que fomenten el desarrollo sosteni-
ble al integrar las competencias anteriormente 
mencionadas) (UNESCO, 2017).

Para poner en práctica el desarrollo de las 
competencias anteriormente indicadas dentro 
del aula, se está considerando el Plan de Es-
tudios de las Licenciaturas en Economía, Fi-
nanzas y Negocios Internacionales elaborado 
en 2009 y actualizado en 2015. Este Plan de 
Estudios continua vigente a la fecha en la Fa-
cultad de Economía. La construcción y aplica-
ción del conocimiento se realiza en el contexto 
de la asignatura “Taller Integrador”, en donde 
se elabora un caso práctico a desarrollar; el cual 
incorpora el saber hacer de las asignaturas que 
integran el semestre, en particular Matemáti-
cas financieras, Microeconomía, Mercadotec-
nia, y Contabilidad General.

1.3 Elaboración del Caso de Estudio

Un caso de estudio es un rompecabezas que 
permita equilibrar la teoría con la práctica y 
debe resolverse dentro del aula por lo que en 
su elaboración se requiere incluir el problema 
de investigación que debe resolverse con la fi-
nalidad de lograr el aprendizaje significativo 
dentro del proceso de enseñanza aprendizaje. 
De acuerdo con Freeman (2007) (Las etapas 
para escribir un caso de estudio:

1. La investigación que puede ser documen-
tal, de campo mediante entrevistas para 
conocer la situación que se pretenda anali-
zar en el caso de estudio. 

2. El análisis de la información recopilada, or-
ganizarla y tratar de formular el problema 
del caso en unas pocas oraciones con la fi-
nalidad de identificar si se requiere más in-
formación para escribir el caso de estudio. 
Después de haber definido el problema es 
recomendable dividir el problema en sec-
ciones o partes del rompecabezas que deben 
de entenderse antes de poder resolverse. 

3. La redacción del caso se recomienda escri-
birlo en tiempo pasado y de forma inte-
resante para las y los estudiantes, se debe 
incluír una introducción al problema, 
describir el problema o caso que se debe 
resolver, desarrollar las secciones del caso 
e incluir una conclusión del caso de estu-
dio, pero en lugar de incluir una respuesta 
del caso, se debe dejar al lector con algunas 
preguntas, por ejemplo ¿cuál es tu conclu-
sión? Incluir este tipo de preguntas dentro 
del desarrollo del taller permite la discu-
sión grupal.

4. Elaboración de la rúbrica de evaluación de 
cómo serán evaluados las y los estudiantes, 
reflejando claramente el ¿qué? (habilidades 
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y conocimientos) y ¿cómo? (criterios), por 
lo que la rúbrica debe ser sumativa, forma-
tiva, evaluativa y educativa, además, que 
permita hacer un balance entre el saber 
conocer (¿Conoces esto?) y el saber hacer 
(¿puedes usar esto?).

5. Notas de enseñanza. Se sugiere redactar un 
breve resumen de máximo 10 renglones, 
con el objetivo de enseñanza (incluyendo 
quien realizará la acción, definiendo de 
que enseñanza- aprendizaje se trata; es de-
cir el contenido, habilidad o saber hacer, 
y las competencias para la sostenibilidad. 
También se incluye el cómo se va a desa-
rrollar el caso, y se establece la finalidad a 
través de un ¿para qué?), y los temas indis-
pensables para desarrollar el caso (saber co-
nocer), el análisis del caso con una o varias 
alternativas de solución, y el epílogo del 
caso en el que se diga que fue lo que pasó o 
cómo se solucionó en la realidad.

1.4. Implementación de los ODS en la docencia 

La aplicación de los ODS en la enseñanza uni-
versitaria debe evidenciarse desde el diseño cu-
rricular del plan de estudios (PE) y el diseño 
de los programas de asignaturas (PA), es pre-
cisamente el PA donde se estará implementan-
do el saber conocer (conocimientos teóricos) 
con el saber hacer articulado a los ODS. En el 
cuadro número 1 se presenta de forma sinté-
tica la propuesta de planeación de actividades 
dentro de la asignatura de Taller Integrador 
de Microeconomía, misma que se encuentra 
articulada al ODS12, a las competencias para 
la sostenibilidad y las habilidades para la res-
ponsabilidad social universitaria. Lo destacado 
en gris corresponde al PE vigente que estipula 
la unidad y elemento de competencia, saber 
hacer y saber conocer como parte del PA.

Cuadro 1. Planeación de la asignatura para el semestre Febrero – Agosto 2022

Plan de Estudios  de la Facultad de Economía en la Universidad de Colima (2009, modificado 2015 y 
vigente)

Unidad de Competencia 1. Comportamiento del Consumidor

Elemento de competencia (semana 1 - 2): Conocimiento de gustos y preferencias del consumidor para 
satisfacer de necesidades de bienes y servicios

Saber Hacer: Elaborar un diagnóstico de la demanda de un bien o servicio, cuantificar la elección, gustos 
y preferencias de los consumidores.

Planeación de la Semana 1 - 2 en el Taller Integrador de Microeconomía considerando los ODS 
y la responsabilidad social para el semestre Febrero - Agosto 2022.

Diseño de Actividad:  Elaboración del caso de estudio sobre “Análisis del consumo sustentable 
de la moda rápida”.

Caso de estudio enfocado al ODS 12 Producción y consumo responsables, Meta 12.8 De aquí a 
2030, asegurar que las personas de todo elmundo tengan la información y conocimientos perti-
nentes para el desarrollo sostenible y los estilos de vida en armonia con la naturaleza.
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Objetivos de Aprendizaje para le 
ODS 12 Producción y consumo 

responsables

Competencias para la 
Sostenibilidad

Saber conocer establecido 
en el  Plan de Estudios

Habilidades para la responsabilidad 
social 

Objetivo de Aprendizaje Cognitivo: 
Comprender cómo las decisiones 
de estilo de vida individual influen-
cian el desarrollo social, económi-
co y ambiental, y conocer sobre el 
consumos sostenible.

De anticipación, normati-
va, estratégica, pensamien-
to crítico, pensamiento sis-
témico,  y autoconciencia

Microeconomía. Elección, 
preferencias e incertidum-
bre (Matemáticas Finan-
cieras: Calculo articulado 
con la asignatura de Mi-
croeconomía)

Capacidades lógico matemáticas: 
Construcción de la función de pre-
ferencias con los datos recabados en 
el cuestionario aplicado en las redes 
sociales.

Mercadotecnia: Variables 
ambientales externas que 
inciden en la decisión del 
consumidor, y Determi-
nantes individuales de la 
conducta.

Capacidad estadística: Elabora, apli-
ca y recoge información estadístia 
mediante la aplicación de encuestas 
en entornos virtuales con la finalidad 
de conocer la demanda de la moda 
rápida, la elección, gustos y prefen-
cias sobre la moda rápida sostenible.

Contabilidad General: Es-
tados financieros y de re-
sultados

Formación: Analiza estados financie-
ros de empresas socialmente respon-
sables con el medio ambiente en la 
producción - venta de moda rápida.

Competencia integrada a 
la resolución de problemas

Saber hacer establecido 
en el Plan de Estudios

Capacidades: Describe acciones so-
bre eleccción, gustos y preferencias 
hacia un consumo sostenible de la 
moda rápida y analiza el impacto del 
consumo sobre el medio ambiente.

Objetivo de Aprendizaje Socioe-
mocional: Ser capaz de hablar so-
bre la necesidad de prácticas soste-
nibles en el consumo, Ser capaz de 
motivar a otros a adoptar prácticas 
sostenibles en el consumo , Ser 
capaz de diferenciar entre las ne-
cesidades y deseos para reflexionar 
sobre su propia conducta de con-
sumo y su impacto en las genera-
ciones futuras, Ser capaz de visuali-
zar estilos de vida sostenibles, y Ser 
capaz de sentirse responsable de 
los impactos ambientales y socia-
les sobre su propia conducta como 
consumidor.

De auto conciencia y de an-
ticipación

Elaborar un diagnóstico 
de la demanda de un bien 
o servicio, cuantificar la 
elección, gustos y prefe-
rencias de los consumi-
dores.

Capacidad Personal- Social: Reflexio-
na sobre el problema actual del con-
sumo de la moda rápida y su impacto 
en el medio ambiente, Expresa con 
seguridad sus pensamientos y desa-
rrolla pensamientos propios sobre la 
importancia de la toma de deciones 
sobre el consumo de la moda rápida 
y su efecto en el medio ambiente

Objetivo de aprendizaje conductal: 
Ser capaz de promover patrones de 
consumo sostenible, y ser capaz de 
evaluar actividades relacionadas 
con el consumo utilizando criterios 
de sostenibilidad actuales.

Colaboración, de anticipa-
ción y normativa

Capacidad de Comunicación Inte-
gral: Reconoce la importancia de los 
hábitos, valores y estilos de compra 
del consumo sostenible y socialmen-
te responsable mediante la apliación 
de cuestionarios en línea sobre elec-
ciones y preferencias de los consu-
midores a sus contactos en redes so-
ciales para realizar el diagnóstico de 
demanda moda rápida, elecciones, 
gustos y preferencias sostenibles.

Estrategia de Enseñanza - Aprendi-
zaje de la Semana 1 - 2

Investigación en y con la 
comunidad en redes socia-
les, así como la aplicación 
de la inter y transdiciplinar 
por las asignaturas del se-
mestre.

Aprendizaje basado en 
casos y Aprendizaje Cola-
borativo

Aprendizaje basado en desafíos so-
ciales considerando el consumo sos-
tenible de la moda rápida para gene-
rar conciencia en la elección, gustos 
y preferencias en el medio ambiente.

Vínculación con la sociedad civil a través de redes sociales para incidir en la toma de decisiones 
de consumo sostenible de la moda rápida y su impacto en el medio ambiente.

Fuente: elaboración propia considerando (UNESCO, 2017).
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A continuación, en el cuadro 2 se incluye un ejemplo de caso de estudio que fue elaborado 
para estudiantes de segundo semestre del tronco común de las Licenciaturas de Economía, 
Finanzas, y Negocios Internacionales de la Facultad de Economía en la Universidad de 
Colima.

Cuadro 2 Caso de Estudio del Análisis del consumo sostenible de la moda.

Redacción  Caso de Estudio Análisis del Consumo Sostenible de la Moda

Freeman (2007) señala que un buen caso cuenta una historia, se centra en un tema que despierta interés, se establece en los últios 
5 años, crea empatía con los personajes centrales, incluye citas, es reelevante para el lector, tiene utilidad pedagógica, provoca 
conclictos, implica toma de decisiones, tiene generalizadad, y es breve.

Los problemas de los casos pueden ser: 1. Presentar una situación y perguntar qué harian; 2. Establecer una tarea y elaboren reco-
mendaciones sobre la tarea realizada; y 3. Ilustrar un escenario para analizar fallas y generar recomendaciones

Introducción al 
problema

Incluir párrafo de 
inicio (60 - 120 
palabras)

Descripión del 
problema

La industria textil y de la moda es uno de los sectores industriales más grandes, que utiliza recursos y causa 
diversos problemas ambientales, por lo que la sostenibilidad se ha convertido en un compriso en la indus-
tria, debido a que la mayor parte de la producción todavía utiliza un modelo lineal de “tomar, hacer, des-
echar”, demandando grandes cantidades de energía, materiales baratos y de fácil acceso, por lo que resulta 
imperante transitar de una economía lineal a una circular, impulsada por las preferencias y elecciones del 
consumidor hacia la moda sostenible porque constituyen la demanda de la moda rápida, por lo que se re-
quiere generar conciencia hacia un consumo responsable de la moda rápida (114 palabras).

La moda rápida: ¿Puede ser sostenible? para dar un ejemplo, a nivel mundial en el 2017, el 20% de la con-
taminación industrial del agua se debió al teñido y tratamiento de textiles, se utilizaron principalmente 
recursos no renovables incluido el petróleo para producir fibras sintéticas, fertilizantes para cultivar algodón 
y productos químicos para producir, teñir y terminar fibras y textiles” (EMF, 2017), además esta industria 
contribuye a la emisión de gases de efecto invernadero a través de la producción y transporte de las prendas 
de ropa, siendo responsable de alrededor de un 10% de las emisiones de carbono a nivel global (Diddi et 
al., 2019). Por lo que, el verdadero valor de los recursos utilizados en la producción industrial se olvida fácil-
mente o se subsidia (por ejemplo, agua limpia, energía, suelo puro) y los costos de los impactos ambientales 
no están incluidos en el precio final del producto. De esta manera, las prendas de bajo costo pueden tener 
un impacto ambiental notable en el lugar donde se producen. Si bien existe una presión a la baja sobre los 
precios y una competencia cada vez mayor, existe una preocupación creciente por los problemas sociales y 
ambientales (Miller 2016; Bocken et al., 2018).
El fenómeno de la moda rápida, caracterizado por cambios más rápidos de colecciones y estilos por año, 
precios más bajos y una naturaleza desechable de la moda, genera una demanda insostenible, si la trayec-
toria continúa, la industria de la confección representará el uso de 300 millones de toneladas de recursos no 
renovables para 2050, el triple de la cantidad de 98 millones de toneladas en 2015 (EMF 2017) .
El comportamiento del consumidor es problemático para desarrollar sistemas sostenibles, un con-
sumidor promedio siempre está solicitando las últimas tendencias y atuendos que tienen un ci-
clo de vida corto, está dispuesto a gastar más en artículos asequibles, favoreciendo un proce-
so imparable de producción rápida de grandes cantidades de ropa a bajo costo y peor aún en los 
países subdesarrollados donde el trabajo humano sufre bajos salarios y malas condiciones laborales. 
Una moda rápida sostenible requiere un sistema en el que la demanda también sea sostenible, difundir una 
nueva tendencia de consumo al promover ropa 100% sostenible, lo que implica cambios en las preferencias 
y elecciones del consumidor hacia la moda lenta y concientizar el consumo responsable de la moda, es decir, 
un consumo de productos de calidad, valorando tanto el producto como el proceso de producción y su rela-
ción con el medio ambiente, así como la participación del propio consumidor en el proceso de elaboración 
o en la cadena de suministro del producto (Cataldi et al., 2010).
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Enfóques teóricos de la moda sostenible
La moda sostenible abarca no solo los enfoques ecológico, social y económico, recientemete, se ha incorpora-
do el enfoque de la educación para el desarrollo sostenible a raíz de la Agenda 2030 de la ONU. A continuación, 
se describen brevemente cada uno de los enfoques:
• Ecológico de la moda, se refiere a la moda lenta e inherente al estudio del ciclo de vida de las prendas de vestir 
Fletcher (2008), Slater (2003), Gwilt y Rissanen (2011), y Salcedo (2014).
• Justicia social y las cuestiones relativas a los derechos de los trabajadores es inseparable del impacto de la 
globalización económica, facilitó la flexibilidad del sistema de la moda debido a la utilización generalizada 
del sistema de subcontratación, en los países en vías de desarrollo, produciendo efectos sociales indeseables 
(Harris, 2017; Bradley y Healy, 2008).
• Consumo sostenible se enfoca al debate académico sobre cómo mitigar el cambio climático y reducir las 
emisiones de dióxido de carbono (C02), a través de los hábitos de consumo (Warde y Southerton, 2012).
• Educación para el desarrollo sostenible está pensado para transformar el sector industrial actual y preparar 
a las y los estudiantes para liderar ese cambio.  Parker y Dickson (2009); MacVaugh y Norton (2012); Gardetti 
y Delgado (2018) han reconocido que el sistema de la moda sostenible requiere un enfoque más integrado e 
interdisciplinario de los problemas ambientales, sociales y económicos, junto con un programa vital de educa-
ción para las personas que trabajan dentro del sistema de moda y los consumidores, en general.
• Teoría del Actor-Red plantea la investigación de la moda como una combinación entre la naturaleza y la 
cultura (Entwistle, 2015; 2016), Las prendas de ropa son algo “natural”, por ser materiales naturales, (como el 
algodón, la seda y el lino) y, son “confeccionadas y ensambladas” en nuestro mundo social y cultural de manera 
compleja, a través de las cadenas globales de producción textil (Gereffi y Korzeniewicz, 1994).
• Teoría de las Prácticas Sociales y su transición hacia la sostenibilidad, se enfoca en: la capacidad de repensar 
y diseñar acciones orientadas hacia la transición de nuevas formas de consumo sostenible; la capacidad para 
enfocarse en el consumo como el uso de cosas al servicio de la promulgación de prácticas sociales; y centrar su 
atención en la dinámica microsociológica sobre la cual se estructuran las dinámicas de las prácticas de consu-
mo sostenible (Warde, 2005). Es decir, propone entender las distintas formas de consumo, como resultado de 
la dinámica de las prácticas que organizan la vida cotidiana de los usuarios.

Breves aspectos económicos de la moda rápida
El mercado mundial de la moda rápida alcanzó un valor de casi $68,634,9 millones de dólares en 2020, ha-
biendo disminuido a una tasa de crecimiento anual del -3.0 % desde 2015. Se espera que el mercado crezca a 
$163,468,5 millones de dólares en 2025 en una tasa del 19% de 2020 - 2025. Luego, se espera que el mercado 
creca a una tasa anual del 5.3 % a partir de 2025 y alcance los $211,909,7 millones de dólares en 2030 (EMF, 
2017).
El mercado global de la moda rápida está bastante fragmentado, con una gran cantidad de pequeños jugado-
res en el mercado. Los diez principales competidores en el mercado representaron el 29.13% del mercado total 
en 2020, las principales marcas en el mercado incluyen Inditex (Zara SA), H&M Group, Fast Retailing (Uniqlo), 
The Gap, Inc. y ASOS Plc. (EMF, 2017).
Finalmente, los factores que podrían obstaculizar el crecimiento del mercado de la moda rápida en el futuro 
incluyen una mayor transparencia de las malas condiciones de trabajo, el impacto ambiental negativo, los 
productos falsificados, la producción limitada de algodón, y el impacto de COVID-19.

Moda y Consumo 
El consumo de ropa nueva está estrechamente relacionado con las industrias de ropa usada, y el rápido au-
mento de los volúmenes de ropa nueva que ingresa al mercado tiene un impacto negativo directo en los 
mercados secundarios. Mientras que la producción de ropa y el consumo de nuevos productos casi se ha 
duplicado en los últimos 15 años (EMF, 2017), los mercados secundarios y al final de su vida útil de prendas y 
textiles usados tienen dificultades para mantenerse al día con la velocidad de producción. Esto se aplica tanto 
a la recolección, clasificación, reventa y reciclaje. La oferta de prendas usadas dentro de los mercados globales 
supera la demanda y muchos de los mercados de segunda mano están saturados.
Los consumidores han respondido a la caída de los precios de la ropa comprando mayores volúmenes de ropa 
mientras la usan menos y se deshacen de ella con más frecuencia que hace 15 años (EMF, 2017). Se supone 
que a medida que aumenta el consumo de moda, aumenta el volumen de prendas no deseadas y la tasa de 
eliminación de textiles (Lang et al., 2013).
Exiten factores sociológicos y demográficos individuales, así como la familia, los compañeros, los vecinos, la 
cultura, la clase social, las fuentes informales y no comerciales que influyen en la elección de ropa de los con-
sumidores.
La motivación anima a un consumidor a elegir y comprar productos de moda, y hará que repita la compra. 
Según Maslow (1954), todas las necesidades se agrupan como necesidades por deficiencia, y necesidades de 
crecimiento, la publicidad influye en las personas a la hora de comprar, desde las necesidades básicas hasta las 
menos importantes y las necesidades de autorrealización, en este sentido:
• La ropa es básicamente una necesidad fisiológica, vestirse es una necesidad básica de la que podemos apar-
tarnos.
• Necesidades de pertenencias y amor, esta etapa es muy importante, todos necesitamos amigos y una familia 
pero, en nuestra sociedad, entrar en un grupo de amigos la mayoría de las veces nos juzgarán por nuestra 
apariencia externa. Necesitamos estar a la moda o expresar quiénes somos a través de la ropa.
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Enfóques teóricos de la moda sostenible
La moda sostenible abarca no solo los enfoques ecológico, social y económico, recientemete, se ha incorpora-
do el enfoque de la educación para el desarrollo sostenible a raíz de la Agenda 2030 de la ONU. A continuación, 
se describen brevemente cada uno de los enfoques:
• Ecológico de la moda, se refiere a la moda lenta e inherente al estudio del ciclo de vida de las prendas de vestir 
Fletcher (2008), Slater (2003), Gwilt y Rissanen (2011), y Salcedo (2014).
• Justicia social y las cuestiones relativas a los derechos de los trabajadores es inseparable del impacto de la 
globalización económica, facilitó la flexibilidad del sistema de la moda debido a la utilización generalizada 
del sistema de subcontratación, en los países en vías de desarrollo, produciendo efectos sociales indeseables 
(Harris, 2017; Bradley y Healy, 2008).
• Consumo sostenible se enfoca al debate académico sobre cómo mitigar el cambio climático y reducir las 
emisiones de dióxido de carbono (C02), a través de los hábitos de consumo (Warde y Southerton, 2012).
• Educación para el desarrollo sostenible está pensado para transformar el sector industrial actual y preparar 
a las y los estudiantes para liderar ese cambio.  Parker y Dickson (2009); MacVaugh y Norton (2012); Gardetti 
y Delgado (2018) han reconocido que el sistema de la moda sostenible requiere un enfoque más integrado e 
interdisciplinario de los problemas ambientales, sociales y económicos, junto con un programa vital de educa-
ción para las personas que trabajan dentro del sistema de moda y los consumidores, en general.
• Teoría del Actor-Red plantea la investigación de la moda como una combinación entre la naturaleza y la 
cultura (Entwistle, 2015; 2016), Las prendas de ropa son algo “natural”, por ser materiales naturales, (como el 
algodón, la seda y el lino) y, son “confeccionadas y ensambladas” en nuestro mundo social y cultural de manera 
compleja, a través de las cadenas globales de producción textil (Gereffi y Korzeniewicz, 1994).
• Teoría de las Prácticas Sociales y su transición hacia la sostenibilidad, se enfoca en: la capacidad de repensar 
y diseñar acciones orientadas hacia la transición de nuevas formas de consumo sostenible; la capacidad para 
enfocarse en el consumo como el uso de cosas al servicio de la promulgación de prácticas sociales; y centrar su 
atención en la dinámica microsociológica sobre la cual se estructuran las dinámicas de las prácticas de consu-
mo sostenible (Warde, 2005). Es decir, propone entender las distintas formas de consumo, como resultado de 
la dinámica de las prácticas que organizan la vida cotidiana de los usuarios.

Breves aspectos económicos de la moda rápida
El mercado mundial de la moda rápida alcanzó un valor de casi $68,634,9 millones de dólares en 2020, ha-
biendo disminuido a una tasa de crecimiento anual del -3.0 % desde 2015. Se espera que el mercado crezca a 
$163,468,5 millones de dólares en 2025 en una tasa del 19% de 2020 - 2025. Luego, se espera que el mercado 
creca a una tasa anual del 5.3 % a partir de 2025 y alcance los $211,909,7 millones de dólares en 2030 (EMF, 
2017).
El mercado global de la moda rápida está bastante fragmentado, con una gran cantidad de pequeños jugado-
res en el mercado. Los diez principales competidores en el mercado representaron el 29.13% del mercado total 
en 2020, las principales marcas en el mercado incluyen Inditex (Zara SA), H&M Group, Fast Retailing (Uniqlo), 
The Gap, Inc. y ASOS Plc. (EMF, 2017).
Finalmente, los factores que podrían obstaculizar el crecimiento del mercado de la moda rápida en el futuro 
incluyen una mayor transparencia de las malas condiciones de trabajo, el impacto ambiental negativo, los 
productos falsificados, la producción limitada de algodón, y el impacto de COVID-19.

Moda y Consumo 
El consumo de ropa nueva está estrechamente relacionado con las industrias de ropa usada, y el rápido au-
mento de los volúmenes de ropa nueva que ingresa al mercado tiene un impacto negativo directo en los 
mercados secundarios. Mientras que la producción de ropa y el consumo de nuevos productos casi se ha 
duplicado en los últimos 15 años (EMF, 2017), los mercados secundarios y al final de su vida útil de prendas y 
textiles usados tienen dificultades para mantenerse al día con la velocidad de producción. Esto se aplica tanto 
a la recolección, clasificación, reventa y reciclaje. La oferta de prendas usadas dentro de los mercados globales 
supera la demanda y muchos de los mercados de segunda mano están saturados.
Los consumidores han respondido a la caída de los precios de la ropa comprando mayores volúmenes de ropa 
mientras la usan menos y se deshacen de ella con más frecuencia que hace 15 años (EMF, 2017). Se supone 
que a medida que aumenta el consumo de moda, aumenta el volumen de prendas no deseadas y la tasa de 
eliminación de textiles (Lang et al., 2013).
Exiten factores sociológicos y demográficos individuales, así como la familia, los compañeros, los vecinos, la 
cultura, la clase social, las fuentes informales y no comerciales que influyen en la elección de ropa de los con-
sumidores.
La motivación anima a un consumidor a elegir y comprar productos de moda, y hará que repita la compra. 
Según Maslow (1954), todas las necesidades se agrupan como necesidades por deficiencia, y necesidades de 
crecimiento, la publicidad influye en las personas a la hora de comprar, desde las necesidades básicas hasta las 
menos importantes y las necesidades de autorrealización, en este sentido:
• La ropa es básicamente una necesidad fisiológica, vestirse es una necesidad básica de la que podemos apar-
tarnos.
• Necesidades de pertenencias y amor, esta etapa es muy importante, todos necesitamos amigos y una familia 
pero, en nuestra sociedad, entrar en un grupo de amigos la mayoría de las veces nos juzgarán por nuestra 
apariencia externa. Necesitamos estar a la moda o expresar quiénes somos a través de la ropa.

• La estima es casi la misma que la etapa anterior. La industria de la moda tiene un gran impacto en nuestra 
sociedad guiada por reglas y tendencias que las personas deben seguir para ser reconocidas como una mujer 
o un hombre moderno.
• Autorrealización: “Yo compro por lo que soy”, mostrar lo que puedes comprar te da más confianza, especial-
mente si es aceptado y compartido por todos. 
Desde la moda callejera hasta la alta costura, todo el espectro de la moda se ve afectado por las necesida-
des de estima y de autorrealización. Las necesidades de estima incluyen la aceptación del consumidor por 
parte de los demás, es decir el prestigio o aceptación social. En el caso de la autorrealización, el consumidor 
pasa a otra etapa y quiere exhibir su creatividad e individualidad para diferenciarse de los demás y recibir la 
asombrada aceptación de su entorno social. Estas necesidades del individuo o del consumidor juegan un 
papel importante en la toma de decisiones y en el patrón de compra del consumidor responsable con el 
medio ambiente.

Por otra parte, la ropa es una herramienta utilizada para crear la identidad, expresa el estilo personal de 
uno, definido por Kaiser (1997) como un método de expresión. Fletcher y Grose (2012) encontraron que los 
consumidores que carecen de la confianza para experimentar con las prendas existentes, frecuentemente 
hacen nuevas compras para “reinventar” su personalidad, y comenzaron a correlacionar conceptos relacio-
nados con el estilo y el consumo sostenible. proporcionando evidencia de que aquellos que tienen claridad 
sobre su estilo personal se involucran con mayor frecuencia en prácticas que apoyan el desarrollo sosteni-
ble, como la reducción del consumo, la reparación y el mantenimiento, la reutilización o el rediseño, u otros 
hábitos creativos (Bly et al., 2015; Fletcher & Grose, 2012; Ruppert-Stroescu et al., 2015).
Por otra parte, los estudiosos actuales del consumo sostenible sugieren un tipo de estilo que se caracteri-
za por la creatividad personal, una mayor autoconciencia y atención plena (Bly et al., 2015; Fletcher, 2008; 
Ruppert-Stroescu et al., 2015; Watson & Yan, 2013). El estilo evoluciona lentamente y refleja la identidad, 
el yo interior y la forma de vida de un individuo. La moda, por el contrario, es una tendencia temporal y 
en constante cambio (Gwozdz et al., 2017). Los consumidores orientados al estilo también pueden estar 
orientados a la moda, que es un interés en mantenerse al día con las tendencias; aunque la mayoría de las 
personas orientadas al estilo prefieren ropa que no pase de moda rápidamente. Sin duda, las orientaciones 
de estilo y moda no se ubican en los dos extremos de un continuo; más bien, ambos son aspectos de la 
experiencia de estilo personal.
Fletcher y Tham (2004) categorizaron a los consumidores de ropa por rendimiento material e impacto am-
biental con base en los niveles de interés y motivaciones por la moda, proponiendo que hay dos tipos de 
consumidores que evidencian un menor impacto ambiental: 1) aquellos que tienen menos interés en la 
moda y consumen por la calidad y la atemporalidad, y 2) aquellos que tienen más interés en la moda y con-
sumen con fines creativos (discutido más en Fletcher & Grose 2012). 
Ademas, satisfacer la necesidad de creatividad es una motivación dominante para el consumo de ropa (Flet-
cher, et al, 2012). Las personas que usan la ropa como símbolo en la expresión de la creatividad están moti-
vadas por el cambio de moda, lo que puede aumentar las compras de productos que se usan por períodos 
de tiempo más cortos (Ritch & Schröder, 2012) .
Finalmente, la moda bajo demanda implica que el cliente elija entre una variedad de opciones, estilos, telas, 
colores, tallas y cortes, etc., prediseñados, para co crear el diseño utilizando la teoría de mezclar y combinar. 
El resultado del diseño también es visto por el cliente y se hace la elección. El pedido toma tres semanas, 
momento en el cual el cliente entra en un vínculo emocional con el atuendo especialmente hecho que lo 
hace usarlo por un período más largo en comparación con los otros atuendos. Este método elimina el riesgo 
de sobreproducción, la necesidad de almacenamiento y almacenamiento, la minimización de desechos, los 
vertederos y la incineración, el uso obligatorio de materiales vírgenes. Por lo que el diseño sostenible tam-
bién debe incluir el servicio, la restauración, la renovación y la transformación para aumentar la longevidad 
y el uso del producto. 

Conclusión 

Dejar a las y los estu-
diantes con algunas 
preguntas, es decir, 
promueve una ac-
ción o decisión final 
en el párrafo de cie-
rre.

A raíz de la Agenda 2030 existe una necesidad urgente de caminar hacia un modelo de crecimiento econó-
mico sostenible, en donde los ciudadanos deben ser conscientes de que sus altos niveles de consumo tie-
nen graves consecuencias en el medio ambiente por lo que se requiere cambiar las preferencias y elecciones 
del consumo de la moda hacia patrones de consumo responsables.
La industria textil podría ser pionera en la protección del medio ambiente, no solo por su alcance e impacto 
en el desarrollo, sino también porque la ropa la usan las personas, quienes visten ropa de diferentes marcas, 
se pueden adherir a sus causas como lo es el ODS 12 Producción y consumo sostenible, luciendo un ideal, 
un valor, una forma de ser y hacer en el mundo, por lo que es vital reorganizar los recursos y educar, tanto 
dentro como fuera de la empresa.
Finalmente, se obsereva que existe una interdisciplinariedad en el análisis en la moda rápida sostenible que 
conlleva a preguntarse sobre ¿cuáles son los principales enfoques teóricos desde la economía que apliquen 
al consumo de la moda sostenible? ¿Los nuevos enfoques como el comportamiento, la conducta, los valo-
res, actitudes del enfoque de la toma de decisiones económicas del consumidor permiten contextualizar las 
preferencias y elección de la moda sostenible? ¿Podrían las elecciones y preferencias del consumidor desde 
el punto de vista de la teoría microeconómica generar patrones de consumo sustentable de la moda? ¿Un 
análisis de la demanda de la moda rápida permitirá generar patrones de consumo responsable? ¿Cuál es tu 
conclusión?
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Fuente: elaboración propia

Además, en el cuadro 3 se presenta el ejemplo de las notas de enseñanza para el caso de estudio 
propuesto, en la primera columna son los aspectos recomendados para su elaboración, mien-
tras que en la segunda columna es la aplicación para el caso del “análisis sostenible de la moda 
rápida”.
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Cuadro 3. Notas de enseñanza del caso de estudio para las semanas 1 – 2

Notas de enseñanza para la semana 1 - 2 del Taller Integrador de Microeconomía. Caso de Estudio Análisis del Consumo Sustentable 
de la Moda

Resumen del caso

Max. 10 renglones que incluya 
el panoráma del caso.

La industria textil y de la moda es uno de los sectores industriales más grandes, que utiliza recur-
sos y causa diversos problemas ambientales, por lo que la sostenibilidad se ha convertido en un 
compriso en la industria, debido a que la mayor parte de la producción todavía utiliza un modelo 
lineal de “tomar, hacer, desechar”, demandando grandes cantidades de energía, materiales bara-
tos y de fácil acceso, por lo que resulta imperante transitar de una economía lineal a una circu-
lar, impulsada por las preferencias y elecciones del consumidor hacia la moda sostenible porque 
constituyen la demanda de la moda rápida, por lo que se requiere generar conciencia hacia un 
consumo responsable de la moda rápida.

Objetivos de enseñanza

Incluyendo quien realizará la ac-
ción, definiendo ¿qué? Enseñan-
za- aprendizaje (contenido, habi-
lidad), ¿cómo? Se va a desarrollar 
el caso, y estableciendo la finali-

dad a través de un ¿para qué?

Explicar las preferencias y elecciones del consumidor sobre la moda rápida sustentable mediante 
el desarrollo, aplicación y análisis de la encuesta no probabilistica por bola de nieve en redes 
sociales con la finalidad de generar conciencia sobre el consumo sostenible de la moda rápida en 
las personas encuestadas, y de alcanzar los objetivos de aprendizaje cognitivos, socioeocionales 
y conductuales para las competencias de sostenibilidad y las habilidades para la responsabilidad 
social en las y los estudiantes del 2do. Semestre.

Saber conocer

Temas relacionadados necesa-
rios para desarrollar el caso.

Microeconomía. Elección, preferencias e incertidumbre (Matemáticas Financieras: Calculo articu-
lado con la asignatura de Microeconomía)
Mercadotecnia: Variables ambientales externas que inciden en la decisión del consumidor, y De-
terminantes individuales de la conducta.

Planeación de actividades

Antes de la sesión

Grupo pequeño de estudiantes (máximo 15) de las Licenciaturas en Economía, Finanzas, y Nego-
cios internacionales. Recursos educativos (Computadora, proyector y bocinas, internet, Google 
drive, plataforma EDUC o Classroom, Facebook, bibliografía adicional al caso). Elaborar las rúbri-
cas de evaluación del ensayo y la exposición oral.

Durante la sesión (Preguntas de-
tonantes y su posible solución, 
secciones para el análisis del 
caso (indicando personajes, he-
chos, situaciones problemáticas 
y alternativas de solución)

Preámbulo: Elaboración de las ideas principales del caso de estudio, posteriormente ver el frac-
mento de la película Sex and the City sobre la renta de bolsas de diseñador que se encuentra 
disponible en youtube. Preguntas detonantes sobre: Determinantes de la demanda, análisis de la 
demanda del mercado de la moda rápida sostenible, Diferencias entre la moda ecológica, lenta y 
rápida, determinantes de la demanda, diferentes tipos de consumo (por valores, sostenibles, éti-
cos, etc), indigar si las y los estudiantes prefieren y eligen productos y/o servicios sostenibles. Plan 
de Pizarron 1: Dividirlo en 3 partes, para realizar una lluvia de ideas sobre los factores de la toma 
de decisiones de consumo, elección y preferencias con la finalidad de identificar las preguntas 
para elaborar el cuestionario que se estará aplicando en las redes sociales de las y los estudiantes. 
Plan de Pizarron 2: Dividir el pizarron en 3 para Identificar mediante lluvia de idea los mejores tips 
para postear en FB que motiven a responder los cuestionarios en línea (efectividad, contenido del 
mensaje, y eficiencia del mensaje), Plan de Pizarron  3: Recomendaciones para redactar el aviso de 
privacidad y protección de datos personales (Ley de proección de datos en México).

Tiempos planeados para cada 
actividad

Semana 1. Sesión 1 Preámbulo (15 minutos), Plan de Pizarron 1 (15 minutos), Plan de Pizarron 2 
(15 minutos, y Plan de Pizarron 3 (15 minutos)
Semana 1. Sesión 2 Preguntas detonantes,  discusión de los resultados obtenidos en la encuesta 
1 para analizar la demanda de mercado de la moda sostenible, retroalimentar la efectividad- con-
tenido-eficiencia de los mensajes en FB en la aplicación de la encuesta (1 hora)
Semana 2. Sesión 1 Presentación oral de la infografía sobre la actividad de la semana 1 (30 minu-
tos) Preguntas detonantes (15 minutos), y Plan de pizarron 1 (15 minutos).
Semana 2. Sesión 2 Presentación oral de la infografía sobre la activiad de la semana 2 (30 minu-
tos), Conclusiones del caso (15 minutos), Elaborar el epílogo del caso (15 minutos).

Análisis del caso 

Presentar 1 o varias soluciones a 
la problemática del caso.

Identificar el Consumo sostenible en las intenciones de compra basados en la teoría de los valores 
del consumo utilizando la métrica propuesta por (Awuni y Du, 2015) y (Haws, Winterich y Naylor 
2010), quienes utilizan la escala de Likert de 1 a 5
 Comportamiento de Consumo Socialmente Responsable propuesto por (Anterior a 1984; Antil y 
Bennett 1979) quienes utilizan la escala de Likert de 1 a 5.
Preferencias de calidad vs cantidad propuesto por Jung, S., y Jin, B. (2016a). From quantity to 
quality: Understanding slow fashion consumers for sustainability and consumer education. Inter-
national Journal of Consumer Studies, 40(4), 410-421.https://doi.org/10.1111/ijcs.12276
Valores de compra propuesto por Jung, S., y Jin, B. (2016b). Sustainable development of slow 
fashion businesses: Customer value approach. Sustainability, 8(6), 540. https://doi.org/10.3390/
su8060540
Intensiones de compra propuesto por Yu, S., y Lee, J. (2019). The effects of consumers’ percei-
ved values on intention to purchase upcycled products. Sustainability, 11(4), 1034. https://doi.
org/10.3390/su11041034
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Epílogo del caso

Breve descripción de lo que 
pasó, cómo fue que se solucionó 
en la realidad.

La necesidad de lograr un Desarrollo Sostenible se ha convertido en una gran preocupación para 
la sociedad, empresas e instituciones, que deben abordar el problema del sobreconsumo y de la 
eliminación incorrecta de residuos. 
Desde el punto de vista ambiental, esta industria de la moda contribuye a la emisión de gases 
de efecto invernadero a través de la producción y transporte de las prendas de ropa, siendo res-
ponsable de alrededor de un 10% de las emisiones de carbono a nivel global (Diddi et al., 2019). 
Por otro lado, la huella de carbono de la etapa de uso, la cual comprende los procesos de lavado, 
secado y planchado, se considera una de las etapas en las que se emiten más gases de efecto 
invernadero a la atmósfera (Cataldi et al., 2010). La huella hídrica de la industria es especialmente 
relevante durante los procesos de cultivo de algodón, de tintura y acabado de las prendas y de 
lavado doméstico. Según la UNESCO, el algodón es el responsable del 2.6% del consumo de agua 
a nivel mundial y del 20% de la contaminación industrial de aguas dulces (Carrera, 2017). También 
cabe mencionar que la cultura del “usar y tirar” provoca que 6.000.000 de toneladas de ropa sean 
desechadas al año en Europa (Barreiro, 2016).

Fuente: Ramírez Montoya Ma. S. (2015) Notas de enseñanza de casos de estudios. Escuela de Graduados en Educación del Tecnoló-
gico de Monterrey.

Fuente: elaboración propia considerando a (Ramírez, 2015).

Finalmente, en los cuadros 4 y 5 se incluyen las rúbricas de evaluación del caso; cuyo diseño 
puede ser la parte más laboriosa pero su uso es sencillo. Una vez elaboradas es importante que 
las y los estudiantes cuenten con ellas para que puedan evaluar su propio trabajo (auto evalua-
ción) y evaluar el trabajo de otros (coevaluación). En las rúbricas para evaluar el ensayo sobre 
el análisis del consumo sostenible de la moda rápida, y la exposición oral del mismo, se incluye 
el nivel de criticidad a desarrollar en el año 1 de la licenciatura, la articulación con los ODS y 
responsabilidad social, así como los aspectos a considerar de la taxonomía de Bloom, así como 
los criterios a evaluar.
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Cuadro 4. Rúbrica de evaluación del ensayo articulada a los ODS
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Cuadro 5. Rúbrica de la evaluación de la exposición oral articulada a los ODS
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Conclusiones

La enseñanza basada en casos o competencias 
se constituye como un aprendizaje creativo en 
donde el razonamiento o pensamiento criti-
co es inherentemente creativo, por lo que su 
articulación con los ODS y la responsabili-
dad social universitaria debe plasmarse desde 
el diseño curricular del plan de estudios y el 
desarrollo del programa analítico de la asig-
natura. Esto con la finalidad de aplicarlo con 
mayor facilidad dentro del proceso enseñanza 
– aprendizaje en el aula mediante el desarrollo 
de los casos de estudios, las notas de enseñan-
za, y la formas de evaluación del mismo.

La difusión de como se implementaron 
los ODS dentro de una asignatura tuvo como 
finalidad difundir las prácticas docentes en el 
área económico - administrativo, debido a que 
las experiencias que puedan realizarse dentro 
del aula por lo general no sobrepasan el ámbito 
del aula, y los ODS requieren el compromiso 
de todos actores para su alcance en el 2030.
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