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Una lectura critica de Varian

Notas sobre Microeconomia Intermedia

Estoy convencido que la aceptacién del

modelo convencional de la Economia, el de la
oferta y la demanda, equivale a creer que la
Tierra es plana o que el Sol gira alrededor de

ella: en el papel se puede formular un argumento
riguroso a favor de ambas proposiciones, pero las
pruebas sélidas son bastante escasas.

Lester C. Thurow, Corrientes peligrosas.

Introduccion

El presente libro requiere de una introducciéon amplia que lo situe
y le permita a los lectores, sobre todo a los estudiantes de la teoria
microeconémica, ubicar y tener presentes los temas relevantes de esta
materia y mds que nada, para esclarecer el propoésito del mismo.

Es conveniente aclarar que no se pretende efectuar una critica glo-
bal a la teoria microeconémica convencionalmente aceptada ni propo-
ner un paradigma alternativo. Este libro fue elaborado para apoyar la
préctica docente en el campo de la microeconomia y en particular para
facilitar la actividad de ensefanza-aprendizaje que se realiza mediante
el libro de Hal Varian que se titula: Microeconomia Intermedia.

El punto de partida de este libro es que se necesita una explicacion
y una ampliacién de ciertos temas que en el texto de Varian resultan

contradictorios y en ocasiones inacabados o de algunos otros que son
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10 ROGELIO HUERTA QUINTANILLA

tocados solo de manera tangencial y aun otros que no son lo suficiente-
mente destacados por el mismo autor. El libro de Varian es muy rico en
sugerencias tedricas, pero algunas de ellas no se exponen diafanamente
por lo que desde nuestro punto de vista es necesario, si se quiere en-
tender bien la teoria microeconémica, que se retomen esas sugerencias
y se expliquen de una forma mas amplia. Por ejemplo, en el capitulo
1, donde se exponen la curvas de oferta y demanda del mercado, Va-
rian insistentemente expone que para obtener la curva de demanda del
mercado, los duenos de los apartamentos, reducen paulatinamente el
precio al que ofrecen en renta los apartamentos y de esa manera, mas
personas, que con el precio anterior no podian o no querian rentar, se
deciden a hacerlo: asi, se va construyendo una curva de demanda es-
calonada; cada nuevo escalon es resultado de cada nivel de precio mas
bajo al que son ofrecidos los apartamentos por parte de los propietarios.
Obviamente, la curva de demanda del mercado, asi construida, no tiene
nada que ver con lo que va a explicar Varian en los capitulos siguientes.
La curva de demanda del mercado, tal y como convencionalmente se
genera y que es lo que explica Varian mas adelante, es resultado de la
suma de las curvas de demanda de cada uno de los individuos que com-
pran ese bien o servicio, y cada curva de demanda individual tiene una
pendiente negativa porque es resultado de la utilidad marginal decre-
ciente, si se mide en unidades cardinales, o de la tasa marginal de susti-
tucion decreciente en la curva de indiferencia, si se mide en utilidades
ordinales; partiendo de esto, se incorpora la restriccion presupuestaria
del consumidor para derivar todos los puntos donde este consumidor
maximiza sus utilidades y por tanto donde se va a situar para ejercer su

demanda por un bien o servicio.
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Como se puede apreciar, aqui nos encontramos con dos teorias de la
curva de demanda del mercado, aunque Varian puede aducir que es la
misma pero que los apartamentos son un caso especial. Con el propoésito
de ampliar nuestra vision de la teoria y no restringirla a definiciones ma-
tematicas, nosotros podemos afirmar que la primera es mas realista pues
se basa en que los oferentes van reduciendo el precio del producto y esto
hace que mas personas se incorporen como demandantes; con el nuevo
y mas bajo precio, dados los niveles de ingreso y las disposicion a rentar,
mas consumidores pueden adquirir o acceder a dicho mercado. Antes de
que se reduzca el precio estos compradores estan fuera de ese mercado.
La otra teoria de la curva de demanda del mercado (la de la utilidad sub-
jetiva), requiere de muchos supuesto axiomaticos para cumplirse, entre
otras cosas (que se revisaran mas adelante), supone que los consumidores
individuales tienen, cada uno de ellos, una curva de demanda basada en
sus utilidades subjetivas y que al sumarlas se obtiene la curva de deman-
da del mercado. Ahora bien, la curva de demanda individual se funda-
menta en las preferencias de cada individuo que se ven restringidas por
su disponibilidad de dinero para comprar. Se supone que una persona
esta dispuesta a dar dinero a cambio de una mercancia porque ésta le
proporciona al consumidor una utilidad. En la medida en que el consumo
de esa mercancia se incrementa, la utilidad marginal va decreciendo (la
utilidad de la ultima unidad consumida), por lo que para que el consu-
midor individual compre mas de dicha mercancia, ésta debe de tener un
precio mas bajo. Es decir, si el precio baja, se consume mas porque este
precio se compara con la mas baja utilidad marginal y si el precio es alto
se consume menos, ya que este menor consumo da como resultado una

mayor utilidad marginal que es equivalente a ese mayor precio.
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Asi pues, se tienen en el mismo libro de Varian, dos teorias de la
demanda del mercado y pareciera, cuando menos para no caer en con-
fusion, que es conveniente que los estudiantes las tomen en cuenta y
ademas que sepan y aprendan las diferencias entre ellas.

Por lo ejemplificado anteriormente y dado que en el texto de Va-
rian se encuentran un sinnimero de éstos casos y algunas otras elabo-
raciones contradictorias, se estima pertinente un libro como éste, que
como su nombre lo indica, es 1til para leer a Varian. Se recomienda que
cuando se lea un capitulo del texto de microeconomia de Varian, des-
pués se dé lectura al capitulo correspondiente del presente libro.

Antes de pasar a la materia del libro de Varian, conviene hacer unas
reflexiones sobre el sentido de la discusion tedrica. Nuestro punto de par-
tida es que la ciencia econémica no esta construida. No existe una teoria
general que sea aceptada por todos los economistas. Por ello en las institu-
ciones de prestigio (no las mas célebres, ni las mas publicitadas, sino las que
se ostentan con tradicion cientifica), se busca educar economistas que co-
nozcan las teorias mas relevantes y no como parte de la historia de las doc-

trinas econdmicas, sino como fundamento y sostén s6lido de su formacion.

¢ Consenso sin fundamentos?

Es conveniente incluir en esta introduccion algunas puntualizacio-
nes sobre la manera en que tradicionalmente se estudian los temas de
teoria microeconomica y la forma en que son apreciadas las opiniones
que se salen del contexto tradicional.

(Es suficiente el consenso entre los economistas para que determi-

nados temas sean considerados aceptables? Por lo general, cuando se
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habla de teoria microeconémica, se da por sentado que esos temas han
sido desarrollados por una diversidad de autores y ademas, que entre
ellos existe cierto consenso en la aceptacion del tratamiento de los temas.
De esa manera, se infiere que sobre los temas de microeconomia que ya
estan establecidos no hay que discutir, ni que hay pedir pruebas empi-
ricas, ni hay que ver si la realidad es reflejada, simplemente se aceptan
y son establecidos como temas resueltos, aceptados e inamovibles. Cual-
quier interpretacion que se salga un poquito del “dogma”, es calificada
de equivocada. La falta de comprension de esa persona que se sali6 de
lo establecido y repetido por cientos de autores, es atribuida a que, tal
persona, o no entendié o no tiene conocimientos teérico o le faltan fun-
damentos empiricos. Pero ;alguien se atreve a pedir evidencia empirica
sobre la productividad marginal decreciente del factor capital cuando se
mantiene constante el factor trabajo, y ver si esta productividad se usa
para determinar el “pago” al capital? No, simplemente se le acepta como
una verdad irrefutable, porque asi lo dicen todos los autores y por lo cual
es aceptado como verdad: en el caso de la microeconomia tradicional el
consenso hace la ciencia, aunque no se tengan fundamentos y ademas,
ni siquiera es imaginable pedirselos a quienes sustentan tales posiciones.
Segun los propagadores de la teoria convencional, la teoria microecono-
mica es la parte dura de la ciencia econoémica y no esta sujeta a discusion,
mucho menos es necesaria su comprobacién empirica.

En su teoria de las revoluciones cientificas Thomas Khun, estable-
ci6 que se van a aceptar como cientificos y por tanto van a ser parte
de la ciencia normal, aquellos postulados que sean reconocidos por la
comunidad cientifica. Para ello construye el concepto de paradigmas y

los define: “Considero a éstos como realizaciones cientificas universal-
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mente reconocidas que, durante cierto tiempo, proporcionan modelos
de problemas y soluciones a una comunidad cientifica” (Khun, 1971,
p- 13). En este sentido, aunque algunos planteamientos de la teoria
microecondmica estén equivocados o no tengan nada que ver con la
realidad que estemos viviendo, son considerados, por sus panegiristas,
como planteamientos cientificos por el s6lo hecho de que son aceptados
por la comunidad de los economistas. Para ellos, leer las mismas afirma-
ciones en los libros de texto y en revistas especializadas, convierte a los
supuestos en verdades y a las hipotesis en ciencia. Afiade Khun “Los
cientificos trabajan a partir de modelos adquiridos por medio de la edu-
cacion y de la exposicion subsiguiente a la literatura, con frecuencia sin
conocer del todo o necesitar conocer qué caracteristicas les han dado a
esos modelos su status de paradigmas de la comunidad.” (Khun, 1971.
p- 84). Asi, si en el modelo de competencia perfecta se supone que los
agentes economicos, tomados individualmente, no pueden influir sobre
el precio, se piensa que en la realidad econémica que actualmente vivi-
mos esto ocurre asi cuando el niamero de participantes en el mercado es
muy grande y se afirma que entre mayor sea el nimero de vendedores,
segun esta teoria, menos podra influir sobre el precio alguno de los
oferentes o de los demandantes. Pero, ademas se supone que, por algiin
raro mecanismo que existe en el mercado de competencia perfecta y
que los propios economistas que sostienen esta posicion no nos han de-
velado, la accion de todos los vendedores y compradores en conjunto,
determina el precio de mercado. ;Cémo es esa accion de todos los ven-
dedores y compradores en conjunto? ;Se reunen en un local y se ponen
de acuerdo? ;Se pasan informacion por internet? ;Suman su curva de

costos marginales para generar la curva de oferta del mercado y sus
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curvas de utilidad marginal para obtener la demanda? No se sabe, pero
en el modelo de competencia perfecta los agentes individualmente no
influyen en el precio, aunque, segun el supuesto, el conjunto de ellos
si lo hacen. Esto no sélo es contradictorio, sino ademas confuso, pero
como es la base del modelo, es aceptado como una verdad irrefutable
y no entenderla o no aceptarla es consecuencia de una interpretacion
erronea de los supuestos, segin los propios seguidores de este modelo.

El mismo Walras, al no poder solucionar esta contradiccién, entre
el agente econémico tomador de precios y la suma de agentes economi-
cos determinantes de los precios, opt6 por la figura del subastador. Este
subastador se encarga de fijar el precio y hacerlo variar segtin sean las
reacciones de los oferentes y demandantes. Si el subastador no existie-
ra, alguien tendria que encargarse de fijar un precio inicial en cualquier
mercado y después, cuando la demanda y la oferta no coincidieran,
alguien tendria que hacer los cambios en el precio para que se llegue al
equilibrio entre la oferta y la demanda. ;Quién cambia los precios en el
mercado cuando no existe un subastador? En el modelo de competencia
perfecta, se contesta “todos los agentes en conjunto” pero, subsiste la
duda ;como se ponen de acuerdo?

Por la misma razén, Varian, que desde el primer capitulo, no ha
hecho referencia al subastador, se ve en la necesidad de introducir tal
figura en el capitulo 29, cuando inicia el estudio del equilibrio general.
Nos dice, cuando estd explicando el intercambio puro entre vendedores
y compradores: “Supongamos que existe un tercera persona que esta dis-
puesta a actuar de “subastador” de los bienes de los dos agentes A y B.
Este subastador elige un precio del bien 1 y otro del bien 2 y se los pre-

senta a los agentes A y B. Cada uno ve entonces cudnto vale su dotacion



16 ROGELIO HUERTA QUINTANILLA

a los precios (P, y P)) y decide qué cantidad compraria a esos precios.”
(Varian, 1999, p. 527). Si a esos precios no se igualan la oferta con la de-
manda, el subastador va a cambiarlos hasta conseguir ese equilibrio.
Durante varios siglos, la comunidad cientifica acepté que el sol gi-
raba alrededor de la tierra. La teoria de la utilidad marginal decreciente y
de la productividad marginal decreciente del factor variable o de las pro-
porciones variables apenas lleva un siglo (aproximadamente) ;cudntos
siglos mas tendremos que esperar para observar la evidencia empirica? Y
aunque la evidencia se pueda presentar haciendo referencia a la produc-
cion agricola, como lo establecieron David Ricardo y otros, es obvio que
aqui nos estamos refiriendo a la generalizacion que la teoria convencional
ha hecho por medio de la funcién de utilidad y de la funcién de produc-
cion de dos factores: trabajo y capital (como es la norma). La evidencia
empirica de la productividad marginal decreciente del factor capital, des-
pués de la controversia de Cambridge es, por decir lo menos, imposible
de encontrar, pero lo que se hace tradicionalmente es suponerla como
existente. La teoria neoclasica acostumbra a tirar por la borda toda la
polémica que se haya presentado sobre sus postulados fundamentales;
cuando menos, asi ha ocurrido desde la década de los veinte del siglo
pasado, cuando se suscit6 la famosa polémica de las cajas vacias y Piero
Sraffa publico su célebre ensayo sobre los rendimientos. No se diga con
lo que pasé después de la controversia sobre el capital, que a final de
cuentas no importa en qué unidades se mide el capital dentro del proceso
de produccion, lo que importa, para la teoria neocldsica, es que se pueda
medir en dinero, aunque esto ocurra fuera del proceso de produccion.
Todo lo que no repita el consenso, lo que se salga de lo que repro-

ducen los libros de texto de microeconomia, lo que no se ajuste a lo que
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es “lo ya establecido”, sera considerado, por los acolitos de la “ciencia
normal”, como una mala lectura, una interpretacion equivocada, o una
afirmacion sin fundamento. Pero ;es el consenso el que da pie a la cien-
cia? Ojala que asi fuera. Pero creemos que no, que no basta con contar
con la mayoria; que a pesar de la observacion ocular, es la tierra la que
da vuelta alrededor del sol, y con eso basta para empezar a pensar en
una ciencia microeconémica “robusta” o rellena de cientificidad para

las nuevas condiciones del siglo xxXI.

Los propésitos pedagdgicos

Desde el punto de vista del proceso de ensefianza-aprendizaje, la sim-
plificacion de la realidad facilita que los estudiantes aprendan y que los
profesores expongan. Sin embargo, como ya ha sido senalado por un
si fin de investigadores, cuando se discuten los principios epistemolo-
gicos del conocimiento y la verdad o la falsedad de las afirmaciones de
las teorias, las simplificaciones son validas so6lo si lo que se deja fuera
del analisis, son los elementos secundarios o menos importantes. Si la
abstraccion permite identificar los elementos esenciales del fenomeno
que se desea conocer, entonces se puede aceptar que con propositos
pedagogicos se simplifique la realidad mediante supuestos. El suponer
que el modelo de competencia perfecta es una simplificaciéon que re-
trata fielmente (en sus elementos esenciales), la realidad economica, es,
cuando menos, discutible en esos términos.

Si este modelo supone que los bienes son homogéneos en un mun-
do donde la caracteristica mas importante de los productos y servicios

es la diferenciacion, pues podra ser logico y rigurosamente matematico,
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pero las conclusiones que se obtienen son muy distantes de lo que ocu-
rre en la realidad economica.

Hay que preguntarse por qué, en el modelo de competencia perfec-
ta, se requiere que los bienes sean homogéneos. En el modelo de equili-
brio parcial, se supone que todos los bienes que se intercambian en un
mercado son homogéneos porque se trata de explicar como se alcanza un
solo precio de equilibrio en el mercado. La ley del precio unico, obliga a
considerar el caso, por demas excepcional en la actualidad, de que todos
los bienes que se intercambian en ese mercado sean homogéneos.

Pero no es todo, se trata de que tienen que ser homogéneos porque
el aumento en las unidades consumidas del mismo bien tienen que traer
como consecuencia una utilidad marginal decreciente para el consumi-
dor individual, que a su vez solo demandara mas unidades del mismo
bien homogéneo, si el precio del bien es menor. Con un precio mas
bajo, se demandaran mas unidades porque de esa manera se tiende a
igualar la utilidad marginal del bien con su precio o mas rigurosamen-
te, porque la relacion de utilidades marginales con sus precios en todas
las mercancias consumidas, tiende a igualarse para que el consumidor
alcance el equilibrio. Entonces, el bien tiene que ser homogéneo para
que la utilidad del mismo corresponda a un bien idéntico y sea posible
compararlo con el precio del mismo. Si fuera un bien no homogéneo o
diferenciado la utilidad del bien no podria ser comparada.

Las simplificaciones que se hacen con propositos pedagogicos, como
los supuestos de la competencia perfecta, suelen pasar de manera subrep-
ticia otros propositos. Detrds de la curva de demanda del mercado se es-
tablecen las curvas de indiferencia y la restriccion presupuestaria pero,

a la hora de estudiar la curva de demanda, se supone que los gustos y
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preferencias del consumidor (las curvas de indiferencia), y los ingresos
del consumidor (la restriccion presupuestaria), permanecen constantes.
Es decir, se supone que para que pueda observarse la conducta del con-
sumidor en el mercado, (una relacion inversa entre el precio y la cantidad
de bienes que se demandan), se deben de suponer constantes todas las
demas cosas que, se entiende, estan detras de la curva de demanda. A
final de cuentas, no importa cuales son los gustos del consumidor, no
interesa cual es su nivel de ingresos, ni se toman en cuenta los precios
de los otros bienes, lo tnico que se quiere observar es que cuando los
precios son altos la cantidad demandada es reducida y viceversa. Esto es
lo importante para la teoria convencional: establecer una ley de demanda
que dé cuenta de la relacion inversa entre el precio y la cantidad de-
mandada. Por el otro lado, se debe también establecer una ley de oferta:
cuando los precios suben, los productores aumentan la cantidad ofreci-
da y viceversa; pero no se toma en cuenta que si las empresas estdn en
equilibrio donde su costo marginal se iguala a su costo medio minimo y
a su vez estos costos se igualan al precio de mercado, esto significa que
los recursos estan siendo empleados de manera eficiente y que no hay
recursos ociosos, pero si los precios del mercado suben, ;como le van a
hacer las empresas para incrementar la cantidad que producen si no tie-
nen capacidades ociosas instaladas? Solo con capacidad ociosa se puede
esperar que exista una relacion positiva entre el precio de una mercancia
y las cantidades ofertadas por la empresa: la curva de oferta.

Con la ley de la oferta y la ley de la demanda, formas de com-
portamiento individual bastante alejadas del mundo real, se tiene un
esquema de mercado que funciona para explicar la realidad econémica

que se vive cotidianamente. Cuando de aplica a la realidad, este modelo
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de las tijeras marshallianas, que ademas se hace, porque es el unico
que se tiene, es el unico que se ha aprendido en la escuela, se olvida
que supone competencia perfecta y que se suponen constantes todas
las demas variable que no entran en el esquema: solo hay una relacion
entre el precio del mercado y las cantidades compradas y vendidas sin
incorporar como afectan las variaciones en la distribucion del ingreso,
ni las campafias publicitarias, ni las politicas crediticias ni nada de lo
verdaderamente determinante en el mercado y este es el problema que
nos ocupa. A tal grado se sigue a pie juntillas este modelo de compe-
tencia perfecta que se esta convencido que para hacer que bajen los
precios de los bienes lo unico que hay que obtener es que aumente
el numero de oferentes. Si se incrementa el nimero de vendedores o
de productores, segun estos seguidores de la competencia perfecta, los
precios van a bajar porque va a existir mas competencia. Suponen que
todos los nuevos competidores van a producir el mismo bien homogé-
neo, no sblo en sus caracteristicas fisicas y la necesidad que hace frente,
sino en su empaque, en el lugar donde se compra, en el trato que recibe
el comprador; suponen que los gustos van a permanecer constantes y
que la distribucion del ingreso no se mueve.

Esa es otra de las razones por las que las simplificaciones tedricas
por razones pedagodgicas, tienen que ser revisadas. Llevan a conclusio-
nes erradas y a politicas econémicas equivocadas. Durante casi todo el
siglo XX y lo que va del XXI, las nuevas corrientes de la teoria microeco-
nomica han insistido en que la competencia de precios ha dejado de
ser la principal forma de la competencia moderna. No quiere decir que
haya desaparecido, sino que la competencia a través de la diferencia-

cion del producto, mediante la innovacion, la calidad, la presentacion,
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los servicios, el crédito, la accesibilidad, la garantia de la marca, etc.,
ha crecido y que existen nuevas y mas importantes formas de com-
petencia. Y sin embargo, como el tinico modelo tedrico del mercado
que se tiene como valido por la escuela tradicional es el de las tijeras
marshallianas, se sigue repitiendo que si aumenta el nimero de compe-
tidores los precios de los bienes van a bajar. Se insiste en que las otras
variables, que no se han incorporado, no invalidan el analisis que se
hace de manera simplificada. Pero si se tuviera otra teoria de formacion
y de variacion de precios se podria entender que esas otras variables
si afectan el analisis. Por ejemplo, si la curva de oferta de corto plazo
no tuviera pendiente positiva como resultado de la supuesta, aunque
nunca demostrada empiricamente, productividad marginal decreciente
del factor variable en el sector no agricola, se podria manejar una recta
horizontal con precios fijos que tendria otras consecuencias sobre el
analisis del mercado. Que, para subrayarlo, esto es lo que parece que-
rer mostrar Varian en el capitulo de los costos. Veamos como explica
Varian los costos de las empresas con el fin de sefialar que su teoria de
los costos variables difiere de la convencional y ademas que la forma en
“U” de los costos medios no depende ni de la productividad marginal
decreciente del factor variable en el corto plazo, ni de las economias y
deseconomias de escala en el largo plazo.

En el capitulo 21, Varian dice lo siguiente sobre los costos varia-
bles medios: “Consideremos la funcion de coste variable. Partamos
de un nivel de producciéon nulo y supongamos que producimos una
unidad. En ese caso, los costes variables medios correspondientes a
y = 1 son simplemente los costes de producir esa unidad. Ahora au-

mentemos el nivel de produccién a 2 unidades. Cabe esperar que en el
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peor de los casos, los costes variables se dupliquen y que, por tanto, los
costes variable medios permanezcan constantes... a la larga, hay que
contar con que aumenten. ;Por qué? Porque si hay factores fijos, éstos
acaban limitando la capacidad de expansion del proceso productivo.”
(Varian, 1999, p. 370). De acuerdo con lo anterior, el costo variable me-
dio de corto plazo es constante, pero a la larga, cuando se ha agotado
el capital fijo, el costo variable medio va a empezar a subir. De aqui,
concluye Varian, la forma de “U” de la curva de costo medio total se
debe, a la suma del costo medio fijo y el costo medio variable: en la
primera fase del proceso de produccion (digamos que es cuando se usa
la capacidad normal instalada), el costo medio fijo es descendente y en
la segunda fase (cuando se rebasa el maximo de la capacidad instalada),
el costo variable medio asciende, la suma de ambos da la forma de “U”
del costo medio total. En palabras de Varian, “La disminucién inicial de
los costes medios se debe a la reduccion de los costes fijos; el aumento
se debe al aumento de los costes variables medios. La combinacion de
estos dos efectos da lugar a la forma de U representada en el grafico.”
(Varian, 1999, p. 370). Como se observa, para Varian el costo variable
medio es constante en su parte relevante de la actividad productiva de
una empresa y esto hace a su teoria de los costos diferente de la teoria
tradicional. Por ello es necesario explicar lo que este autor ha escrito en
este tan afamado libro, pues esta estructura de los costos variables hace
que la curva de oferta sea horizontal y por tanto que las repercusiones
cuando se hace variar la demanda sean diferentes a lo que se piensa
tradicionalmente. Bajo las condiciones expuestas por Varian, el analisis
del mercado puede hacerse de manera distinta a como se hace comun-

mente: en el corto plazo, con una curva de costos variable constante y
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por tanto con una curva de oferta horizontal, el incremento en la de-
manda no acarrea un subida de precios y una reducciéon de la demanda
no hace que los precios bajen. Y esto no como una excepcion, sino como
un fenémeno generalizado.

En el caso de México, la propuesta de nueva ley de competencia,
que se perfila en contra de los monopolios y de las practicas monopoli-
cas, se ha justificado diciendo que dada la existencia de los monopolios,
los precios que pagamos los consumidores son un 30 o 40% mas altos
que si no hubiera monopolios. ;De dénde salieron esos calculos? Se-
guramente que de hacer una sencilla comparacion entre el modelo de
competencia perfecta y el modelo del monopolio del libro de texto. De
ahi se concluye que si hubiera mas oferentes, es decir que si aumentara
la oferta, los precios, por ese solo hecho, tenderian a bajar y los con-
sumidores mejorariamos nuestro bienestar. Los propositos pedagogi-
cos, de presentar de manera sencilla el funcionamiento del sistema de
mercado, con un modelo que no existe en la realidad econémica, el de
competencia perfecta, se convierte en el punto de referencia para con-
cluir que en México y pareciera que en cualquier parte del mundo, si
se aumenta el nimero de oferentes o la oferta de los productos, el precio
de los mismos va a tender a la baja. (Hemos vivido en México, un au-
mento de oferentes que demuestre la hipétesis anterior? Con la firma y
entrada en vigor del Tratado de Libre Comercio de América del Norte,
se aumento en miles el nimero de oferentes en la mayoria de los bienes
elaborados en México. ;Se disminuyd el precio de los productos? A lo
mejor de algunos, pero la inflacion sigui6 existiendo, lo tnico que se
puede verificar que se presento, es la reducciéon del ritmo inflaciona-

rio, pero no una deflacién, ni siquiera en el periodo de la recesion que
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acabamos de vivir (en el afio 2009 el PIB de México se redujo en alrede-
dor de 7%), se presento el fenomeno deflacionario, tan anunciado por
algunos economistas. Si, hubo desinflacion, es decir, bajo el ritmo de
crecimiento de los precios, pero esto no trajo como consecuencia que en
general, el nivel de los precios haya dejado de subir.

La simplificaciéon pedagogica puede convertirse en un obstaculo
dificil de superar cuando se hacen analisis particulares y termina con-
virtiéndose en la explicacion cientifica de la realidad econémica, por

eso es necesario discutir la teoria microecondémica.

¢ Un paradigma alternativo?

Con este libro no se pretende construir un paradigma alternativo
a la teoria neoclasica de la microeconomia. Si bien se reconoce que
falta una alternativa, no es en este lugar donde se encontrara. El
analisis critico que aqui se desarrolla, se refiere a los puntos que se
tocan en el libro de Varian y no se busca nada mas que el lector ten-
ga una lectura mas reflexiva, para que enriquezca su punto de vista
y su formacion académica. Por esta razon, no se busca identificar a
algun autor que ofrezca una teoria alternativa, ni tampoco se busca
contextualizar el analisis critico que se hace de Varian. Lo tinico que
se pretende es que el estudiante tenga mas referencias y puntos de
vista diferentes sobre las teorias expuestas por Varian para que su
horizonte se amplie. Algunos pueden pensar que criticar lo que se
busca que se aprenda por parte del lector, es crear confusion, pero
lo que aqui se sostiene es que aprender algo de manera irreflexiva es

muy dafiino para cualquier persona y mas si se asume que la verdad
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esta escrita en el libro de texto que se usa en instituciones naciona-
les y extranjeras bien establecidas.

Por ultimo, como ya se ha dicho, este libro busca complementar
la lectura de Varian y ayudar a los estudiantes a entender y acotar lo
que dice este autor. Por tal motivo, la estructura que se juzgé per-
tinente es la misma del libro de Varian. Se sigue capitulo a capitulo
la discusion de los contenidos de Microeconomia Intermedia, con el
proposito de ir acompafiando su lectura y haciendo reflexiones cri-
ticas sobre cada tema. El libro que el lector tiene en sus manos tiene
propositos docentes y es un auxiliar en el aprendizaje de la teoria
microeconémica por medio del libro de Varian.

El libro de Varian titulado Microeconomia Intermedia en su
quinta edicion, esta dividido en 36 capitulos, algunos de los cuales
no son discutidos aqui y otros solo se tocan de manera muy somera.
La razon para no contemplar algunos de los capitulos, es que su con-
tenido, no tiene que ver propiamente con el estudio de la economia.
Como es bien sabido, todas las actividades del ser humano tienen
un aspecto que se relaciona con el objeto de estudio de la economia.
Por ejemplo, la actividad religiosa propiamente no es objeto de estu-
dio de la ciencia econémica, pero el aspecto monetario de la misma
puede ser estudiado por los economistas; lo mismo con el deporte
profesional y asi con todas las demas actividades del ser humano.
Pero, para no desorientar a un estudiante, lo mejor es delimitar con
precision el objeto de estudio y capitulos como el 12. La incerti-
dumbre y el 13. Los activos inciertos, del libro de Varian, aunque
tratan de aspectos de la actividad humana que pueden ser de interés

para los economistas, no son en si objeto de estudio de la economia.
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Por ejemplo, en el capitulo sobre la incertidumbre, Varian trata de
la eleccion del consumidor en condiciones inciertas. ;En qué con-
siste esta incertidumbre? En que el consumidor no sabe si se va a
sacar la loteria (claro con boleto comprado), o si se va a incendiar su
casa o si le van a robar el automovil. Obviamente que estos eventos
tienen que ver con el calculo de las probabilidades y pertenecen a
ese terreno y no al campo de la economia. Lo mismo ocurre con el
capitulo 13 que trata sobre los activos inciertos y cuyo contenido
se refiere a como hacer inversiones en la bolsa de valores distribu-
yendo el riesgo. De nuevo, este es un asunto que cae dentro del
calculo de probabilidades y no es propiamente algo que tenga que
ver con el objeto de estudio de la economia. Lo cual no significa que
el funcionamiento de la bolsa de valores no influya sobre el resto de
la actividad econémica y por tanto que su estudio, el del compor-
tamiento de los indices de la bolsa de valores, no deba ser contem-
plado en la formaciéon de un economista, sino que las decisiones de
un inversionista en la bolsa de valores corresponden a otro terreno,
al del calculo de probabilidades. No es por casualidad que notables
matematicos hayan orientado sus esfuerzos en encontrar una logica
al desempeno de la bolsa de valores y hayan buscado matematizar
su evolucion, hasta la fecha sin buenos resultados.

Si lo que de manera subrepticia se nos quiere hacer pasar por mi-
croeconomia, es la teoria matematica de la optimizacion de decisiones,
es obvio que no se puede construir un paradigma economico alterna-
tivo. Los profesores de microeconomia debemos de estar preocupados
cuando en vez de teoria econémica, enseflamos matemadticas con len-

guaje o con ropaje economico.
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Dos aclaraciones

Para finalizar esta introduccion, y a proposito de este tltima puntua-
lizacién, una advertencia a los estudiantes de microeconomia. Con la
formalizacion de la teoria econémica se ha convertido en una costum-
bre confundir las matematicas con la economia. De hecho, hay libros de
texto de microeconomia que en realidad son libros de matematicas y en
particular, son libros de optimizacién. Hay que estar atentos para no
confundirnos. Por fortuna Varian todavia estd preocupado por pensar
la teoria microeconomia aunque no deja de usar las matematicas. Pen-
sando que en los curso de matematicas los estudiantes aprenden dicha
materia, y que en un curso de teoria microeconémica deben de apren-
der economia, en este libro se reflexiona y se piensa sobre los temas
relevantes para la formacion teérica de un economista.

Por ultimo una necesaria aclaracion. Si se buscara a los largo de
la historia de las doctrinas econémicas los planteamiento y las teorias
economicas elaboradas de manera critica y como alternativa a la teoria
neoclasica, encontrariamos un material muy abundante. No es esa la
intencion en este libro. El proposito es mas restringido y no se pre-
tende dar cuenta de los economistas y los tedricos que han elaborado
planteamientos que explican, de manera distinta a la teoria neoclasi-
ca, el funcionamiento de los mercados y del sistema de mercado en su
conjunto. Por esa razén no se espere encontrar prolificas referencias
bibliograficas, se trata unicamente de hacer una revisién critica del
libro de Varian en el entendido que es uno de los textos mas utilizados

en todo el mundo.






Preambulo

n punto de vista general sobre el libro de Varian, Microeconomia
Ulntermedia, que es usado para impartir cursos a nivel de licen-
ciatura, puede encontrarse en el articulo de Bernard Guerrien, “El
Mundo de Hal Varian”, publicado en espafiol en el 2007, en la revis-
ta Economia Informa.' Para este autor, el mundo de la competencia
perfecta de Varian, es ambiguo y confuso. Es ambiguo, porque el
sistema de libre mercado que él describe requiere de un subastador
muy activo que anuncie y varie los precios. Es decir los agentes eco-
noémicos tienen libertad de mercado para todo pero no para fijar ni
para cambiar los precios de sus mercancias. Para que los mercados
funcionen con eficiencia, este es trabajo del subastador y no son ni
el mercado, ni los compradores y vendedores los que determinan
los precios ni sus variaciones. Ademas, y por eso es confuso, las em-
presas y los demandantes son tomadores de precios pero al mismo
tiempo son determinantes de ellos... “el lector tiene que arreglarse-
las como puede con la idea de que los precios estdn al mismo tiempo
“dados” y determinados por las acciones de los agentes” (Guerrien,
2007, p. 93). Los agentes son “tomadores” de precios pues éstos son
fijados por el mercado y al mismo tiempo sus acciones en el mercado

determinan los precios.

1. Economia Informa, 2007, Facultad de Economia, UNAM, México.
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Lo que para Varian es una aproximacion a los mercados compe-
titivos que observamos en la realidad, su teoria de la competencia
perfecta como paradigma de la eficiencia, resulta, en realidad, un
sistema de mercados que requiere de una autoridad central que tie-
ne como tarea proponer precios, ﬁjar el precio de equilibrio de cada
mercado y servir de mediador entre los oferentes y demandantes
para hacerlos confluir en un precio. Por ello, para estar de acuerdo
con la idea de que lo mejor para el bienestar de todos los habitan-
tes del mundo de Varian, es la competencia perfecta pues segtn €l
“El primer teorema de la economia del bienestar muestra que un
mercado libre y eficiente da lugar a un resultado eficiente, si no
hay externalidades.” (Guerrien, 2007, p. 97), se requiere aceptar la
existencia de “una institucién del tipo subastador que se ocupa de
coordinar los planes individuales y de organizar los intercambios
entre los agentes” (Guerrien, 2007, p. 98).

La critica de fondo que Guerrien le hace a Varian, es que su sis-
tema teorico de libre competencia esta muy lejos de representar mer-
cados verdaderamente competitivos y muy cerca de un sistema de
planificacion centralizada. En definitiva, para Guerrien la microeco-
nomia en general y la de Varian en particular, no tiene nada que ver
con la forma en que funcionan los mercados en la realidad, mucho
menos con la manera en que se desarrolla la libre competencia en los
mercados capitalistas. Teéricamente en un mercado de competencia
perfecta, los agentes deben de cumplir con reglas muy estrictas y
rigidas: producir el mismo bien, no hacer publicidad ni promocién,
encontrar el nivel de produccién de costos minimos, buscar igualar

sus costos marginales al precio, emplear mano de obra en funcién de
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su productividad y de su salario, ofrecer mano de obra en relacién
al “costo” del ocio, comprar bienes tomando en cuenta su utilidad
y no por otras razones (propaganda, costumbres y habitos sociales,
prestigio), no intervenir para nada en el mercado, y ademas, aceptar
que sin la existencia de un subastador central, el modelo de compe-
tencia perfecta no funciona y por tanto que el mundo de la maxima
eficiencia y el bienestar no es alcanzable sin este planificador.

La teoria de la competencia perfecta como paradigma de la efi-
ciencia, que en Varian es una aproximacion a los mercados compe-
titivos, resulta de manera paraddjica, en una teoria de los mercados
que requiere, necesariamente, de una autoridad central que tiene
como tarea proponer precios, ﬁjar el precio de equilibrio de cada
mercado y servir de mediador entre los oferentes y demandantes
para hacerlos confluir en un precio de maxima eficiencia.

Pero, yendo mas all4 de tan contundente critica —que para algu-
nos puede parecer intrascendente—, veamos con mas detenimiento

el desarrollo de los planteamientos de Varian.

2. La teoria microeconémica neoclasica, convertida en el ntcleo duro de la teoria do-
minante, es para los creyentes del marginalismo, un bloque de conocimientos incuestiona-
ble e inmodificable en sus principios basicos, atin a costa de su incapacidad para acercarse
a la realidad econémica. Por eso, para sus seguidores cualquier critica es intrascendente.






Capitulo 1
El mercado

En este primer capitulo del libro, dice Guerrien “Trata ahi de
un seudo ejemplo “concreto” —puro invento suyo (de Varian)—
que no tiene nada que ver con el resto del libro. Pero con eso da a
entender que la microeconomia puede ser “aplicada” al estudio de
situaciones concretas” (Guerrien, 2007, p. 95).

Y efectivamente en este primer capitulo Varian desarrolla una
teoria, mediante un ejemplo del mercado de apartamentos, que no
tiene ningtin fundamento en lo que expone en los siguientes capi-
tulos, pero que, desde nuestro punto de vista, puede ser muy util
para pensar algunas cosas sobre la forma como se desarrolla la com-
petencia en un mercado real. Segun el propio Varian, el modelo de
mercado que va a construir en este capitulo, es una simplificaciéon
de la realidad que suprime los detalles irrelevantes y pretende con-

testar una pregunta: ;Qué determina el precio de los apartamentos?
Los supuestos del modelo son:

1) Los apartamentos son de dos tipos: unos cerca de la universidad

y otros lejos.
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2) Sipuede pagarlo, la mayoria prefiere un apartamento cerca de la
universidad.
3) Todos los apartamentos son idénticos, excepto en su localizacién.

4)  Los apartamentos lejanos tienen un precio fijo y existen vacios.

La conducta de los agentes econdmicos

estd explicada por dos principios:

El principio de optimizacion: los individuos eligen las mejores pau-
tas de consumo a su alcance y el principio de equilibrio: los precios
de ajustan hasta que la cantidad que demandan los individuos es
igual a la cantidad que se ofrece. Son flujos de mercancias que se van
igualando en el mercado.

De los supuestos destaca la idea de que todos lo apartamentos
son idénticos, pues esto descarta de entrada la caracteristica mds
importante de la competencia en la actualidad: la diferenciacion, y
el hecho de que siempre hay diferencias en la ubicaciéon de los apar-
tamentos (arriba o bajo, norte o sur).

Ademads, el principio del equilibrio, introduce en el modelo
un elemento que contradice el funcionamiento de los mercados: se
dice que el ajuste se da en los precios, cuando en realidad, en la
actualidad, los ajustes, en la mayoria de los mercados, se hace en
la cantidad. Claro, en el ejemplo de Varian, se trata de una oferta
rigida de apartamentos, pues no se puede cambiar la cantidad ofre-
cida una vez que los apartamentos estan construidos: dada la rigidez
de la oferta puede parecer muy ldgica la idea de que lo que ajusta el

mercado es el precio. Sin embargo, la experiencia nos dice que los
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precios, en general, no tienden a bajar es decir, son rigidos a la baja
y mucho mas flexibles al alza. Tratandose de bienes manufactura-
dos y servicios reproducibles a voluntad, es mas observable que los
precios suban y no que bajen, excepto en el caso de los bienes agri-
colas, cuya oferta es rigida pues no se puede aumentar, de manera
inmediata, la oferta de la cosecha levantada. Se trata de dos tipos
de mercados que vale la pena tener en cuenta. Pues como afirmé
Hicks: “Tanto los fabricantes como los comerciantes al menudeo son
en su mayor parte, “fijadores de precios” antes que “tomadores de
precios”, fijan sus precias y dejan que las cantidades que vendan se
determinen por la demanda.” (Hicks, 1989: 211-212).

Los mercados de precios fijos son conocidos como mercados de
productores o mercados de oferentes, pues son éstos los que fijan
los precios. “Fijos no significa que los precios no varien, sino que la
causa de la variacion estd fuera del modelo. Por lo tanto, dejaremos
en suspenso la regla de que los precios deben cambiar cuando hay
exceso de oferta o de demanda” (Hicks, 1974, 29). Los mercados
de precios flexibles son los mercados especulativos, en donde los
grandes comerciantes son los que regulan los precios a través del
manejo de la oferta y el conocimiento de los stocks de reserva en los
que ellos mismos tienen participaciéon. “... aunque los precios en
un mercado de precios flexibles, parezcan ser determinados por la
demanda actual del bien, y por las nuevas oferta que van surgiendo,
en realidad estdn regidos por la voluntad de los comerciantes de
mantener sus stocks. El equilibrio de mercado es un equilibrio de

stocks y no de flujos” (Hicks, 1974, 30).
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En el caso expuesto por Varian, los caseros son muchos e inde-
pendientes entre si, aunque no establece la relacién apartamento-
propietario. Ademas, todos estan perfectamente informados de los
precios que se cobran por el arrendamiento; lo cual nos lleva a pesar
que tal vez los propietarios no sean tan “muchos”, pues obviamente
el costo de esta informacioén es alto para estarse informando de esos
“muchos” precios.

Obviamente, en este mercado lo importante es la construcciéon
tedrica de la demanda, pues la oferta esta dada. Para elaborar esta
teoria de la demanda Varian supone que se conoce a todos los posi-
bles arrendatarios cuando esa es precisamente la incégnita princi-
pal: por lo general cuando se pone un apartamento en renta, no se
sabe cuantas personas estan interesadas. Pero como aqui se supone
que si se conocen, entonces da un paso mas y adelanta que se les
pregunta y ellos responden con toda precision ;qué alquiler maxi-
mo estan dispuestos a pagar por uno de los apartamentos cercanos
a la universidad? Una vez que se tiene esa informacion, se pueden
ordenar de mayor a menor todos los precios. Se encuentra que el que
mas esta dispuesto a pagar (50 000 pesetas), puede ser motivado por
tres razones: 1) “quiza tenga mucho dinero”; 2) “quiza sea muy vago
y no quiera tener que andar mucho”; 3) “por cualquier otra razén”
(Varian, 1999, p. 3). Nétese que entre las razones explicitadas no
esta la utilidad; aunque se puede pensar que detras de la “vagancia”
de esta persona se esconde la utilidad que le brinda la cercania del
apartamento, la consideracién de la utilidad recibida (cuestiéon que
no depende sélo de la cercania), no se presenta como un elemento

determinante de la disposicion de este consumidor para pagar el
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alquiler o el precio mas alto. En capitulos posteriores, Varian va a
tratar de demostrar que es la utilidad subjetiva de cada consumidor
la que explica la curva de demanda individual y por tanto la del
mercado, pero aqui no lo presenta asi. Al contrario, pone en primer
lugar el dinero de que dispone el consumidor, lo cual es un buen
indicador de que va a construir una curva de demanda mas apegada
a la realidad.

En el parrafo siguiente se va a mostrar lo que Guerrien subraya:
que al modelo le hace falta un subastador que fije los precios. Varian
afirma: “Si s6lo hay una persona dispuesta a pagar 50 000 pesetas al
mes por un departamento y si ése es el precio mensual de los apar-
tamentos, se alquilara exactamente uno” (Varian, 1999, p. 3). Obvia-
mente que la afirmacién que salta a la vista es: “y si ése es el precio
mensual de los apartamentos”. ; De dénde sali6 ese precio? ;Quién o
como se fijo? ¢No era esa la tarea del mercado? Ademas, no dice que
sea el precio de un apartamento, sino “de los apartamentos” o sea,
todos tienen ese precio de alquiler. ;Como le hicieron los propieta-
rios para ponerse de acuerdo, si es que lo hicieron?

La verdad es que, desde nuestro punto de vista la visiéon de Va-
rian del caso practico expuesto, lo lleva a reconocer, implicitamente,
que los precios son fijados por lo oferentes y que los consumidores
solo pueden aceptarlos o no alquilar un apartamento. En la realidad
asi ocurre. Todos los bienes y servicios que son llevados al mercado
llevan “etiquetado” un precio, no llegan al mercado sin el precio.
Una vez que los oferentes han visto la reacciéon de los compradores
es decir, que han visto la demanda, toman decisiones para su varia-

cioén o para dejarlo como estd. Pero son los oferentes los que fijan y
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varian el precio. Hay algunas situaciones de mercado que escapan
a esta generalizacion. “Se trata de la teoria de la determinacién del
precio en el “plazo ultra corto” : el equilibrio de mercado cuando
la cantidad que se venderd es en si una parte de la informacién de-
terminada por decisiones que, al abrirse el mercado, ya estan en el
pasado. Esto se expresa, a la manera de Marshall, en forma de ana-
lisis de un “mercado de grano en una poblacién” (es un mercado de
grano muy curioso, porque el grano se considera no almacenable;
por ello se hizo comun, en la tradicién de Cambridge, reemplazar
el “grano” por “pescado”). Se supone que los compradores y los
vendedores llegan al mercado sin conocer el precio de equilibrio”
(Hicks, 1985, pp. 51-52).

Varian agrega “Supongamos que el siguiente precio mas alto que
alguien esta dispuesto a pagar sea de 49 000 pesetas. Si en este caso el
precio de mercado (;como se fijo este precio de mercado?) fuera de 49
900, continuaria alquildndose un solo apartamento” (Varian, 1999, 3).
Y asi el precio va bajando (no se nos ha dicho atin quién se encarga
de esta tarea), seguin la informacién recabada entre los posibles arren-
datarios...” hasta que lleguemos a 49 000, precio al que se alquilaran
exactamente dos apartamentos: uno a la persona dispuesta a pagar 50
000 y otro a la persona dispuesta a pagar 49 000" (Varian, 1999, p. 4).
Ahora bien, debido a que no se pudieron rentar mas apartamentos,
suponemos que los propietarios bajan el precio, y al ir reduciendo el
precio se va observando la reaccién de los demandantes. Ahora, no
sabemos si todos los oferentes bajan el precio al mismo tiempo o si sélo

lo hace el que lo logra rentar. Vamos a suponer, como Varian dice, que
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el precio de mercado varia, y por tanto que son todos los oferentes los
que lo disminuyen al mismo tiempo.

De esa manera, mediante la disminucion del precio, se va cons-
truyendo, graficamente, una curva de demanda escalonada por
apartamentos.

Representa una curva de demanda, que relaciona la cantidad
demandada y el precio de mercado. Si este es superior a 50 000 pe-
seta (¢por qué razon el precio de mercado seria superior a 50 000
peseta? ;qué fuerzas podrian llevar a ese nivel el precio?), no se
alquilara ningtn apartamento. Si oscila entre 50 000 y 49 000 (debio
haber puesto 49 001), se alquilara uno (Varian, 1999, p. 5).

Varian concluye este apartado con la propuesta central de la
teoria de la demanda. “La curva de demanda de apartamentos tiene
pendiente negativa: los individuos estan mas dispuestos a alquilar
apartamentos a medida que baja el precio” (Varian, 1999, p. 5). Pero
no es que estén mas dispuestos, siempre los estuvieron, pero como
el precio fijado por lo duefos era demasiado alto, no tenian dine-
ro suficiente para rentarlos. En la medida en que los oferentes van
bajando el precio, mas personas pueden alquilar (o comprar, si se
tratara de otro bien), pues su presupuesto les alcanza para hacerlo.
Entonces, lé6gicamente, la curva de demanda del mercado (no del
individuo), puede pensarse con pendiente negativa, pues en la me-
dida en que los oferentes bajan el precio de su bien o servicio, mas
personas, con sus ingresos dados, se incorporan como compradores.

Una vez establecida la demanda que enfrenta una empresa, se

pueden incorporar las politicas de la empresa para expandir sus ven-
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tas. Es claro que las empresas obtendran mejores resultados cuando
la demanda agregada tiende a crecer y peores resultados cuando
hay recesiéon econémica, pero independientemente del momento
del ciclo econémico, al cual las empresas responden aumentando
o reduciendo su nivel de produccién, las politicas de ventas de las
empresas son un instrumento que utilizan siempre para expandir
su demanda. En este sentido, el crecimiento de la demanda de una
empresa va a depender, como ya se sefialo, de la tasa de ampliacion
de la demanda agregada, por un lado, y por otro, de lo que se de-
nomina su “esfuerzo de ventas”. Este ultimo se puede orientar en
dos grandes direcciones: 1) mediante su politica de precios y 2) me-
diante sus campafas de promocién y publicidad. La primera implica
reducciones en el margen de beneficios a través de precios mas bajos
y la segunda, también menores margenes de beneficio con costos de
ventas mas elevados.

Para explicar la curva de oferta del mercado de apartamentos,
Varian establece que los caseros actiian independientemente unos de
otros, es decir no se ponen de acuerdo para fijar el precio y ademas
estan perfectamente informados de los precios que cobran todos los
demads; a este mercado le denomina mercado competitivo. A corto pla-
zo, por ejemplo, un afilo, el nimero de apartamentos que conforman la
oferta esta fijo, no cambia, “sera constante y predeterminado”.

Una vez que se tienen la curva de demanda y la curva de ofer-
ta del mercado, es posible, geométricamente visualizar el punto de
equilibrio del mercado: en el cruce de la oferta y la demanda se
tiene un precio tal (medido en el eje vertical), “que la cantidad de-

mandada de apartamentos es igual a la ofrecida.” (Varian, 1999, p.
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7). Nétese que el autor dice “cantidad demandada” y no demanda.
Esta diferencia es importante para poder explicar los cambios que se
pueden dar en el mercado una vez establecido el precio y la cantidad
de equilibrio, y mas adelante sera olvidado por Varian.

Otra cosa importante del punto de equilibrio en el mercado es
que, cuando este se alcanza “Ni los consumidores ni los caseros tie-
nen razoén alguna para cambiar de conducta. Este es el motivo por el
que decimos que hay equilibrio: no se observa ningtin cambio en el
comportamiento” (Varian, 1999, pp. 7 y 8).

Una vez establecido el equilibrio de mercado, el precio no se
moverd, pues no hay ninguna razon para que los demandantes y
los oferentes cambien su comportamiento, lo cual supone en primer
lugar que todos lo apartamentos que estan construidos se rentaron a
ese precio, pues si hubieran quedado apartamentos sin arrendar, lo
mads l6gico es que los caseros bajarian el precio o como dice Varian
“tendrian un incentivo para bajar el precio a fin de atraer mas arren-
datarios” (Varian, 1999, p. 8). También supone que los demandantes
de apartamentos, a ese precio, son cero (dadas las condiciones esta-
blecidas, a cualquier precio de equilibrio, los demandantes son cero,
pues no tienen ingresos suficientes para pagar ese precio). Si hubiera
personas dispuestas a pagar un precio mayor el de equilibrio “Natu-
ralmente, algunos caseros se darian cuenta de que les interesaria ele-
var los alquileres” (Varian, 1999, p. 8). Puede observarse que en las
dos ultimas frases citadas, cuando el precio estd fuera del equilibrio,
son los duefios de los apartamentos los que “tendrian incentivos” o
“les interesaria” mover el precio de los alquileres. Son los oferentes

los que variarian los precios, no seria el mercado. La pregunta es
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(qué tanto van a variar el precio, hacia arriba o hacia abajo, para
encontrar el precio de equilibrio, si ellos no lo conocen? Se supone
que al tanteo van a encontrar el precio de equilibrio, pero ;cudntas
operaciones se van a efectuar y cuanto tiempo va a pasar?, porque
si rentan por abajo del precio de equilibrio y la demanda que perci-
bieron fue mucha, tienen que esperar a que pase el tiempo estable-
cido en los contratos y después subir el precio. O al revés, cuando
rentaron por arriba del precio y les quedaron apartamentos vacios
(algunos arrendatarios van a pagar el primer precio, ya establecido
en el contrato, y los demas, los que rentan después de que bajan
los precios, van a pagar menos? No puede ser porque, de acuerdo a
esta teoria, debe de existir un solo precio. Entonces los caseros van
a anular al contrato de los primeros arrendatarios y les van a cobrar
menos. Sélo asi puede quedar un solo precio. ;Cuantas veces van
a repetirse estds operaciones hasta que los oferentes encuentren el
precio de equilibrio? No se sabe, pero lo que es seguro es que es di-
ficil encontrar en la realidad econémica un mercado que fluctie de
esa manera hasta encontrar un precio de equilibrio.

Si el precio es de equilibrio, “la conducta de los caseros es com-
patible con la de los arrendatarios en el sentido de que el niimero de
apartamentos demandados por los segundos a ese precio es igual al
numero de apartamentos ofrecidos por los primeros. Este es el pre-
cio de equilibrio del mercado de apartamentos” (Varian, 1999, p. 8).
Aun asi, la pregunta persiste: ¢al precio de equilibrio, se rentaron
todos los apartamentos?

Con el sencillo modelo de mercado construido hasta aqui, se puede

empezar a hacer analisis. “Podemos preguntarnos como varia el alquiler
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de los apartamentos cuando cambian algunos aspectos del mercado.”

(Varian, 1999, p. 8). Estos ejercicios de estatica comparativa, no tiene

que ver con las cuestiones dinamicas, pero son muy utiles para el anali-

sis que normalmente efecttian los tedricos de esta corriente econémica.

Varian pone tres ejemplos de variacion de las condiciones del

mercado: 1) un aumento de la oferta de apartamentos, 2) la venta de

algunos de los apartamentos y 3) el efecto de un impuesto.

1)

(Qué ocurre en el mercado de apartamentos si se aumenta la
oferta de los mismos? Como es obvio esta es una comparacion
que requiere de la construccién de nuevos apartamentos. Es
decir, es un problema de largo plazo. El traslado de la curva
de oferta a la derecha, conservando sin cambio la curva de de-
manda, trae como consecuencia una disminucién en el precio
de equilibrio. Esto supone que el nimero de arrendadores y su
ingreso permanece sin cambio en ese largo plazo. ;Por qué ra-
zon, si el precio va a bajar, los rentistas construirian mas apar-
tamentos? ;Para bajar el precio de los que ya tienen rentados?
(O mads bien, construyen mds porque hay mas demanda? ;Si
fuera este el caso, no subiria el precio de los ya rentados? ;Por
cudnto tiempo seria un precio de equilibrio?

Algunos de los apartamentos son vendidos a sus inquilinos. La
curva de oferta de apartamentos se mueve a la izquierda porque
ahora hay menos oferta de apartamentos para renta. Pero como
se los vendieron a los inquilinos, también baja la demanda. Por
tanto el precio se mantiene igual, suponiendo que la oferta se
disminuye en la misma proporcién que la demanda. “Si quere-

mos saber cdmo afectara el mercado de apartamentos la venta de
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algunos de ellos, debemos tener en cuenta no sélo como afectara
a su oferta sino también como afectard a su demanda.” (Varian,
1999, p. 8). Lo cual seria lo correcto al hacer andlisis del mercado.
Llama la atencién que en el caso anterior (en el punto 1) no tenga
en cuenta la demanda y s6lo mueva la oferta en el largo plazo.

(Cudl es el efecto de un impuesto sobre cada apartamento? La
respuesta mas comun es que el impuesto se traslada a los arren-
datarios. Sin embargo, si asi se pudiera hacer, si los caseros pu-
dieran aumentar el precio (por un impuesto o por cualquier
otra razon), ya lo habrian hecho. “Si estuvieran cobrando el
precio maximo que puede soportar el mercado, ya no podrian
subirlo; no es posible trasladar ninguna parte del impuesto a
los arrendatarios. Los caseros tienen que pagarlo todo” (Varian,
1999, p. 11). Esto es debido a que lo oferta es fija. Esta no pue-
de variar cuando se pone o varia un impuesto, por lo tanto el

precio no puede variar.

(Por qué en este mercado, las variaciones iniciales son sobre la canti-

dad (aumento de la oferta), y una vez que cambia la oferta se obser-

van sus efectos sobre el precio? Por la sencilla razoén de que en esta

vision de la economia los ajustes se dan en los precios. La economia

ajusta cualquier cambio a través de los precios. Son los precios los

que tienen que tener una gran flexibilidad hacia arriba y hacia abajo

para lograr que el sistema se ajuste ante cualquier cambio en el mer-

cado, ya sea de costos o de otros factores externos. Es decir, uno de

los supuestos mas importantes en el modelo expuesto por Varian, es

que la flexibilidad de los precios es indispensable para llegar al equi-
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librio. Si hay precios rigidos o inflexibles, en el modelo neoclasico,
es que el mercado no es competitivo o que tiene fallas y esto indica
que los esfuerzos de politica se deben encaminar a la busqueda de
esta flexibilidad y a la superacion de las rigideces del mercado.

Esto es importante en el modelo expuesto, porque segiin sus
seguidores, la mejor forma de asignar los apartamentos y en general,
todos los bienes y servicios, es a través de los precios del mercado.
(Existen otras maneras de asignacion de los recursos? Si, dice Varian
y expone otras tres. 1) el monopolio discriminador, 2) el monopolio

ordinario y 3) el control de precios por parte del gobierno.

1) En el primer caso, el monopolista discriminador, le alquila los
apartamentos a los diferentes inquilinos a diferentes precios
segun el mejor postor. Es discriminador porque cada perso-
na acabaria pagando precios distintos, pero las personas que
arrendarian serian las mismas que en el caso competitivo, pues
el monopolista irfa bajando el precio conforme fuera rentando
cada apartamento.

2) El monopolista ordinario, fijard un precio de arrendamiento
que le reditie el maximo ingreso. Es decir lo hard en el punto
de la curva de demanda donde el precio multiplicado por la
cantidad alcance su nivel maximo. Normalmente “En el caso
del monopolista ordinario, se alquilaran menos apartamentos a
un precio superior al del mercado competitivo.” (Varian, 1999,
p- 13). Es decir, al monopolio, reduce la oferta y cobra un precio
mas alto que el precio de competencia. Por ello, los neocldsicos

dicen que el monopolio es ineficiente. Lo que no se entiende
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es por qué, en el ejemplo de Varian, el darea maxima de precio
por cantidad, no es la que se establece en el precio competitivo.
(Por qué tiene que ser a un precio mayor a ése? ;O sera porque
para cobrar un precio superior, el inico mecanismo que tiene
el monopolista es a través de la reduccion de la oferta? ;Puede
un monopolista producir la misma cantidad que un mercado
competitivo y cobrar un mayor precio? Dada la curva de de-
manda que Varian ha establecido, no. Si quiere fijar un mayor
precio debe de vender menos y su ingreso total va a depender
de la elasticidad de la demanda. Pero fuera de esta teoria y en
una economia real, un monopolio puede producir més y vender
a precios altos porque administra la oferta.

En el caso del control de los alquileres, si el Estado decide impo-
ner un precio maximo a las rentas de los apartamentos y esta renta
es menor que la de equilibrio de mercado (que no se sabe como se
puede conocer), habrd un exceso de demanda: “habra mas perso-
nas dispuestas a alquilar apartamentos a Pmax que apartamentos
vacios” (Varian, 1999, p. 13). Lo que va atraer como consecuencia
que todos los apartamentos se alquilen. Esto mismo ocurri6é en
el mercado competitivo, pues la curva de demanda cruza a la de
oferta en el punto donde con el precio mas bajo, se supone que
todos los apartamentos se rentan. Como dice Varian: “cuando
los alquileres estdn controlados, se alquila el mismo ntimero de
apartamentos al precio controlado que si fueran competitivos: lo
unico que ocurre es que se alquilan a personas distintas” (Varian,
1999, p. 14). Por lo tanto en términos de asignacion de recursos,

da lo mismo el mercado controlado que el libre mercado. Sin em-
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bargo, mas adelante Varian nos dice que es el libre mercado el
mejor modo de asignar los apartamentos. ;Por qué? Pues porque
desde su punto de vista el sistema de precios es el mejor asigna-
dor porque llevara a que se vacie el mercado. Es decir a que ya
no exista ninguno de los bienes que se han puesto a la venta en
el mercado y a que todos los consumidores estén alcanzando el

maximo de utilidad con lo que compraron.

De las cuatro formas de asignar los apartamentos ;cual es la mejor?
Los monopolistas discriminatorios ganan mas dinero con su sistema,
los arrendatarios pagan mds que en competencia. Lo peor para este
tipo de monopolio es que se controlen los precios. En el caso del
monopolio ordinario, los que rentan también salen perdiendo, ya
que pagan un precio mas alto, que mediante otra forma de asigna-
cién. “Salen ganando los consumidores en el caso del control de los
alquileres? Algunos si: los que terminan consiguiendo un aparta-
mento disfrutan de un mayor bienestar que en la solucién de merca-
do, pero, en cambio, los que no consiguen ninguno disfrutan de un
bienestar menor” (Varian, 1999, p. 14). ; Cuantas personas se quedan
sin conseguir un apartamento? Pues tal vez sean mas en el caso del
control de precios porque las rentas son mas bajas que en el mercado
competitivo y habrd mas gente que tenga capacidad de paga con esas
rentas mas bajas; pero lo que se debe de comparar es la cantidad de
personas que consiguen rentar. En este caso, es la misma cantidad
en el mercado libre que en el mercado controlado, porque el nimero
de apartamentos es fijo, pero la ventaja del control de precios, para

los arrendatarios, es que pagan menos y los arrendadores reciben
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menos ingresos. Cuando la oferta de un producto es fija y esta dada,
la cantidad de personas (suponiendo que también esta dada), que se
queda sin adquirir el producto, es la misma en el caso del control
que en el caso del mercado competitivo. La diferencia es que con el
control de precios mds personas tendrdn la posibilidad de alquilar y
mayor sera la demanda. De donde resulta que para los consumido-
res, es mejor el control de precios que el libre mercado. Pero no para
los oferentes.

Pero ¢ cudl es el mejor sistema para todas las partes involucradas? Des-
de el punto de vista de le eficiencia, segtin Varian, el mejor método para
medir la eficiencia es el de Pareto. Este economista y socidlogo del siglo
XIX, nos leg6 la idea de que “si podemos encontrar una forma de mejo-
rar el bienestar de alguna persona sin empeorar el de ninguna otra, tene-
mos una mejora en el sentido de Pareto.” Asi se le conoce y es el méto-
do mas socorrido por los economistas para medir el bienestar social. Y lo
més importante es que se llega a un punto paretiano cuando el libre co-
mercio agota todos los intercambios voluntarios. Si uno de los arrenda-
tarios desea subarrendar, mas caro, su apartamento, se puede mejorar el
bienestar social. “Una asignacion en la que se han llevado a cabo todos
los intercambios voluntarios es una asignacion eficiente en el sentido de
Pareto “(Varian, 1999, p. 16). Es decir, el libre comercio es el mejor mé-
todo para la asignacion eficiente. Cualquier obstaculo al libre comercio
es un impedimento para conseguir la mayor eficiencia en la asignacion
de recursos y por tanto obtener el mayor bienestar en el sentido paretiano.

(Por qué el control de los alquileres redunda en una asignacion
ineficiente en el sentido de Pareto, segun Varian? Porque mediante

el intercambio de apartamentos se puede mejorar el bienestar de los
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que participan en el intercambio, sin que ninguno salga perdiendo.
Ejemplo: si el control de precios fija en $3 000 la renta y alguien que
no consigui6 estd dispuesto a pagar $5 000, porque en eso valora
el apartamento, el arrendatario puede subarrendar en $4 000 y de
esa manera (suponiendo que el que si consiguid, valora en $3 000
el apartamento), los dos saldrian ganando $1 000. En este sentido, el
intercambio mejora el bienestar social y por tanto lleva a una mayor
eficiencia. “Mientras que algunas personas reciban apartamentos
del circulo interior y los valoren menos que otras que no los reciben,
podran obtenerse ganancias del comercio” (Varian, 1999, p. 17).

Finalmente, en este capitulo, Varian menciona el largo plazo,
con el proposito de variar la oferta de apartamentos. El resultado, en
términos analiticos no cambia en nada. “La determinacion final del
precio de mercado de los apartamentos depende de la interaccién de
la oferta y la demanda” (Varian, 1999, p. 18). Tanto a corto como a
largo plazo, se tiene que examinar la conducta de los demandantes y de
los oferentes para saber como se comporta el mercado. Pero a final
de cuentas, la determinacién y la variacion de los precios del mercado
es explicada por la oferta y la demanda. Esto es lo que la teoria
neocldsica quiere que se repita y que los estudiantes de economia se
aprendan y también terminen repitiendo. Para ello se van a desarro-
llar, segtin Varian, “instrumentos mas sistemadticos y poderosos del
andlisis econémico” (Varian, 1999, p. 18).

(Por qué esta idea es la central en este capitulo? Porque de esa
forma se deja claro que, ya que las fuerzas del mercado son las que
ﬁjan y varian los precios, este es un fendmeno anénimo; ninguna

persona ni agente econémico es responsable de los movimientos de
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los precios. La denominada ley de la oferta y la demanda es el meca-

nismo “an6énimo” que regula la economia. Este es el mensaje que se

quiere transmitir.



Capitulo 2
La restriccion presupuestaria

lama la atencién que Varian, empiece el estudio del comporta-
Lmiento de los consumidores para sentar las bases de la demanda
del mercado, con la recta presupuestaria. Es obvio que la teoria del
consumidor sirve para explicar la demanda del mercado porque la
suma de las compras de los consumidores individuales constituye el
consumo del mercado. En este sentido la simple suma del compor-
tamiento individual da como resultado el comportamiento global o
total del mercado. En otras palabras, si se tienen las curvas de de-
manda individual, se puede obtener, mediante su adicién, la curva
de demanda del mercado. ;Qué es lo que determina la demanda del
consumidor individual? Ahi esta el meollo de la explicacién de la
demanda del mercado.

Se supone que cada consumidor individual “elige la mejor cesta
de bienes que puede adquirir”. ;Cémo elige la mejor? De acuerdo
con sus gustos. ;Qué determina lo que puede adquirir? El ingreso
del consumidor (m) y los precios de los bienes y servicios (P, y P)).
Para simplificar se supone que el Bien uno (X)) es el que se esta es-
tudiando y el Bien dos (X,) representa todos los demas bienes que el

consumidor desea consumir.

51
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Geométricamente esta restricciéon se puede representar por una
recta. Si en el eje horizontal se miden las diferentes cantidades del
Bien uno y en el eje vertical las cantidades del Bien dos, y el ingreso
disponible del consumidor estd dado (m), entonces, si los precios

estd dados, se puede dibujar una recta del siguiente tipo:
m=PX +PX

La abcisa en el origen es m/P| y la ordenada en el origen es m/P,.
La pendiente de la recta es la relacién de precios con signo negati-
vo: -P / P,. La interpretacion de esta pendiente es muy interesante.
Mide la disposicién del consumidor para sustituir un bien por otro.
En realidad es lo que los economistas conocen como costo de opor-
tunidad. ;Cuanto estd dispuesto, el consumidor, a sacrificar de un
bien para obtener mas del otro? El costo de oportunidad se mide por
lo que tiene que renunciar el consumidor para obtener una cantidad

adicional de un bien.

Grafica 1
X,

Recta
presupuesta-
*B ria.
Pendiente=
-P/P,

X1
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Vamos a suponer que un consumidor se encuentra en el punto
A dela gréfica 1y que el bien X es leche, medida en litros mensuales
y el bien X representa todo lo deméds que compra este consumidor.
(Varian pone: todo lo demds que desea consumir, pero aqui vamos a
dar por sentado que es todo lo demas que consume). La suma de X|
(litros de leche que el consumidor compra mensualmente) con X, (to-
dos los demads bienes que el consumidor compra mensualmente con
su ingreso), multiplicando cada bien por su respectivo precio, nos
da el total de ingreso mensual del consumidor. Estamos suponiendo
que en el punto A, el consumidor gasta todo su ingreso en los bie-
nes disponibles en el mercado. En cualquier punto por debajo de la
recta de presupuesto, se supone que el consumidor no gasta todo
su ingreso en bienes y servicios y que una parte lo ahorra. Como
sabemos, un porcentaje de la poblacién gasta todo su ingreso y no
ahorra nada. Es la poblacién que sobrevive con ingresos raquiticos
y se ve obligada a gastar todo su ingreso en bienes de consumo ne-
cesario. O mas aun, si tomamos en cuenta las necesidades humanas,
tenemos que contemplar una restriccion de sobrevivencia es decir,
existe un ingreso minimo en donde no hay eleccion, o se gasta todo
y se consumen cantidades minimas necesarias de los bienes que se
requieren para sobrevivir, o se deja poco a poco de existir. Si en el
punto B de la gréfica 1, se miden las cantidades minimas necesarias
para la sobrevivencia del consumidor, este no tiene eleccién alguna,
debe tener un ingreso, dados los precios, equivalente al consumo
en B o dejar de existir. “Cuando las restricciones del presupuesto y
de las necesidades dejan al consumidor con cero grados de eleccion...

las preferencias, si es que existen, se vuelven irrelevantes. Si para
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una parte significativa de la poblacién del planeta la restriccion pre-
supuestaria...esta por debajo o muy cerca de la restricciéon de las
necesidades...es evidente que la teoria del consumidor basada en
las preferencias tiene que revisarse...los pobres y los que estan cerca
de serlo, que toman decisiones siempre bajo la “coercién de las nece-
sidades”, no alcanzan ningtn éptimo, por lo cual, al menos para esa
poblacién, habria que abandonar las nociones de maximizacién de
la utilidad en la conducta” (Boltvinik, 2008, pp. 47,48 y 49).

Pero volviendo al punto A de la grafica 1, se supone que ahi, el
consumidor puede elegir entre comprar menos o mas leche y cam-
biar su nivel de consumo de los otros bienes (X,). Por tanto puede
sustituir un bien por otro en la medida en que su consumo estd por
arriba de las cantidades minimas necesarias. Esto implica que puede
elegir entre los bienes que consume o puede elegir ahorrar y si lo
hace quiere decir que la restricciéon presupuestal no es tal, ya que
tiene ingresos suficientes para ahorrar. Por tanto en el punto A no
existe una restriccién del presupuesto en el sentido que éste se agote
con el consumo. La recta presupuestaria representa entonces, el total
de ingreso disponible.

Pero, supongamos que una vez que el consumidor ha decidido,
porque tiene necesidades bdsicas que cubrir, comprar 30 litros de
leche al mes (un litro diario) y que con esta cantidad el consumidor
cubre sus necesidades; si se disminuye el precio de la leche, la recta
de presupuesto tendria que girar hacia la derecha pues con el me-
nor precio de la leche, el consumidor tiene un mayor ingreso real.
Su ingreso monetario sigue siendo el mismo, pero con la reduccion

del precio, su ingreso real se aumenta. De acuerdo con la logica de
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la teoria convencional de la demanda, al bajar el precio de un bien
se incrementa su cantidad demandada. Pero de acuerdo a lo que re-
visamos en el capitulo anterior, se puede decir que esto es debido a
que personas que no tenian suficiente ingreso para comprar leche,
al reducirse su precio van a entrar al mercado como compradores,
pero (qué pasa con nuestro consumidor individual que ya consume
la cantidad de leche que necesita? Obviamente va a consumir mas de
los otros bienes pues ahora va a pagar menos por cada litro de leche
y va atener mas ingreso disponible para comprar otros bienes o va
a ahorrar mas. Este fendmeno se conoce como efecto ingreso para el
consumidor individual. Va a seguir comprando la misma cantidad de
leche a pesar de que su precio ha bajado y va a comprar mas de otros
bienes o va a ahorrar porque su ingreso real se ha incrementado. La
reduccién del precio de la leche no necesariamente incrementa la
cantidad que demanda el consumidor, pues éste, al tener cubiertas
sus necesidades minimas, puede decidir comprar otros bienes con
su mayor ingreso real, pero también puede decidir comprar mas le-
che. No se sabe lo que va a decidir, por lo que no necesariamente la
curva de demanda individual tiene pendiente negativa.

(Se puede derivar una curva de demanda del consumidor indi-
vidual con la recta de presupuesto? En principio si; entendiendo que
los consumidores tienen necesidades y que s6lo muy pocos tienen la
oportunidad de elegir segun sus preferencias y que estos pocos no
tienen ninguna restriccién presupuestaria, pero deciden gastar de-
terminada cantidad de dinero en cada producto. Es decir, la restric-
cién presupuestaria es aplicada por cada consumidor a si mismo para
organizar sus gastos. Veamos qué puede ocurrir con la construccién

de una curva de demanda a partir de la recta de presupuesto.
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Para obtener una curva de demanda de un bien por parte del con-
sumidor individual, partiendo de una recta presupuestaria que esta

determinada por los precios de las mercancias y los ingresos mone-

Grafica 2
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tarios del consumidor, se establece el nivel de consumo del bien en
cuestion suponiendo constantes los gustos y preferencias. Si x', es
el bien del que se pretende obtener la curva de demanda, y X, son
todos los demds bienes que puede comprar el consumidor (incluido
el ahorro), se puede dibujar la recta de restricciéon presupuestaria,
dividiendo el ingreso monetario (m) entre los precios de cada bien.
Asi, m/pl, serd el punto del eje horizontal en donde se ubicaria el
consumidor si dedicara todo su ingreso a comprar la mercancia x1;
y m/p, serd el punto del eje vertical en donde el consumidor se ubi-
caria si todo su ingreso lo dedicara a comprar la mercancia denomi-

nada “todos los demas bienes” (x,).
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Si el consumidor elige un punto a lo largo de la recta de pre-
supuesto, se puede encontrar un primer punto de la curva de de-
manda por el bien x,. Si este es al punto A de la gréfica 2, se puede
decir que al precio de p, la cantidad demandada del bien x sera x’ .
Dados los gustos y preferencias del consumidor y de acuerdo con la
teoria convencional del consumidor, se va a suponer que ese es un
punto 6ptimo, pues ahi el consumidor iguala la relacion de precios
de la recta con la relacién de utilidades marginales de los bienes.
Es decir, en ese punto pl/p2 = Uml/UmZ, la pendiente de la recta de
presupuesto es igual a la pendiente de la curva de indiferencia. Estés
no se dibujan pues se supone que existe un mapa infinito de curvas
de indiferencia y alguna es tangente a la recta de presupuesto. Se da
por hecho ese mapa, pues sélo existe de manera subjetiva en cada
consumidor. De esa manera, sdlo se tienen que tener en cuenta las
condiciones objetivas para derivar la curva de demanda del consu-
midor individual.

(Qué ocurre si disminuye (por cualquier razén), el precio de la
mercancia x ? Es decir, ;qué pasa si el precio p, llega a ser p,? La recta
de presupuesto rotara hacia la derecha teniendo como eje la ordenada
m/pz, ya que tanto el ingreso monetario como el precio de X, permane-
cen sin cambios. Pero ;en donde se ubicara el consumidor?

El consumidor tiene tres opciones: 1) seguir consumiendo la
misma cantidad de esa mercancia, 2) consumir menos o 3) consumir
mas. En el primer caso se trata de una mercancia cuya elasticidad
precio es igual a cero, o sea es un bien con una elasticidad totalmen-
te rigida. Su ingreso real se incrementa y le permite adquirir mas

de la mercancia x,. En el segundo caso, se trata de un bien de los
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denominados de Giffen, en donde a menor precio, el consumidor
compra menos de ese bien porque su ingreso real se incremento.
Este aumento del ingreso real también repercute sobre el bien X,
pues aumenta su nivel de consumo. Y en el tercer caso se tiene un
bien normal: cuando disminuye el precio, la cantidad demandada
del mismo se incrementa. Pero aqui, el efecto ingreso puede llegar
a ser negativo para el bien x', ya que el consumidor puede aumen-
tar en tal magnitud el consumo del bien x,, que puede disminuir el
consumo del bien x,.

En el caso del bien normal, el aumento en la cantidad demanda-
da puede variar. Si el consumidor mantiene constante la compra del
bien X, todo el efecto del aumento del ingreso real del consumidor
se dirigira al bien x,. Se puede afirmar entonces, que debido a la
disminucién del precio de X, lo inico que se modifica es la cantidad
consumida del bien que baja de precio. Pero esto no necesariamente
es siempre asi. Por el contrario, lo mds comun, para un bien normal,
es que por la reduccién de precio se aumente el nivel de consumo
de ese bien, pero al mismo tiempo se puede disminuir o aumentar el
consumo de todos los demas bienes. En el caso de que el consumo
de todos los demas bienes disminuya, se estd sustituyendo a todos
los demds bienes por el bien que redujo su precio. Es el denominado
efecto sustitucion. Pero puede ocurrir que ademads del incremento
en el consumo del bien que redujo su precio se incremente al con-
sumo de los demas bienes, debido al aumento en el ingreso real.
Este es el ya conocido y denominado efecto ingreso. Pero el efecto
ingreso puede hacerse sentir sobre el consumo del bien que baja de

precio, sobre los demas bienes o sobre ambos. Es decir, el aumento
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del ingreso real a partir de la disminucion del precio de la mercancia,
puede ser utilizado (ese aumento del ingreso real), para aumentar
la cantidad demandada del bien en cuestion (efecto ingreso de los
libros de texto), pero también puede ser utilizado para aumentar
el consumo de todos los otros bienes. O atn, puede disminuir el
consumo del bien que baj() de precio, como en el caso de los bienes
de Giffen. ;Cudl es la decisiéon que va a tomar el consumidor? No se
sabe. La unica razon por la cual incrementaria el consumo del bien
que baja de precio, seria porque con el precio anterior no le alcan-
zaba el dinero para comprar toda la cantidad que deseaba y ahora
si le alcanza, por lo cual el efecto ingreso real es el mas importante.

Si no se sabe la respuesta del consumidor ante la disminucién
del precio de un bien, entonces no se puede saber la forma que va
a tener la curva de demanda por ese bien. Teéricamente podremos
tener una curva de demanda totalmente vertical: cuando el nivel
de consumo no varia al variar el precio; una curva de demanda con
pendiente positiva: en el caso de los bienes Giffen; y una curva de
demanda con pendiente negativa: en el caso de un bien normal. La
teoria convencional les llama “bienes normales”, porque con este
tipo de demanda su mercado funciona normalmente.

Ahora supongamos que en vez de disminuir el precio de la mer-
cancia X, éste se incrementa. ;Qué va a ocurrir con la demanda de
este bien? En la medida en que menos consumidores pueden acce-
der, dados sus ingresos, a este bien con el precio incrementado, la
curva de demanda tendra pendiente negativa con precios mas altos.

Lo que hay que subrayar aqui, es que a partir de la recta de pre-

supuesto se puede derivar la curva de demanda. Lo que hace faltaes la
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determinacioén de las preferencias del consumidor al cambiar el precio
de los bienes y su ingreso monetario. De acuerdo con Varian, cuando
el precio del bien en cuestion disminuye, la recta de presupuesto rota
a la derecha y el consumidor puede consumir mas de ambos bienes.
Si el precio aumenta, la recta se mueve a la izquierda y el consumidor
ve reducido su ingreso real y sus posibilidades de consumo. Por otro
lado, cuando el ingreso monetario aumenta, manteniendo constantes
los precios, la recta de presupuesto se desplaza hacia afuera de manera
paralela y el consumidor tiene posibilidad de consumir mas de ambos
bienes; y al revés, cuando el ingreso monetario se reduce la recta de
presupuesto se desplaza hacia adentro y el consumidor ve reducidas
sus posibilidades de consumo. ;Qué productos va reducir en su con-
sumo, cudles va a mantener igual y qué otros va a consumir mas? No
se sabe, porque segun esta teoria, eso depende de las preferencias de
los consumidores, no de sus necesidades.

Suponiendo que el consumidor gasta todo su ingreso, entonces
estarfa en un punto de consumo sobre la recta de presupuesto. Su-
poniendo ademds que el nivel de consumo de todos los demas bienes
(X,) estd determinado, para saber el nivel de consumo del bien X , se

puede despejar de la ecuacion:
Xl = rn/Pl — PZ/P1 X2

Definido el nivel de consumo de uno de los bienes, automaticamente
se define el nivel de consumo del otro. Es decir, si no hay ahorro o
dentro de los “otros bienes” se incluye al ahorro y se tiene definido

el nivel de consumo de los otros bienes (XZ); de manera aritmética
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se pueden definir los niveles de consumo del bien que se estd estu-

diando (leche o Xl).

(Qué pasa si se pone un impuesto o si se da un subsidio?

El impuesto a los bienes opera como un incremento del precio y
el subsidio como una reduccién del precio. Puede haber impues-
to absolutos cuando el consumidor paga una cantidad fija por cada
unidad que compra: P, + t. Donde t es el impuesto. Y puede haber
impuestos sobre el valor del bien y que se miden en términos por-
centuales. Se conocen como impuestos ad valorem: P, (1+ 7), donde
T es un porcentaje que se le paga al gobierno. Lo inverso ocurre
cuando se aplica un subsidio.

Cuando existe un programa de racionamiento y si se quiere
consumir mas cantidad de lo que dispone la racién, se tiene que pa-
gar mds, ya sea un impuesto al gobierno o bien en el mercado negro,
lo que ocurre es que la recta de presupuesto se quiebra y se aumenta
de pendiente a partir del punto de mayor cantidad a la racion.

La t representa el impuesto del gobierno o lo que hay que pagar
demas en el mercado negro.

En el dltimo apartado de este capitulo, Varian escribe sobre el
grado de bienestar del consumidor. Nos dice que este grado de bien-
estar aumentara cuanto mayor sean las cantidades de mercancias que
se consuman. Cuando aumenta el ingreso monetario sin que varien
los precios, aumenta el bienestar del consumidor. Cuando baja un
precio y todo lo demas permanece constante (el ingreso monetario y

todos los demas precios), el bienestar aumenta. Lo que quiere decir
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que cuando se aumenta un precio y todo lo demas permanece cons-

tante, el bienestar de los consumidores de reduce.

Grafica 3
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Lo importante de este capitulo es que se definen las condiciones
objetivas o los pardmetros sobre los cuales el consumidor actua.
El consumidor no puede cambiar los precios y los tiene que tomar
como un dato y su ingreso monetario depende de tal cantidad de
variables que mucha de ellas esté fuera de su control: digamos que el
consumidor no puede tampoco hacer variar su ingreso monetario a
su voluntad, esta fuera de su control directo. Por esa razon se puede
afirmar que el consumidor responde con su conducta a esos pardme-
tros, a esas condiciones objetivas: su ingreso monetario y los precios

de los bienes y servicios que adquiere.



Capitulo 3
Las preferencias

En los siguientes tres capitulo: las Preferencias, la Utilidad y la Elec-
cion, Varian va a explicar las condiciones subjetivas de la conducta
del consumidor. Mediante las preferencias se pretende explicar como es
que el consumidor elige una cesta de consumo y no otra.

Una primera apreciaciéon de Varian, se refiere a las circunstan-
cias en que se elige. En determinadas circunstancias, el consumidor
preferira un bien a otro. Por ejemplo, cuando llueve, tal vez prefiera
un paraguas o como dice el propio Varian, “un paraguas en un dia
lluvioso es un bien muy diferente de un paraguas en un dia soleado.”
(En realidad es un bien distinto? O ;sélo la valoracién del consumi-
dor lo hace ser un bien distinto? Aqui esta la clave de la teoria del
comportamiento del consumidor de la teoria de Varian y en general
de los tedricos neocldsicos. No es sdlo el bien en si mismo el que lo
hace tener cierto valor para el consumidor, sino que es la preferencia
del consumidor lo que hace que los bienes tengan valor. Textual-
mente “A menudo es util considerar que un “mismo” bien consu-
mido en dos lugares o circunstancias distintas equivale a dos bienes
distintos, ya que el consumidor puede valorarlo de diferente en esas

situaciones” (Varian, 1999, p. 35). En este sentido un “mismo” bien
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no es el mismo, por eso lo pone entre comillas. Dependiendo de las
circunstancias, un “mismo” bien equivale a dos bienes distintos.
(Por qué un mismo bien puede ser en realidad dos bienes distintos?
(Por sus cualidades fisicas? No ;Por las necesidades que satisface?
Si y No. Todo depende de la valoracion que el consumidor haga de
él. Es la preferencia del consumidor lo que hace que los bienes sean
lo que son: objetos de demanda. No son solo las necesidades, aun-
que ellas pueden estar detras de sus decisiones. No es eso lo que se
menciona, ni lo que determina la conducta del consumidor sino que
son sus preferencias, es decir lo que él decida dado el momento y las
circunstancias y todo ello hace que un bien tenga valor. Pero para
no centrarse en el andlisis de un bien, Varian empieza el estudio de
las preferencias del consumidor, mediante su elecciéon de cestas de
consumo. Por qué hace esto, para no tener que lidiar con la utilidad
que cada unidad de un bien le reporta el consumidor individual y
tenerse que meter con la mediciéon de dicha utilidad.

La misma cesta vista en el capitulo anterior (X,, X ), o un con-
junto de cestas que el consumidor puede ordenar de manera jerar-
quica segun sus preferencias (atractivo, dice Varian) le sirven a Va-
rian para mostrar que cualquier consumidor puede decir cuales son
sus preferencias respecto a cada cesta. “Es decir, puede decidir que
una de ellas es estrictamente mejor que la otra o bien que le son
indiferentes.” Y este es el punto al que quiere llegar. ;Cudl es el
conjunto de cestas que al consumidor le son indiferentes? Si tuvié-
ramos en el eje de las abcisas, Alimentos y en las ordenadas, Vestido
y tuviéramos un consumidor que es indiferente entre las siguientes

cestas: (9,1); (7,2); (6,3); (5,4); (4,6) y (3,9), se podrian medir las can-
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tidades que esta dispuesto este consumidor a dar de un bien para
obtener mas del otro y se tendria, geométricamente, una curva lla-
mada de indiferencia.

Si se parte de la primera cesta se puede observar que la susti-
tucion del bien X, por el bien X, va decreciendo. A este fendmeno
se le denomina tasa marginal de sustitucién (RMS) de un bien por
otro. Y si el bien X, es todos los demas, en realidad es el dinero de
que se dispone para consumir el bien X,. Y sies decreciente, quiere
decir que conforme el consumidor va teniendo mas del bien X, me-
nos dinero estd dispuesto a dar para adquirir mds cantidades de ese
bien. Esto es debido a que, como se vera en el siguiente capitulo, la
utilidad de ese bien va disminuyendo conforme se van teniendo mas
cantidades de dicho bien. Y esto es lo que Varian quiere mostrar,
pues necesita subrayar que un bien, segtin la preferencia del con-
sumidor individual, tendra que bajar de precio para que pueda ser
adquirido en mayores cantidades por este consumidor individual
tipico, pues su utilidad marginal es decreciente.

Con este concepto de tasa marginal de sustitucion decreciente se
puede construir una curva de demanda individual con pendiente
negativa sin medir la utilidad que cada bien le reporta al consu-
midor. Como dice Varian “Cuando las curvas de indiferencia son
convexas la RMS disminuye cuando aumentamos X, por lo que es
una RMS decreciente, lo que significa que la relaciéon en que una
persona esta dispuesta a intercambiar X, por X, disminuye cuando
aumenta la cantidad de X1” (Varian, 1999, p. 53). Lo que quiere decir
que cuando aumenta la cantidad de X, el consumidor esta dispuesto

a pagar menos dinero por una unidad adicional de ese bien.
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Como el mismo Varian lo sefiala, esto ocurre cuando la curva de
indiferencia de las cestas, tiene una convexidad al origen, pero no es
asi en todos los casos. Siempre hay excepciones. El caso de los bienes
sustitutos y complementos perfectos son esta excepcion.

Si se tiene una curva de indiferencia con sustitutos perfectos lo
que se esta dispuesto a sacrificar para obtener una unidad mds del
otro bien siempre es la misma cantidad. Por esta razon la curva de
demanda seria una recta horizontal. Siempre se estaria dispuesto a
pagar lo mismo por mas cantidad del bien. En el caso de los com-
plementos perfectos, esto quiere decir que no se pueden consumir
mas unidades de un bien sin consumir la misma cantidad del otro.
Por tal razén se dice que las proporciones en que se consumen di-
chos bienes son fijas. En este sentido no existe ninguna pendiente
de la curva de indiferencia y es mds, no existe ninguna curva de
indiferencia aunque Varian diga que tienen forma de L. Sélo existe
un punto donde los bienes se consumen como complementos en las
proporciones adecuadas. Nadie consume un carro con mds llantas de
las que necesita para moverse, ni nadie consume cuatro llantas
de carro con menos de un carro. (Aunque para quienes gustan de
encontrar excepciones esto pondra a volar su imaginacién). En este
caso no habré curva de demanda, s6lo un punto donde el consumi-
dor obtendra la combinacion adecuada de los bienes.

Se pueden encontrar otras excepciones a la sustitucion decre-
ciente de los bienes (RMS), pero lo que cuenta, para proseguir con
el analisis de Varian, es que se acepte que la regularidad en el com-
portamiento del consumidor individual, es la existencia del mapa de

curvas de indiferencia convexas al origen, pues esto es lo que per-
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mite derivar una curva de demanda con pendiente negativa de cada
consumidor individual. Esto es lo que Varian persigue, pues sdlo
esto le permite, al sumar todas las curvas de demanda individuales,
obtener la curva de demanda del mercado con pendiente negativa.
La curva de demanda del mercado ;serd siempre una relacién
inversa entre cantidades y precios? Si contemplemos los bienes con
sustitucion perfecta, los bienes complementarios y los bienes Giffen,
la respuesta es, no. Si pensamos que el mercado debe ser la guia y
debe de conducirnos forzosamente al equilibrio, la respuesta es, si.
El mapa de curvas de indiferencia nos dice que para un con-
sumidor individual tener mas bienes y servicios es mejor que tener
menos. Por ello las curvas de indiferencia que se alejan del origen,
son mejores para el consumidor pues significan mayor bienestar. Es
obvio, que si se le dan a escoger, al consumidor, dos cestas de bie-
nes, donde una tenga menos cantidad que la otra, siempre va a es-
coger la que contiene mas cantidad de las mismas mercancias, atin y

cuando no las necesite.






Capitulo 4
La utilidad

i se busca en la historia del pensamiento econémico, se encon-
S trara que las gestacion de la teoria de la utilidad fue primero que
la teoria de las curvas de indiferencia. La teoria de la utilidad, en su
version mas elaborada, nace a fines del siglo XIX, teniendo a Jevons,
como uno de sus principales exponentes, aunque existen otros ante-
cedentes que son mds rudimentarios. Sin embargo la utilidad como
categoria econdmica fue siendo dejada de lado porque no se podia
medir la utilidad subjetiva que cada persona recibia al consumir un
bien o servicio. “Debido a estos problemas conceptuales, los econo-
mistas han abandonado la anticuada idea de la utilidad como medida
de la felicidad y han reformulado totalmente la teoria de la conduc-
ta del consumidor en funcién, ahora, de sus preferencias” (Varian,
1999, p. 55). La utilidad, se nos dice, no se puede medir, por eso
se utiliza actualmente sélo para dar cuenta de las preferencias. Se
prefiere una cesta a la otra porque tiene una mayor utilidad pero no
porque se pueda medir en qué grado o magnitud es mayor. Varian
acepta que la utilida no se puede medir, pero enseguida nos da una
definicién que implica una medicién de la utilidad: “Una funcién de

utilidad es un instrumento para asignar un numero a todas las cestas
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de consumo posibles de tal forma que las que se prefieren tengan un
numero mds alto que las que no se prefieren” (Varian, 1999, p. 55).
(Coémo se va a signar un niimero a una cesta si la utilidad no se puede
medir en términos cardinales? ; Cémo se va a constituir una funcion
de utilidad sin darle nimeros a la utilidad de cada bien? Enseguida,
Varian expone un cuadro con tres cestas de bienes donde aparecen
las utilidades (p. 56), U, U, y U, con niimeros que uno entiende que
miden, en nimeros, la utilidad de cada cesta. Y uno se pregunta ;se
puede medir o no la utilidad? ; De dénde sacé esos nimeros? Bueno,
pero lo que importa, segin Varian, no son los numeros sino el orden
de las cestas, por lo que la teoria que va a exponer se refiere a la
utilidad ordinal, es decir, al orden en que el consumidor prefiere las
cestas. “Dado que la utilidad cardinal no es necesaria para describir
las elecciones de los consumidores y que, de todos modos, no existe
ninglin método para asignar utilidades cardinales, nos quedaremos
con el modelo de utilidad puramente ordinal” (Varian, 1999, pp. 58
y 59). De este modo, regresa a las curvas de indiferencia del capitu-
lo anterior, donde las curvas mas elevadas representan una mayor
utilidad. Al suponer que existe un mapa de curvas de indiferencia
(“supongamos que se nos da un mapa de indiferencia”), lo que sigue
es encontrar la funcion de utilidad que estad detras de ese mapa. Para
ello traza una diagonal desde el origen y de esa recta, al cortar sélo
una vez a cada curva de indiferencia, es posible obtener una funcién
de utilidad que nos dice que las cestas que se encuentran en las cur-
vas de indiferencia mas alejadas del origen, tienen un valor mas alto
y por tanto una utilidad mas alta. Claro que esto supone una cua-
lidad matemdtica: que las preferencias tienen que ser mondtonas.

Esto permitird dar un numero a las curvas de indiferencia.
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Una vez hechas estas definiciones, el camino para trabajar me-
diante las formulas matematicas, esta despejado. Aunque Varian
manifiesta todavia algunas dudas. “Esta no es, en todos los casos,
la forma mds natural de hacerlo, pero, por lo menos, muestra que la
nocién de “funcién de utilidad ordinal” es bastante general: casi to-
dos los tipos de preferencias “razonables” pueden representarse me-
diante una funcién de utilidad” (Varian, 1999, p. 59). No nos explica
qué quiere decir con preferencias “razonables” pero uno supone que
son las que manifiestan las personas que prefieren tener mas a tener
menos, pero cuando menos nos dice que ésta que va a presentar
no es la forma mas natural. Y enseguida pasa a matematizar la fun-
cién de utilidad con lo cual se pueden tener resueltos los problemas
mas importantes para la teoria del consumidor. Con las matematicas
se puede jugar con estas funciones de utilidad para observar que se
pueden asignar valores a las curvas de indiferencia y demostrar con
ellas que los consumidores preferiran estar en una curva mas alejada
del origen; se puede obtener la pendiente de una curva de indife-
rencia para observar el valor relativo que el consumidor le asigna a
los bienes aunque su utilidad no se puede medir; y se puede hasta
medir la utilidad marginal de un bien, aunque, segtin Varian, ésta
magnitud no estd relacionada con la conducta del consumidor. “La
utilidad marginal depende de la funcién de utilidad especifica que
utilicemos para reflejar la ordenacion de las preferencias y su mag-
nitud no tiene ningun significado especial” (Varian, 1999, p. 67). Y
entonces, con esta medicion de la utilidad marginal, se puede obser-
var que su comportamiento es decreciente conforme se aumente el

consumo del bien en cuestién. Por todo esto se puede concluir que
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entre mas se consume de un bien menos utilidad marginal se obten-
dra del mismo, por lo que estard dispuesto a pagar menos. ;Por qué
la curva de demanda tiene pendiente negativa? Porque la utilidad
marginal es decreciente. Por lo tanto la cantidad consumida sélo se
incrementara si el precio del bien se reduce conforme se aumenta la
cantidad comprada.

De esta manera, se consigue lo que se queria demostrar. Que
la curva de demanda individual tiene pendiente negativa y que la
suma de cada demanda individual, al ser casi todas negativas, va a
dar como resultado una curva de demanda del mercado con pen-

diente negativa.



Capitulo 5
La eleccion

Dicen algunos economistas neoclasicos que la ciencia econémica
es la ciencia de la elecciéon. Que estudiar economia nos permite
elegir de manera racional ante las diversas alternativas que enfrenta-
mos. Dada su restricciéon presupuestaria, los consumidores van a ele-
gir la cesta que prefieran ellos segtin sus preferencias ordenadas por la
utilidad de los bienes y servicios. ;Cual va a ser el objetivo del consu-
midor? Obtener la mejor cesta. Varian no habla de maximizar, para él
esto es optimizar. La elecciéon 6ptima del consumidor es cuando elige
la mejor cesta. Y lo mas conveniente es que esto puede ser observado
geométrica y matematicamente. De donde se concluye que los con-
sumidores podemos tener el mejor comportamiento cuando tratamos
de optimizar y ademds que la libre eleccion del consumidor es lo més
adecuado para conseguir lo 6ptimo. Segin esta teoria si hubiera una
asignacion estatal o cualquier intervencion sobre la libertad de elec-
cién del consumidor no se alcanzaria la eleccion éptima.

El propdsito de este capitulo es lograr la conjuncién de las con-
diciones objetivas del consumo, representadas por la recta presu-
puestaria, con las condiciones subjetivas, representadas por el mapa

de curvas de indiferencia.

73



74 ROGELIO HUERTA QUINTANILLA

En el entendido que el consumidor prefiere tener mas a tener
menos, y dados su ingreso monetario y los precios de las mercancias,
el 6ptimo del consumidor se conseguira cuando con las restricciones
objetivas haga tal eleccion en la compra de bienes y servicios que le
permita alcanzar la curva de indiferencia mas alejada del origen. En
este punto que combina una determinada cesta de bienes (XI*, Xz*),
la curva de indiferencia y la recta de presupuesto son tangentes.
(Existen excepciones? Si. Primero, cuando la curva de indiferencia
es angulada. El autor dice que este caso es “un obstaculo mas que
otra cosa”. Segundo, cuando la curva de indiferencia y la recta de
presupuesto se tocan en el punto donde el consumo de uno de los
bienes es cero. Es un 6ptimo de esquina. Y tres, debido a que la
curva de indiferencia puede tener una forma ondulada, la tangen-
cia viene a ser una condicién necesaria pero no suficiente para la
optimalidad. Sélo cuando las curvas de indiferencia son convexas
se puede encontrar, en la tangencia, una solucién éptima. Esto sig-
nifica que cuando las curvas de indiferencia no son convexas y la
relacion marginal de sustitucion es diferente a la relacién de precios
de la recta de presupuesto, el consumidor no estard tomando una
decisién 6ptima.

Esta decisiéon 6ptima implica la compra de ciertas cantidades
demandadas de los dos bienes, dados el ingreso monetario (o la dis-
posicion de dinero) y los precios. “La funcién de demanda es aquella
que relaciona la eleccion 6ptima —las cantidades demandadas— con
los diferentes valores de los precios y las rentas” (Varian, 1999, p.
79). Si se supone constante el ingreso, una variaciéon del precio va a

hacer que las cantidades demandadas varien. ;En qué sentido? En



UNA LECTURA CRITICA DE VARIAN. NOTAS SOBRE MICROECONOMIA INTERMEDIA 75

el ya conocido: si aumenta el precio, la cantidad demandada va a
disminuir y si el precio baja, la cantidad demandada va a incremen-
tarse. Se tiene, una demanda que representa las elecciones dptimas
del consumidor en todos sus puntos, es lo mejor que puede elegir
dados los precios y sus ingresos. Las curvas de demanda, tanto las
individuales como las del mercado, implican elecciones dptimas de
los consumidores.

Vale la pena detenerse en esta concepcion de la economia como
una actividad cientifica que tiene como propdsito optimizar los re-
sultados obtenidos. ;De dénde surge la idea de que la economia es
un problema de optimizacion? ;Por qué se acepta, generalmente,
que la ciencia econémica estudia la optimizacién del comportamien-
to de los agentes econémicos? (Es la maximizacion y la minimiza-
cién lo que orienta la conducta de los agentes econémicos? A todas
estas preguntas, la teoria expuesta por Varian, contesta que si, que
la economia se reduce a problemas de optimizacién, que la ciencia
econdmica estudia como optimizar y que los agentes econémicos, si
son racionales, se guian por la maximizacién o minimizacién de sus
objetivos. Por tal razén lo que uno debe de aprender y manejar se
relaciona con problemas de optimizacion: maximizar beneficios y
minimizar pérdidas.

(De donde sale esta concepcién de la economia? Seguramente
que este ha sido un proceso complejo que tiene distintas vertientes,
pero una de ellas y que puede ser considerada importante es la que
se refiere a la practica de algunas empresas en el siglo XIX. En los
Estados Unidos, con la introduccién del ferrocarril, desde mediados

del siglo antepasado, los gerentes tuvieron que resolver problemas
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de transporte que se ajustaran a los vaivenes de la demanda. Esto
los oblig6 a utilizar las técnicas de la optimizacién. Se nos dice “Des-
de un punto de vista matematico las decisiones que estamos con-
templando son problemas de optimizacién. Implican la maximiza-
cién o minimizaciéon de cantidades a mover (vagones transportando
productos) que estan sujetas a restricciones (capacidad instalada o
demanda y tiempos de deterioro y renovacion de la capacidad ins-
talada). Lo bien o mal que se optimice (maximice o minimice) repor-
tara mas o menos beneficios” (Valdaliso y Lopez, 2007, p. 208). Los
que de hecho introdujeron estas ideas en las empresas del ferroca-
rril fueron los ingenieros que estaban familiarizados con el calculo
infinitesimal y que al ser contratados como administradores de las
empresas “con el objetivo de optimizar la explotacion de la redes
(de ferrocarril) lo hicieron con las mismas herramientas matemadticas
con la que se “optimiza” la estructura de un puente. (Valdaliso y
Lopez, 2007, p. 208). Estos ingenieros de caminos que construyeron
los ferrocarriles en Estados Unidos y que, por su experiencia fueron
nombrados directores de las empresas “Aplicaron el célculo infini-
tesimal a la optimizacion y, l6gicamente, advirtieron que el primer
requisito para la maximizacion del beneficio era transportar la canti-
dad maxima de vagones por convoy, para la cual el ingreso por cada
uno de los vagones (ingreso marginal) era igual al costo que cada
uno originaba (costo marginal)” (Valdaliso y Lopez, 2007, p. 208).
Como se puede apreciar, la optimizacion en las empresas y el
uso del calculo infinitesimal para ubicar el punto exacto que maxi-
miza las ganancias, son un antecedente practico al reconocimiento

académico de la teoria de la utilidad marginal y por supuesto a la
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elaboracion de la teoria de la productividad marginal. Pero esta ex-
periencia de los ferrocarriles en Estados Unidos, seguramente sirvio
para apuntalar la idea de que la teoria de la empresa y la teoria del
consumidor, que supone que ambos agentes maximizan sus benefi-
cios y sus utilidades, s6lo pueden ser tratadas con ayuda del célculo
diferencial. O al revés, que una herramienta matematica, como el
célculo infinitesimal, fue la base para construir la teoria del consu-
midor, asumiendo que los compradores son optimizadores.

Como hemos apuntado, el consumidor maximiza su utilidad en
el punto donde consume una cesta de bienes que iguale su relacién
marginal de sustituciéon: RMS (primera derivada de su curva de in-
diferencia) con la relacion de precios: P /P, (pendiente de la recta de
presupuesto).

Los ejemplos que expone Varian en su libro son de todo tipo,
dependiendo de lo que se puede hacer con las herramientas mate-
maticas.

En el caso de los sustitutos perfecto, la soluciéon es de esquina si
alguno de los bienes tiene un menor precio.

En el caso de los complementarios perfectos, el consumidor
compra siempre la misma cantidad de ambos bienes a los precios
establecidos. Lo curioso del ejemplo que pone de los zapatos es que
diga: “esto quiere decir que las personas que tengan dos pies com-
praran los zapatos por pares” (Varian, 1999, p. 80). ; Conocerd Varian
a muchas personas que tengan un solo pie y que vayan a la zapateria
y les vendan un solo zapato?

En el caso de los bienes neutrales y los males, el consumidor no

compra nada de ninguno de los dos.
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En el caso de los bienes discretos, la cesta se definird en fun-
cién de las cantidades que se decida consumir del bien discreto (no
continuo). Esta es una idea interesante. Uno tiende a pensar que la
mayoria de los bienes son discretos, pero resulta que al dibujar cur-
vas de indiferencia continuas se supone que los bienes se pueden
comprar en cantidades infinitesimales a lo largo de toda la curva
de indiferencia. Presuntamente todos los bienes pueden medirse en
cantidades continuas (litros, metros, kilos), pero en realidad existen
muchos bienes que son medibles en unidades discretas. Por ello es
que vale la pena ver el caso, especial, de los bienes discretos.

En el caso de las preferencias concavas que son cuando el con-
sumidor tiene que decidir entre gastar todo su dinero entre helados
y aceitunas y no le gusta consumirlos juntos, gasta todo su ingreso
en uno de los dos bienes. De que se trata este ejemplo. ¢ Varian esta
pensando en un consumidor consuetudinario? ;Esta tomando en
cuenta la conducta de un consumidor que tiene que comprar dia-
riamente, con el dinero de que dispone, para llevar una vida comun
y corriente? Parece que no. Mas bien esta jugando con las combi-
naciones que un comprador puede hacer, éste puede gastar todo su
ingreso en un solo bien porque no le gusta en combinacién con otro
bien cualquiera. Definitivamente esta no es una decisién cotidiana
de un consumidor comun. En el caso de los bienes discretos, se pre-
senta, por sentido comun, al menos una pregunta ;asi toman sus
decisiones los consumidores consuetudinarios?

Finalmente llegamos a la mdxima expresion del comporta-
miento del consumidor individual: la funcién Cobb-Douglas:

u(X, X)) = X° X % Esta es la funcién de utilidad mas general y nos
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dice que el consumidor siempre gasta una proporcion fija de su ren-
ta en cada bien y este gasto esta representado por el exponente del
bien. Luego de donde, en vista de que el bien X, representa a todos
los demds bienes, la suma de los exponentes sumaran la unidad: el
total de su presupuesto.

Tomando esta funcién de utilidad, Varian hace un ejercicio,
como si fuera la realidad de un consumidor y estima la utilidad total
haciendo variar, segtn el criterio de Varian, los precios de los bienes
que compra este consumidor y su renta. ;Y qué encuentra? Que a
lo largo de siete afios, con variaciones en los precios y la renta, la
funcion Coob-Douglas con un exponente de .25 para el bien X, y
un exponente de .75 para el bien X, ““se ajusta bastante bien a estos
datos. Es decir, una funcién de utilidad de esta forma generaria una
eleccion muy parecida a la observada” (Varian, 1999, p. 85). Como
si los datos no fueran inventados por él, habla de observacion. Y
mas adelante agrega: “Por lo que se desprende del comportamiento
observado (;observado o inventado?), parece como si el consumidor
estuviera maximizando la funcién u (x, x,) = Xll/4 X23/4. Podria muy
bien ocurrir que una nueva “observaciéon” del comportamiento del
consumidor nos llevar a rechazar esta hipdtesis (Varian sabe muy
bien que los datos que invent6 fueron puestos para que la hipdtesis
se cumpliera). “Pero a juzgar por los datos de que disponemos, esta
funcién se ajusta bastante al modelo optimizador.” (Varian, 1999, p.
85). Da por hecho que los datos de que dispuso fueron observacio-
nes que se extrajeron del comportamiento real de algun consumi-
dor, cuando lo que hizo fue inventar los datos que mejor se ajusta-

ran a la hipétesis optimizadora. Si uno revisa con cuidado el cuadro



80 ROGELIO HUERTA QUINTANILLA

5.1, se dara cuenta que lo inico que hace al variar precio y renta es,
compensar esa variacion con las cantidades compradas. Por ejemplo,
en el afio 2, al doblar el precio del bien X, disminuye la cantidad
comprada a la mitad o casi (pone 38 para no poner 37.5, que es la
mitad exacta de 75). Por esa razén, el coeficiente de X, aumenta de
.75 a .76. En el afio tres, hace lo mismo nada mds que con el otro
bien. Aumenta al doble el precio del bien X, y reduce a la mitad la
cantidad comprada o casi (pone 13 en vez de 12.5: la mitad de 25).
En el afio 4, dobla la renta y con los mismos precios del afio dos,
dobla las cantidades consumidas de los dos bienes del afio dos. Y asi
sucesivamente va procediendo en este ejemplo numérico, para que
los coeficientes le den siempre alrededor de .25 para X, y .75 para
X,. De esa manera puede concluir que el comportamiento observado
del consumidor “a juzgar por los datos de que disponemos” se ajus-
ta bastante al modelo optimizador de la funcién Coob-Douglas. Y a
partir de esta “comprobacién”, todo es jugar con esa funcién para
predecir la demanda y evaluar las politicas econémicas de un go-
bierno en sus consecuencias sobre los consumidores. La impresion
que Varian nos deja es que nos hizo fraude.

Antes de terminar el capitulo, pasa a analizar lo que ¢l llama las
consecuencias de la condicion de la RMS. Su objetivo es tener una
aproximacioén en la mediciéon de “la forma en que varia la utilidad
del consumidor cuado varia el consumo.” (Varian, 1999. p. 86) ;Serd
que le remuerde la conciencia de cémo hizo para medir la utilidad
con la funcién Cobb-Douglas? Porque, si se entiende bien el cuadro
5.1, ahi esta medida la utilidad del consumidor cuando varian los

precios y la renta ;Por qué regresar a lo mismo?
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Para empezar Varian supone que: “En los mercados bien organi-
zados, es normal que los precios sean aproximadamente los mismos
para todo el mundo.” Y agrega: “Si todos los consumidores tienen
que pagar los mismos precios por la mantequilla y la leche, todos
siguen una conducta optimizadota y todos se encuentran en una
solucion interior; entonces todos deben tener la misma relacion mar-
ginal de sustitucién entre la mantequilla y la leche” (Varian, 1999,
p. 86). A sea, que mediante esta logica, Varian esta eliminando las
curvas de indiferencia y también esta haciendo a un lado la ren-
ta de los consumidores. Todos los consumidores tendran la misma
relacion marginal de sustitucién no importando sus gustos y sus
rentas. Lo Unico que es importante para medir esta relacién de sus-
titucion es la relacion de precios: P,/ P,. S6lo con la pendiente de
la recta de presupuesto se puede medir la utilidad del consumidor.
No habia necesidad de dar todo ese rodeo para construir el mapa de
curvas de indiferencia para al final, deshecharlo. £l mismo lo dice:
“El hecho de que las relaciones de precios midan la relaciéon marginal
de sustitucion es muy importante, pues significa que disponemos de un
método para valorar las posibles variaciones de las cestas de consumo.”
(Varian, 1999, p. 87). Entonces para obtener o derivar la curva de
demanda, no se necesita saber nada sobre las preferencias y los gus-
tos de los consumidores, ni, por tanto, de las curvas de indiferencia.
Con sélo saber los precios de las mercancias y las cantidades que se
compraron, se pueden obtener las curvas de demanda de cada con-
sumidor. A medida que se tienen un niimero mayor de observacio-
nes de precio-cantidad, es posible construir la curva de demanda.

“En conclusion dado que los precios miden la relacién en que los
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consumidores estdn dispuestos a sustituir un bien por otro, pue-
den utilizarse para valorar propuestas que conlleven la introduccién
de variaciones en el consumo. El hecho de que los precios no son
numeros arbitrarios (como los que puse en el cuadro 5.1) sino que
reflejan como valoran los individuos las cosas en el margen, es una
de las ideas fundamentales en economia”(Varian, 1999,p. 88). ;Y si
los precios no reflejaran esa valoracion? Si los precios fueran fijados
por los oferentes y la demanda no tuviera nada que ver con la de-
terminacion de los mismos sino unicamente con su variacién, ni con
las preferencias ni las valoraciones subjetivas de los consumidores,
sino con las necesidades humanas y con el nivel de ingresos de cada
individuo, entonces los precios no necesariamente reflejarian las va-

loraciones individuales en el margen.



Capitulo 6
La demanda

Como se dijo en el capitulo anterior “Las funciones de demanda
del consumidor muestran las cantidades 6ptimas de cada uno
de los bienes en funcién de los precios y de la renta del consumi-
dor... En este capitulo veremos que la demanda de un bien varia
cuando varian los precios y la renta” (Varian, 1999, p. 99). Aunque
Varian no hace diferencia entre la demanda y la cantidad deman-
dada, en sentido estricto se vera que la cantidad demandada varia
cuando cambia el precio del bien y la demanda cambia (un despla-
zamiento de la misma), cuando se modifica la renta o los precios de
otros bienes.

Notese que Varian, a diferencia de otros autores, no considera
los cambios en las preferencias del consumidor como una de las ra-
zones por las cuales la demanda de un bien puede cambiar. Mucho
menos considera el crédito al consumo y la publicidad y la promo-
cién de las empresas.

En realidad en este capitulo lo que Varian va a hacer es una
clasificacion de los bienes, segtin sea la reaccién de los consumido-
res ante cambios en las variables que determinan las funciones de

demanda que se han presentado:
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(Qué ocurre con la demanda cuando varia el ingreso del consumi-
dor? En vista de que el ingreso real (m/P) puede variar porque se
mueve el ingreso monetario cuando se mantienen constantes los pre-
cios y viceversa, cuando varian los precios pero el ingreso monetario
se mantiene constante, en el caso de la mercancia X , se consideraran
variaciones en la renta cuando haya cambios en P, y en m.

Segun la clasificacion de Varian, serdn bienes normales aquellos
que al aumentar la renta monetaria del consumidor, veran aumen-
tada su demanda y disminuida cuando disminuye la renta. Da por
sentado que esto es lo normal “Lo normal es pensar que la demanda
de cada bien aumenta cuando aumenta la renta” (Varian, 1999, p.
100). Mds adelante indica que existen bienes inferiores los cuales
al aumentar la renta disminuyen su demanda. Aclara que un bien
inferior no lo es para todos los consumidores, depende del nivel de
renta que se esté estudiando. Para algunas personas, dado su nivel
de renta, un bien serd inferior y al mismo tiempo para otras serd un
bien normal. “Dado que en la vida real el consumo de bienes puede
aumentar o disminuir cuando aumenta la renta, es tranquilizador
saber que la teoria econémica prevé ambas posibilidades” (Varian,
1999, p. 101). Pero mas tranquilizador para Varian, es suponer que
los bienes inferiores son una excepcion.

Los otros tipos de bienes son los llamados Giffen, en honor a

quien descubri6 este tipo de bienes. El estudio de estos bienes tiene
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que ver con la variacién de los precios dejando constante la renta
y los precios de los otros bienes. En los bienes normales, cuando
su precio aumenta, se reduce la cantidad demandada y viceversa.
En el caso de bienes Giffen, cuando aumenta su precio, se incre-
menta la cantidad demandada y viceversa. Por tal razén un bien de
Giffen tendra una curva de demanda con pendiente positiva, mien-
tras que el bien normal tendrd una curva de demanda con pendiente
negativa. Segun Varian, esto debe estudiarse como un caso légico
pero no como algo que ocurra en la realidad. “el bien Giffen no es
inverosimil desde el punto de vista puramente lé6gico, aunque es
improbable en la conducta del mundo real” (Varian, 1999, p. 108).
Por tanto, los bienes Giffen, como tantas otras cosas en este libro,
se estudian como parte de las posibilidades matematicas y geomé-
tricas, no porque tengan que ver con la realidad econémica. Mas
adelante, cuando revisemos la ecuacion de Slutky, veremos el efecto
ingreso y el efecto sustitucién, para observar cudles pueden ser los
efectos reales de un cambio en el precio y en la renta monetaria,
y ahi observaremos que ni los bienes Giffen son tan improbables,
ni los bienes inferiores tan excepcionales. Los bienes “normales”
son los que deberian comprobar su normalidad. ;Por qué es normal
que un consumidor que esta comprando las cantidades de leche que

necesita, va a comprar mas cuando baja su precio?






Capitulo 7
Las preferencias reveladas

En vista de que la utilidad que recibia el consumidor por cada
mercancia comprada (la compra y el consumo son lo mismo en
esta teoria), no podia ser medida en cantidades cardinales, y de que
las curvas de indiferencia eran mapas imaginarios, la teoria del con-
sumidor necesitaba un sustento mas sélido y objetivo. Con tal pro-
posito, en la década de los treinta, Paul Samuelson elabor6 la teoria
de las preferencias reveladas. Esta teoria basicamente establece que
los gustos y preferencias de los consumidores pueden conocerse, sin
apelar a la subjetividad del consumidor, observando en los hechos,
las practicas de consumo de los individuos. Como dice Varian, las
preferencias reveladas muestran “cémo puede utilizarse la informa-
cién sobre la demanda del consumidor para conocer sus preferen-
cias” (Varian, 1999, p. 121). Es decir, a través de lo que se observa
en las compras diarias (semanales, quincenales o mensuales) del con-
sumidor, es posible conocer sus preferencias. Por tanto, de lo que se
trata es de conocer instrumentos que permitan recoger, estadistica-
mente, los comportamientos de compra de los consumidores. Para
un economista, esto es util pues le permite conocer lo que consumen

los demandantes y por tanto, sus preferencias.
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Con esta medicion de las preferencias de consumo obtenidas
mediante estadisticas y manejadas con instrumentos adecuados, es
posible derivar las curvas de indiferencia. Para ello hacen falta al-
gunos supuestos. Primero: que “el individuo elige las mejores cosas
que puede adquirir, entonces las cosas que estdn a su alcance, pero
que no elige, deben ser peores que las que elige” (Varian, 1999, p.
127). Si esto es asi, se puede afirmar que la conducta del consumidor
es maximizadora y que se puede explicar con curvas de indiferencia
para optimizarla.

O sea que la propuesta de Samuelson es proceder al revés y
en vez de tener una teoria para entender los comportamientos in-
dividuales, se parte de estos comportamientos haciendo supuestos
que implican lo que se quiere demostrar. Es decir, se ajusta la con-
ducta cotidiana a supuestos maximizadores (se afirma que lo que
revel6 el consumidor es que prefiere siempre la cesta que eligio a
las que no eligié) y, de esa manera ya se estd conduciendo hacia la
idea de que ése es un comportamiento maximizador, pues la que
no eligi6é es peor que la que eligié. Porque si elijo algo es porque
lo prefiero sobre lo que no elijo, luego, siempre tengo esa conducta
maximizadora. Obvio, si supongo que lo que se detecta mediante la
informacion estadistica es una conducta maximizadora, lo que voy
a encontrar es una conducta maximizadora o “que las elecciones
observadas son compatibles con el modelo econémico de la elecciéon
del consumidor” (Varian, 1999, p. 131). Y se cierra el circulo: los
consumidores son agentes econémicos maximizadores, por lo que lo
mas adecuado es utilizar una teoria econémica que explique cémo

los consumidores optimizan sus compras. Como dice Scitovsky, los
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economistas “suponen que el consumidor es racional, es decir, su-
ponen que cualquiera que sea su comportamiento sera lo mas con-
veniente para él, dados sus gustos, las oportunidades del mercado
y las circunstancias, porque de otro modo no habria actuado asi. La
gran ventaja de tal enfoque es que permite que los economistas con-
sideren el comportamiento efectivo del consumidor como un reflejo
fiel de sus preferencias y, a la inversa, que infieran sus preferencias
a partir de su comportamiento” (Scitovsky, 1986, 13). En esta teoria
de las preferencias reveladas, agrega este autor, “se basan muchos de
los argumentos, las conclusiones y las recomendaciones de los eco-
nomistas”. Y concluye, tajantemente, “Me parece que ese enfoque
no es cientifico” (Scitovsky, 1986, 13). Sin comentarios.

Para medir la variaciéon del consumo de un periodo a otro,
Varian utiliza los indices de Laspeyres y de Paasche. Después de
definir para dos momentos los precios (P, y P)) y las cantidades
(X1 y XZ) de dos mercancias, dice “si suponemos que W, y W, son
algunos “pesos” que entran en el calculo de la media” (Varian, 1999,
p- 133). (Qué quieren decir las comillas y qué quiere decir la expre-
sién “algunos pesos”? Obviamente no se refiere a pesos de dinero,
pero (Quiere decir que cada unidad medida tiene un peso pondera-
do? Si ello es asi y asi parece, lo que va a medir con cualquier indice
es un cambio de alguna de las variables. Si varian los precios: en qué
proporciéon varian o si lo hacen las cantidades: en qué proporciéon
lo hacen. Luego de donde, va a encontrar un indice que se mueve
segun la variacion de alguno de sus componentes ponderado por
su “peso”. ;(Eso revela lo que los consumidores prefieren? ;O revela

que los consumidores compran lo que se ofrece en el mercado? Si se
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cambiaran todas la mercancias y el consumidor siguiera comprando,
porque no hay otra oferta, ;esto revelaria que las preferencias de
los consumidores cambiaron? Este podria ser el caso de cuando uno
viaja a otro pais u otra region; las compras que uno realiza ;son por-
que las preferencias cambiaron? o ;por qué la oferta de productos

cambio?



Capitulo 8
La ecuacion de Slutsky

Ya que, aparentemente, a los economistas neocldsicos no les
queda clara la relacién del precio y la cantidad demandada de
cualquier bien, les parece necesario insistir sobre como se puede
comportar la cantidad demandada cuando se presentan variaciones
en el precio. En palabras de Varian: “;Por qué las variaciones del
precio pueden producir estos efectos ambiguos en la demanda? (Va-
rian, 1999, p. 139). ;Realmente es necesario insistir? ;No ha queda-
do claro, por todo lo que se ha dicho, que la curva de demanda tiene
pendiente negativa porque el consumidor comprara menos cuando
el precio se eleve y comprara mas cuando el precio baje? Parecie-
ra que los efectos de los precios sobre las cantidades demandadas
no son ambiguos, sino que en el fondo estd a discusién uno de los
principios fundamentales de la teoria neoclasica: el principio de la
sustitucion. Sin este principio la teoria no se sostiene, pues implica
que los agentes econémicos no tienen una conducta maximizadora:
es decir no van a sustituir, de manera inmediata, un bien por otro
cuando encarezca y tal vez sélo lo hagan, y quiza no todos, cuando
el incremento del precio sea de consideracién. A su vez, el hecho de

que los cambios en los precios afecten el poder adquisitivo de los
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consumidores, es considerado como un efecto real pero no tnico ni
el mas importante. Si en la teoria, este efecto, denominado ingreso,
fuera el efecto dominante (como en el mundo real), se veria que los
mercados y la economia no tienden al equilibrio, sino al desequi-
librio. Por ello, era necesario considerarlo, pero metiéndolo en la
estructura teérica del modelo de equilibrio de mercado en donde el

ajuste de mercado mds importante se da via precios.
Veamos el efecto-sustitucion

Si la recta de presupuesto original es m/p, —m/p, y se reduce el pre-
cio de X, dejando constante el ingreso y sélo variamos los precios
relativos, la recta va a girar teniendo como centro el nivel de con-
sumo X. Con el precio de X, mas bajo, el consumidor va a sustituir
el consumo de X, (va a consumir menos) por el consumo de X, (va a
consumir mas). Es decir, se va a desplazar de la cesta X a la cesta Y.

Este efecto-sustitucion es resultado de que al disminuir el precio de

X5
Grafica 4

m/p;

X1
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X1 el consumidor va a preferir consumir mas del bien que baj6 de
precio y menos de los demds bienes, segtin la teoria revisada.

Va a sustituir los bienes mas caros por los mds baratos (en tér-
minos relativos).

(Por qué va a consumir mds de X,? Véanse todos los puntos de
la recta original a la izquierda del punto X. En todas estas cestas, la
cantidad consumida del bien X, es menor que la correspondiente a

la cesta X.

Estas cestas eran todas ellas asequibles a los antiguos precios (P, P,), pero
no se compraron. Se compro la X. Si el consumidor siempre elige la mejor
cesta que estd a su alcance, debe preferirse la X a todas las cestas situadas en
el segmento de la recta pivotada que se encuentra por debajo del conjunto
presupuestario inicial.

Esto significa que la eleccién 6ptima correspondiente a la recta presupues-
taria pivotada no debe ser una de las cestas que se encuentran por debajo
del conjunto presupuestario inicial. Tendria que ser o bien X, o bien algin
punto situado a su derecha. Pero eso significa que la nueva elecciéon 6ptima
supone necesariamente consumir al menos la misma cantidad del bien 1 que
se consumia inicialmente, que es exactamente lo que queriamos demostrar

(Varian, 1999, p. 145).

Obligado por la légica matematica que se ha autoimpuesto, Varian
tiene que reconocer que ante una reduccién del precio de un bien, el
consumidor puede tomar la decisién de consumir la misma cantidad
y quedarse en la cesta X. Es decir, un menor precio no necesaria-

mente hace que la cantidad demandada se incremente. Dentro de
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esta légica no necesariamente va a aumentar la compra de un bien
cuando el precio del mismo baja; por lo que la curva de demanda,
no necesariamente va a tener una pendiente negativa. Y esto es muy
importante porque un bien normal puede ser consumido en una
misma cantidad a pesar de que su precio haya bajado, su curva de
demanda seria vertical y ya no seria tan “normal”, pues implica que
todos los bienes pueden tener una demanda totalmente ineldstica,

lo cual es absurdo.

Veamos el efecto-ingreso o efecto-renta

Agregando el efecto-ingreso, es posible observar la variacion total
de la cantidad demandada. La ecuacion de Slutsky “nos dice que
la variacion total de la demanda (debe decir cantidad demandada) es
igual al efecto-sustitucion mas el efecto renta.” Y “Aunque el efec-
to sustituciéon siempre debe ser negativo (como acabamos de ver, no
siempre es negativo) -es decir, debe tener el signo contrario al de la
variacion-, el efecto-renta puede ser negativo o positivo” (Varian,
1999, p. 146). Por este motivo, el efecto total puede tener signo ne-
gativo o positivo, pero para que siempre sea negativo, Varian dice
que ese es el caso de los bienes normales. Por lo tanto todos los
bienes que no tengan una respuesta negativa a las variaciones del
precio no son normales. Por definicién, si en la realidad uno se en-
cuentra con un fenémeno atipico, es que es eso, no es normal, no
es un bien normal. Aqui como en toda su teoria, los neocldsicos,
construyen un mundo ideal, el de los bienes normales, y partiendo

de ahi, todo lo que no corresponda con ese mundo ideal, es anormal,
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inferior, distorsionado, imperfecto o en definitiva, fuera del univer-
so que ellos estudian.

Pero a partir de esta definicién, de que un bien es normal cuan-
do al bajar su precio se aumenta el consumo individual del mismo,
Varian deriva la conclusion mds importante de esta parte del libro;
ya que se esta estudiando la teoria del consumidor, lo importante es
establecer la ley de la demanda. Esta es una ley econémica que se
supone tiene la misma vigencia que cualquier ley cientifica. Quie-
re decir que su generalidad es confiable y verificable en cualquier
circunstancia en que se analice un bien normal y ;cudles son los
bienes normales? Aquellos que por definicion cumplen la ley de la
demanda. Un perfecto circulo, vicioso para algunos, virtuoso para
sus creadores.

“La ley de la demanda. Si aumenta la demanda de un bien
cuando aumenta la renta, debe descender cuando sube su precio”
(Varian, 1999, p. 150). Si no ocurre asi es que no es bien normal.

Definicion de bien normal. “Cuando un bien es normal, la can-
tidad demandada siempre varia de la misma forma que la renta”
(Varian, 1999, p. 100). La ley de la demanda sélo se aplica a los bie-
nes normales porque, por definicion, sélo ellos cumplen la ley de la
demanda. Es decir, la ley de la demanda me dice que el disminuir
el precio la cantidad demandada del bien, aumenta y viceversa y
esto ocurre porque el tipo de bienes que esta estudiando (los bienes
normales) tienen esa caracteristica: una curva de demanda con pen-
diente negativa. Los bienes que se estudian, por definicion, tienen
esa ley de demanda y después se demuestra que la ley de demanda

se aplica solamente a esos bienes. Francamente era mas interesante
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cuando se decia, para explicar la ley de la demanda, que corres-
pondia a la utilidad marginal decreciente: los consumidores estan
dispuestos a pagar menor precio porque la utilidad que reciben por
el bien adicional, es menor.

Con este capitulo se cierra la parte fundamental de la teoria del
consumidor. Se ha logrado profundizar en lo que, segun la teoria
neoclasica, esta detras de la demanda del mercado. Es decir, se ha
terminado con la derivacion de la curva de demanda del consumi-
dor individual. ;Para qué? Para poder dar sustento y explicacion a
la forma de la curva de demanda del mercado. En el capitulo 15 se
estudiard la demanda del mercado y se verd que tiene pendiente ne-
gativa. Pero antes, algunas variaciones sobre el mismo tema.

Por cierto, para los tedricos neoclasicos, dejar atrds estos te-
mas, significa que la teoria avanza. Al avanzar, parten de los mis-
mos supuestos pero ya no los discuten, sino que sdlo se preocupan
por aplicarlos. Asi, el consumidor racional puede ser estudiado, no
en su consumo de bienes “normales”, sino cuando orienta su con-
ducta maximizadota a actividades o elecciones mas “avanzadas”,
como decidir tener o no tener hijos en un periodo de vida; casar-
se 0 no bajo ciertas condiciones; elegir denunciar o no, frente a la
justicia, a un complice en un delito. Decisiones que no tienen nada
que ver con el campo de estudio de la ciencia econémica, pero que
son muy caras para el criterio optimizador de los economistas

neoclasicos.



Capitulo 9
La compra y la venta

o se entiende muy bien por qué este capitulo aparece aqui,
Npues el consumidor se transforma en oferente. Es, mediante el
artificio de que todos tenemos algo que vender (como nuestro pro-
pio trabajo, refiriéndose a la capacidad para trabajar), que se parte
de la idea de que “antes de entrar al mercado” el individuo posee o
estd dotado de una determinada cantidad de los dos bienes que se
intercambian. Al llegar al mercado “Observa los precios (recuérdese
que los individuos son tomadores de precios) vigentes y decide la
cantidad que desea comprar y vender de los dos bienes” (Varian,
1999, p. 161). En este mercado imaginado por los tedricos neoclasi-
cos, el individuo acude al mercado con su oferta de bienes, no por-
que éstos sean un excedente de su produccién sobre su consumo, ni
porque desde que decidi6 producirlos, éstos se hayan hecho para la
venta, sino porque va a ver precios y ahi va a decidir que hacer: ser
comprador o ser vendedor. La condicién obvia, para Varian, es que
“el valor de lo que compra debe ser igual al valor de lo que vende, lo
que parece de sentido comun” (Varian, 1999, p. 162). Y es condiciéon
obvia porque estd suponiendo que todo lo que se compra es lo que

se vende y no hay nada fuera de este circulo, por lo que las sumas
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de lo vendido debe ser igual a las sumas de lo comprado y no puede
ser de otra manera, para el total de los individuos, pero, ;para uno
solo? ;Qué le asegura a un individuo que lo que va a vender es igual
al valor de lo que va a comprar? Por ejemplo, si yo vendo mi fuerza
de trabajo ;Qué me asegura que me van a dar exactamente el valor de
los bienes y servicios que necesito para reproducir el valor de esa
fuerza de trabajo? Nada. Solo la teoria de Varian.

Lo mas interesante de este capitulo es que los consumidores son
ahora vendedores o sea, que los demandantes son ahora oferentes y
que la variacién de los precios llevan a cada oferente a decidir si si-
guen siendo vendedores o no. Asi, si baja demasiado el precio de mi
mano de obra, yo puedo decidir si sigo vendiéndola o no, mientras,
se supone, me mantengo de los intereses que gano en el banco o de
la venta de otros activos como bonos o acciones. Pero mas todavia,
el precio del bien puede bajar tanto que en vez de vendedor, puedo
decidir ser comprador y puedo inclusive llegar a ser comprador de
mano de obra, si ésta baja de precio lo suficiente. Es decir cual-
quier persona que acuda al mercado puede ser obrero o empresario.
Dentro de este marco de referencia teédrica, segun el precio de la
mano de obra el individuo “puede elegir entre trabajar mucho y disfru-
tar de un consumo relativamente elevado y trabajar poco y disfrutar
de un consumo bajo” (Varian, 1999, p. 173). Todo es cuestion de lo
que yo desee hacer, si decido trabajar mucho viviré bien y si no,
pues viviré pobre. Es una cuestiéon de qué es lo que yo decida. El
individuo tiene en sus manos su destino. El que compra mi mano de
obra no interviene o influye en mi decisién. No hay ninguna condi-

cién social, ninguna fuerza econémica que se le puede interponer a
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mi decisiéon. Excepto, como ya se intuye, El Estado, que interviene
nada mas para distorsionar el buen funcionamiento de los mercado
imaginados por estos tedricos.

En este capitulo Varian nos muestra que todos somos compra-
dores y vendedores. Segun ¢él, cada individuo es demandante y ofe-
rente y por tanto, regird su conducta por los precios del mercado,
por ello lo relevante es saber quien establece esos precios. Decir que
nadie lo hace, sino que es la mano invisible de la oferta y la deman-

da, es seguir ocultando el verdadero mecanismo del mercado.






Capitulo 10
La eleccion intertemporal

Ycomo en este mundo “ideal”, todo es cuestion de si se elije o
no, pues en este capitulo se presenta al individuo que puede
elegir entre consumir todo su ingreso o ahorrar una parte para vivir
mejor en el futuro. Segun esta vision, que ademas esta socialmente
muy difundida, la Gnica forma de mejorar el bienestar futuro, para
un individuo, no para la sociedad, es ahorrando, o de otra forma, los
individuos que viven bien es porque han sido ahorrativos. La elec-
cién depende de, como siempre, el precio de mercado del ahorro,
es decir de la tasa de interés. El individuo decidird ser prestamista
o prestatario dependiendo de la tasa de interés del mercado (como
sabemos esta esta determinada por el mercado y los individuos no

pueden hacer nada para cambiarla).

Por tanto, si un individuo es un prestamista y sube el tipo de interés, segui-
ra siendo prestamista. Si es un prestatario y baja el tipo de interés, seguira
siendo un prestatario. Por otra parte, si es un prestamista y baja el tipo de
interés, puede muy bien decidir convertirse en prestatario; del mismo modo,
si es un prestatario y sube el tipo de interés, puede convertirse en prestamis-

ta (Varian, 1999, 188).
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Todos en la sociedad podemos ser o prestamistas (oferentes de dine-
ro) o prestatarios (demandantes de dinero), segin se mueva la tasa
de interés. Y uno se pregunta ;Es esto lo que se ensefia en las Uni-
versidades con la pretension de que la ciencia econémica explica los
fenémenos reales? ;O de perdido se les dice a los estudiantes que

son solo ejercicios mentales?



Capitulo 11
Los mercados de activos

Como queda claro, Varian estd revisando los diferentes tipo de
eleccion que tenemos los individuos en los diferentes tipos
de mercado. Ya estudio la compra y la venta en general y como una
persona puede ser vendedor y transformarse en comprador segtiin
estén los precios en el mercado, lo cual le sirvié para introducirse
en el mercado de trabajo. En seguida nos present6 las elecciones
que hacemos los individuos al variar la tasa de interés, pues si ésta
sube mucho nos hacemos prestamistas del dinero que poseemos y si
baja mucho, pues mejor pedimos prestado; asi de facil. Este ejercicio
le sirvié para introducirnos en el mercado de bonos y de cémo de-
bemos guiarnos por la tasa de interés para agrandar los beneficios.
Siguiendo esta légica, en este capitulo vamos a ver como funciona el
mercado de activos.

“Los activos son bienes que generan un flujo de servicios a lo
largo del tiempo... Los activos que dan lugar a flujos de dinero se
llaman activos financieros” (Varian, 1999, p. 203). Otros activos pue-
den ser las casas, los cuadros, las joyas, que a su vez pueden ser
inversiones financieras. Pero los depoésitos en el banco también son

activos puramente financieros. El petréleo que esta en el subsuelo
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es un activo. En fin, que hay muchos ejemplos de activos que ge-
neran un ﬂujo de servicios, obviamente medidos en dinero. Pero
detengamonos un poco en el ejemplo del petroleo. “Si generara un
rendimiento mas elevado que el dinero, nadie lo extraeria, ya que
seria preferible esperar y extraerlo mas tarde, presionando al alza
el precio actual. Si el petréleo existente en el subsuelo generara un
rendimiento mas bajo que el dinero colocado en el banco, los pro-
pietarios de los pozos petroliferos tratarian de extraerlo inmediata-
mente para colocar el dinero en el banco, presionando asi a la baja
el precio actual.”

“Este argumento nos dice como varia el precio del petréleo,
pero ;(qué lo determina? La demanda de petréleo” (Varian, 1999, p.
209). Francamente todo esto es muy confuso. Resulta que si el precio
del petroleo es bajo en relacion a la tasa de interés, entonces se ex-
trae mds petrdleo y se aumente la oferta y esto ¢¢no ocasionaria que
bajara mas su precio? Y al revés, si el precio del petréleo sube mucho
y genera un rendimiento mas elevado que el dinero, entonces no se
extrae petrdleo y esta restriccion de oferta va a presionar al alza el
precio del petrdleo. Pero, qué acaso lo que observamos en la realidad
(no es lo contrario? Que cuando sube el precio del petréleo se hacen
mas exploraciones y se extrae mas ;y viceversa?

Mejor pasamos al capitulo 14, que es un tema mas trabajado en

la microeconomia.



Capitulo 12

El excedente del consumidor

Ya que se ha visto como se deriva la demanda de un consumidor
a partir de sus preferencias o de su funcion de utilidad, en este
capitulo se precedera a la inversa: a partir de la demanda de un con-
sumidor se derivardn sus preferencias o la utilidad de un individuo.
Total, que para el caso es lo mismo, segtin Varian.

Como ya se vio en el capitulo sobre las preferencias reveladas,
es lo mismo que las preferencias determinen el consumo o que el
consumo muestre las preferencias. No existe ninguna relacion de
causalidad. No importa qué determina a qué, lo inico que interesa
es encontrar una ecuacion manejable que se pueda optimizar.

Pero lo trascendente en este tema es que los consumidores al
comprar las mercancias al precio de equilibrio del mercado, esta-
ran obteniendo un excedente por el cual no pagan nada. Por ejem-
plo, si regresamos al ejemplo de los apartamentos del primer capitulo y
si el precio de equilibrio del mercado fuera de 30 000 pesetas, todos
los consumidores que estaban dispuestos a pagar un precio mas alto,
estaran obteniendo un excedente, es decir, estdn obteniendo mads de
lo que pagan, porque si uno estaba dispuesto a pagar, 50 o 40 mil pe-

setas, era porque pensaba que esa era lo que iba a recibir de utilidad
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(aunque ya sabemos que no se puede medir, porque es subjetiva, lo
que se esta dispuesto a pagar es una aproximacion a lo que se espera
recibir). Entonces todos los consumidores que estaban dispuestos
a pagar mas de 30 000 pesetas, estan recibiendo mas, porque sélo
pagan el precio de equilibrio. Los consumidores que estaban dis-
puestos a pagar el precio de equilibrio no tienen ningtin excedente.

En la gréfica 5, todos los consumidores que estan situados por arri-

Grafica 5

Precio Oferta

Precio de
Equilibrio

Demanda

ba del precio de equilibrio, obtendran un excedente. Pero lo mismo
ocurre con los productores u oferentes. Todos los que estén situados
por abajo del precio de equilibrio, obtendrdn un excedente. Este
excedente del productor se mide en dinero, pues en vez de rentar
apartamentos en el precio que ellos deseaban (abajo del precio de
equilibrio), estan obteniendo un precio superior. La diferencia entre
ambos excedentes, es que los consumidores lo reciben en utilidad
subjetiva o en lo que se “ahorran” y los oferentes lo reciben en di-

nero, pero ambos agentes captan un excedente.



Capitulo 13
La demanda del mercado

omo se recordard, en el primer capitulo, ya se discutio la de-

manda del mercado. Ahi se explic6 que conforme los duefios de
los apartamentos iban bajando el precio de alquiler, mds demandan-
tes se iban incorporando al mercado. Esta es una forma de derivar la
curva de demanda del mercado. Pero en el presente capitulo Varian
va a decirnos que “la demanda de mercado del bien 1, llamada tam-
bién demanda agregada del bien 1, es la suma de las demandas de

todos los consumidores:

Xl(pl' Pz' m1""' mn) = z Xli (Pl’ pz’ mi)

Al efectuar la suma de las demandas individuales, se obtiene la de-
manda del mercado o demanda agregada para un bien, lo cual supo-

7t

ne que existe un “consumidor representativo” “que tiene una renta
que es la suma de las rentas de todos los individuos” (Varian. 1999.
269). Entonces, al trazar una curva de demanda del mercado para un
bien en particular se estd suponiendo que ese bien es homogéneo,
que los precios de los otros bienes son ﬁjos y que la suma de las ren-

tas de todos los individuos que compran ese bien es ﬁja. Cualquier
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incremento en el ingreso de uno de los individuos que compran ese
bien, manteniendo constante lo demads, hard que la curva de deman-
da del mercado se desplace hacia fuera y viceversa. Lo mismo para
el precio de los otros bienes, sean sustitutos o complementarios o no
lo sean, pues cualquier cambio de precios de un bien, modifica el
ingreso disponible del consumidor.

En un apartado denominado “Los bienes discretos”, Varian re-
cupera el ejemplo, sin mencionarlo, de los apartamentos y nos dice
que al sumar dos rectas verticales que corresponden a dos precios

diferentes, se obtiene la curva de demanda con “pendiente negativa”:

Pa XA Xa+XB

Al precio PA, el consumidor A, adquiere una unidad y al bajar el
precio a P, el consumidor B, se anade al mercado y entre los dos
consumen dos unidades: x ., X, aunque si el precio regresara a P,
la cantidad demandada se reduciria a x , 0 sea, una unidad. De este
ejemplo podriamos pensar que al no existir en el mercado bienes
continuos, sino Unicamente bienes discretos o que se compran por
cantidades discretas (aunque en su ejemplo nos haga la indicacién
que para mayor sencillez se examina el caso en que sélo puede con-
sumirse una cantidad igual a cero o a uno), la teoria de la demanda
que Varian estd estableciendo se refiere a la que dice que en la medi-
da en que los precios son disminuidos por los oferentes, mas deman-
dantes van incorpordandose el mercado, pues su ingreso disponible

les alcanza para comprar este bien discreto.
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Pero hay otro tema que es tratado en este capitulo, se refiere al
de la elasticidad. Este es un indicador que, referido al consumidor,
mide la “sensibilidad” de la cantidad demandada a los cambios en
los precios y en el ingreso. Asi, se puede calcular la elasticidad-pre-
cio de la demanda o la elasticidad-ingreso de la demanda. La primera
se refiere a las variaciones porcentuales en la cantidad demandada
en relacion a las variaciones porcentuales en el precio de la mercan-
cia en cuestiéon y se mide por la pendiente de la curva de demanda

multiplicada por la relacién entre el precio y la cantidad:

a/p p/q

Este indicador nos sirve para medir las reacciones de los consumi-
dores ante una modificacién en los precios. La elasticidad es un in-
dicador y no una teoria. Muestra los cambios porcentuales que se
presentan en cualquier variable dependiente cuando se modifica la
variable independiente y puede ser aplicado a cualquier teoria que
pueda representarse en una ecuacion. Asi, por ejemplo, si la acumu-
lacién de capital es funciéon de la masa de plusvalor, y esta es una
relacion directa, y se puede expresar de la siguiente forma: A = a +
b P, donde a y b son pardmetros, la b medira la sensibilidad con que
la plusvalia afecta a la acumulacién. Si b vale uno, esto quiere decir
que un aumento del plusvalor de 10% se reflejara en un aumento de
la acumulacion en 10%. Lo que se pretende con este tltimo ejemplo
es mostrar que la elasticidad es un indicador matematico que puede
ser aplicado a cualquier tipo de teoria y no es propiamente una teo-

ria econémica.






Capitulo 14
El equilibrio

Este es un de los temas mas interesantes de la teoria microeconémica
neoclasica. Si un mercado se encuentra en equilibrio, esto asegura
le mayor eficiencia posible y ademas no indica que los participantes en
ese mercado se encuentran en una situacion Optima es decir, los consu-
midores maximizan sus utilidades y los oferentes sus beneficios. Si esta
situacion se generaliza para todos los mercados eso significa que el sis-
tema economico es eficiente, no desperdicia recursos y todos los agentes
han efectuado elecciones 6ptimas y sus comportamientos se repetiran
pues obtienen el mayor bienestar alcanzable.

El equilibrio entonces asegura a los agentes el maximo bienestar
y al sistema la maxima eficiencia. Podemos afirmar que la eficiencia
del sistema econémico da como resultado el bienestar de los compo-
nentes del mismo. Por ello, es importante el concepto de equilibrio.

El problema para los economistas es cuando los mercados estan
desequilibrados o fuera del equilibrio. Se entiende normalmente que
cuando la oferta es mayor a la demanda habra una presién sobre los
preciso a bajar y cuando la demanda es mayor a la oferta los precios
tenderdn a subir. La conclusion es que el ajuste de un sistema eco-

némico basado en los mercados se da a través de los precios, por tal
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motivo, nos dice Varian el propdsito del capitulo averiguar “cémo se
ajustan los precios para que las decisiones de demanda y oferta de
los agentes econémicos sean compatibles.” (Varian, 1999, 293).

Es evidente que si se tiene un conjunto de consumidores del
mismo bien, y un conjunto de oferentes de ese mismo bien, la suma
las curvas de demanda de los primeros, realizada matemadtica o
geométricamente, nos dard la curva de demanda del mercado del
bien en cuestion y la suma de las curvas de oferta de los agentes in-
dividuales nos dard la curva de oferta del mercado. “Se supone que
cada demandante y cada oferente consideran dados los precios —es
decir, fuera de su control— y averiguan simplemente qué es lo mejor
que pueden hacer dados esos precios de mercado.” (Varian, 1999,
294). Todos los agentes son tomadores de precios pues por su tama-
o solo abarcan una pequena parte del conjunto del mercado y no
tienen ninguna capacidad para influir sobre el precio. Debe notarse
en este tipo de mercado existe un tinico precio para el bien o servicio
y se le denomina mercado competitivo.

Una vez que se logra el precio de equilibrio uno se pregunta
como se lleg6 ahi si todos son tomadores de precios. Y la respuesta es
muy simple pero al mismo tiempo ambigua: “Aunque en un mercado
competitivo el precio de mercado puede ser independiente de los
actos de un agente (y por tanto de todos los participantes), son los ac-
tos de todos los agentes los que lo determinan.” (Varian, 1999, 294).
Como ya se sefialado la ambigiiedad persiste, pues nadie determina
el precio, pero todos lo determinan. ;Y cuando el precio estd fuera
del equilibrio? ;Quién lo cambia, quien lo modifica para llevarlo al

equilibrio? ; Todos? ;Cémo se ponen de acuerdo todos los compra-
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dores con los vendedores? Alguien cambiara el precio y después los
otros lo seguiran o lo rechazara, pero ese alguien tiene influencia
para cambiar el precio.

Supongamos que la cantidad demandada es mayor a la cantidad
ofrecida “algunos oferentes se dardn cuenta de que pueden vender
sus bienes a los demandantes decepcionados a un precio superior a
ese. A medida que es mayor el numero de oferentes que se da cuenta
de esa posibilidad, el precio de mercado sube hasta el punto en el
que la demanda y la oferta son iguales.” (Varian, 1999, 295). O sea que
en vez de venderle sus bienes a los demandantes que compran al
precio establecido, se los venden a los demandantes decepcionados
(porque primero no compraron, pero después si compran). Veamos
el proceso a ver si es asi. Si un oferente tiene x unidades de un bien
para vender a x precio, va a empezar a venderlo a ese precio y antes
que termine de venderlo se va a dar cuenta que no le van a alcanzar
los stocks que tiene para la cantidad de demandantes que van a lle-
gar y entonces (no se sabe como porque no tiene influencia sobre el
precio), las demds mercancias las vende a un precio superior. Todos
los oferentes empiezan a hacer lo mismo (a pesar de que ninguno
puede ﬁjar su precio), y entonces el precio del mercado sube ;hasta
dénde?, segtin esta teoria, hasta que la demanda y la oferta son igua-
les, pero ;y como van a saber los oferentes cudl es ese precio? ;Como
van a saber el precio en que los demandantes van a comprar exacta-
mente la cantidad que se esta ofreciendo? En la realidad econémica
no se sabe, pero geométricamente si se sabe: ahi donde se cruzan la
demanda y la oferta, es el equilibrio y algebraicamente, también se

sabe: mediante la igualaciéon de las ecuaciones de la demanda y de
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la oferta se puede obtener el precio de equilibrio. ; Acaso sera que
los oferentes conocen el grafico de ese mercado o que conocen las
ecuaciones correspondientes?

Como se puede observar es dificil llegar al precio de equilibrio
y entonces ;Coémo se identifica un precio de equilibrio? Muy facil:
“A cualquier precio distinto del de equilibrio, las decisiones de al-
gunos de los agentes son inviables y, por lo tanto, se ven obligados
a cambiarlas. Asi pues, si el precio no es de equilibrio, no cabe espe-
rar que persista.” (Varian, 1999, 294). “Decisiones inviables” querra
decir que si el precio esta por abajo del de equilibrio, los oferentes
no pueden vender o no quieren hacerlo porque después se van a
dar cuenta que ;podian vender a un precio mas alto? ;Y si el precio
esta por arriba del de equilibrio los consumidores no van a com-
prar, esperando que bajen los precios? ;Y si algunos consumido-
res compran una cantidad considerable porque tienen ingresos para
pagar un precio por arriba del de equilibrio? Bueno, para identifi-
car el precio de equilibrio basta con que persista, pues los precios
de desequilibrio, seguin Varian, no persisten. ;Cuanto tiempo debe de
persistir para saber que es de equilibrio? He ahi el mayor problema
para la teoria neoclasica, en esta teoria no existe el tiempo, el ajuste
de precios es inmediato por no decir instantaneo.

Si tomamos en cuenta el tiempo y suponemos que los precios
han venido subiendo en las ultimas semanas, los demandantes van
a demandar mas antes de que los precios suban mas y viceversa, si
vienen bajando, los demandantes no van a comprar esperando que
el precio baje todavia mas. Esto es una conducta contraria a lo que

nos dice la teoria neoclasica, segun esta teoria cuando los precios
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suben los demandantes compran menos y cuando los precios bajan
compran mas. La incorporacion del tiempo hace que las conclusio-
nes cambien. No hay que olvidar que la microeconomia neoclasica
es una teoria estatica y los mas que puede presentar es un analisis de
estatica comparativa: compara dos situaciones entre si sin contem-
plar los procesos que se pudieron dar en el intermedio teniendo en
cuenta el tiempo que transcurrioé entre esas dos situaciones.

En este mismo capitulo se revisan los casos extremos del merca-
do competitivo. Bajo el apartado denominado “Las curvas inversas
de demanda y de oferta”, se revisan estos casos extremos. El primero
es cuando la oferta es totalmente rigida y el precio es determinado
unicamente por la demanda. Es el caso que se tiene cuando el bien
o servicio es de una escasez absoluta: solo existe ese bien de manera
Unica: un vaso de agua en el desierto. ;Cual va a ser el precio de
ese vaso de agua? Lo que el comprador esté dispuesto a pagar. Es el
ejemplo también de las obras de arte y las subastas, pero también
el de los servicios muy especializados o tnicos, como los artistas o
los deportistas. (Cual va a ser el sueldo de un deportista? Lo que el
club contratante esté dispuesto a pagarle. Un cuadro de un artista
famoso, va a subasta y sale con un precio base. El tipo de subasta
puede variar, pero el precio final lo va a determinar la puja entre los
compradores. Es la demanda lo que determina el precio.

El segundo caso extremo que presenta Varian en este aparta-
do, se refiere a cuando la curva de oferta es horizontal y tiene una
elasticidad perfecta. Aqui, el precio esta determinado Unicamente
por los oferentes y los cambios en la demanda no influyen sobre el

precio. Desde el punto de vista de los economistas no neoclasicos,
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este es el caso de los productores u oferentes que pueden producir la
cantidad que deseen del bien en cuestion. Que su nivel de producto
varian con la demanda pero el precio, en el corto plazo, es ﬁjo por un
tiempo determinado o mientras los costos no cambien. Koutsoyian-
nis, explica que este es el caso de los modelos de ﬁjaci(')n de precios
de Bain, Sylos-Labini y Modigliani que ella denomina ﬁjacién de
precio limite. En este libro de Varian que estamos estudiando, en
el capitulo 21. “Las curvas de costes”, el autor nos explica que los
costos variables medios de una empresa permanecen constantes en
todos los niveles de produccién hasta que se llega al uso pleno de la
capacidad productiva, en ese punto el costo variable medio empieza
a subir. Es decir, la curva de oferta de cualquier empresa sera hori-
zontal en el corto plazo, hasta que se utilice totalmente la capacidad
productiva instalada.

Para la teoria neoclasica, los conceptos de equilibrio y de elas-
ticidad, son utiles para disefiar politicas publicas y justiﬁcar el sis-
tema de mercado. En el primer caso, el ejemplo mas claro es el de los
impuestos. Si suponemos un mercado en equilibrio, es posible decir
como afectara un impuesto a los consumidores y a los oferentes,
dependiendo de la elasticidad de las curvas de oferta y de demanda.

La idea mas difundida es que el impuesto a los bienes y servicios
es trasladado a los consumidores. Sin embargo esto solo ocurre en el
caso en que la curva de oferta es perfectamente eldstica. Lo contrario
se presenta, cuando el impuesto es totalmente pagado por el oferen-
te, o sea cuando la curva de oferta es perfectamente ineldstica. Este
ultimo caso parece improbable. ;Por qué los aferentes van a absorber

todo el impuesto si la escasez del bien que ofrecen les favorece? La ex-
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plicacién que se nos da, es que si se parte del equilibrio del mercado,
y los oferentes pudieran subir el precio cuando se aplica el impuesto,
lo hubieran hecho antes del impuesto. Si cualquier politica, en este
caso un impuesto, no altera ni la oferta ni la demanda, el precio va a
seguir siendo el mismo. Con esta idea, de que el precio de mercado lo
determinan la oferta y la demanda, se disefian muchas politicas pu-
blicas, a pesar de que se ha dicho que esto s6lo ocurre bajo condicio-
nes de mercados competitivos. Y este es una de las maximas limitacio-
nes de esta teoria microeconémica: sus postulados y recomendaciones
sOlo son validas bajo condiciones de competencia perfecta, es decir
suponiendo que ninguno de los agentes tiene capacidad para influir
sobre el precio del mercado. Obviamente que este es un supuesto to-
talmente irrealista. Todos sabemos que cualquier productor u oferente
llega al mercado con una mercancia que tiene etiquetado un precio
y que dependiendo de como le vaya con sus ventas, este productor
modificara o no el precio. Pero es el productor el que fija y cambia el
precio y esto le es permitido por el poder de mercado con que cuen-
ta y mas cuando su oferta es totalmente fija. Por ello parece absurdo
concluir que si yo tengo un vaso de agua en el desierto y al venderlo
voy a tener que pagar un impuesto, no pueda transferir ese impuesto
a quien me va a comprar. Lo mismo pasa con las obras de arte y todos
los casos en que se presente una escasez absoluta.

Pero el equilibrio de mercado no sélo sirve para diseflar po-
liticas publicas y ver sus efectos en ese mercado (por cierto, a ve-
ces de manera muy equivocada), sino para abogar por una politica
de libre cambio y de libertad de mercado en pos de una mayor

eficiencia.
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“Una situacion economica es eficiente en el sentido de Pareto
si no es posible mejorar el bienestar de una persona sin empeorar el
de alguna otra.” (Varian, 1999, 311). ;Y cuando de logra esa situa-
cion eficiente? Cuando el sistema de precios y por tanto todos y cada
uno de los mercado se encuentran en equilibrio. Pero ojo, cualquier
mercado para asegurar la eficiencia tiene que ser competitivo. Eso
quiere decir que ninguno de los agentes puede influir sobre el pre-
cio pues eso asegura que a ese precio de equilibrio dictado por el
mercado, cada comprador y cada vendedor va a estar en su maximo
de bienestar. “Solo en el punto de equilibrio del mercado, q*, se
ofrece una cantidad eficiente en el sentido de Pareto, es decir, una
cantidad tal que lo que se esta dispuesto a pagar por una unidad
adicional es exactamente igual a lo que se esta dispuesto a cobrar
por ofrecerla.” (Varian, 1999, 311).

Segun esta vision del sistema de precios, es el mercado y su li-
bre funcionamiento lo que asegura, para el conjunto de la sociedad
y para cada uno de los participantes, la maxima eficiencia, es decir,
la mejor asignacion de recursos y el maximo de bienestar del con-
junto, es decir, no se puede mejorar a alguien sin perjudicar a otro.
Conste que para que esto se cumpla, debemos de reconocer que se
requiere que exista un sistema econémico instalado en la competen-
cia perfecta o de mercados perfectamente competitivos. Requisito
que se olvida cuando se aplican politicas publicas orientadas por
el criterio del equilibrio del mercado, y ademas, cuando en el mun-
do economico real, lo tipico y mas generalizado son los mercados

oligopdlicos.



Capitulo 15
Las subastas

Existe un tipo de mercado muy particular y es uno de los mas an-
tiguos, se trata de los mercados de subasta. Es el mercado ideal
para los economistas neocldsicos, pues en general, en este tipo de mer-
cados, la demanda es la que determina los precios. Por supuesto que
todas las mercancias (si se les puede llamar asi a todos los bienes y
servicios que se intercambian mediante subastas), salen al mercado
con un precio base o precio de reserva “que es el mas bajo al que el
vendedor del bien estd dispuesto a desprenderse de él.” (Varian, 1999,
316).! Pero es la puja entre los compradores lo que al final determina el
precio del bien subastado y en el fondo es esto lo que la teoria neocla-
sica prefiere argumentar sobre los precios: si los bienes y servicios tie-
nen un costo de produccion determinado, su precio va a estar sujeto a
los vaivenes de la demanda es decir, son los variados gustos y las di-
versas preferencias de los consumidores los que al final determinan el
precio de las mercancias. Segun estos tedricos, es la utilidad subjetiva
de los consumidores combinada con la escasez relativa, la que explica

que los diamantes valgan mucho y el agua valga poco.

7

El término “precio de reserva” procede de los mercados de subasta. Cuando una
persona quiere vender un bien en una subasta, normalmente fija el precio minimo
al que esta dispuesto a vender. Si el mejor precio ofrecido es inferior a éste, el ven-
dedor se reserva el derecho de comprar el articulo él mismo.” (Varian, 1999, 111).
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Pero, como ya lo habia indicado David Ricardo, existe en el mer-
cado cierto tipo de bienes que no pueden ser producidos segtn las
decisiones de los empresarios, estos bienes tienen un precio, pero
no se sujetan a la reproduccién, por ejemplo, las obras de arte, las
antigiiedades, los servicios de los artistas, de los deportistas y de
algunos cientificos. Este tipo de articulo o de servicios, tienen una
escasez absoluta y no puede ser reproducidos mediante mds medios
de produccién y maés capital. Como su oferta es rigida, el precio
es determinado por los demandantes. Y las subastas, en general se
refieren a bienes de este tipo. Incluso cuando las realizan los gobier-
nos, pues se supone que las frecuencias para teléfonos moviles o las
licencias de television por satélite que subastan los gobiernos o atin
la privatizacién de la produccién de bienes o servicios que eran de
propiedad estatal, se admite que son tnicas y por tanto es el deman-
dante el que al final fija el precio. Pero y ;cual es el precio de equi-
librio en este tipo de mercados? Pues no hay. El precio puede llegar
a subir tanto como los compradores deseen el bien y dispongan de
dinero para llevar a cabo la puja. En las subastas inglesas, que son
las mds comunes, los que se adjudican el articulo son los que ofre-
cen mas dinero. No necesariamente ocurre esto con las subastas de
un gobierno, pues puede haber colusiones entre los compradores y
también pueden ser retiradas las ofertas una vez que se adjudican, 0
aun mas, las licitaciones pueden resultar amafiadas.

En todo caso ;qué es lo que le preocupa a Varian de las subas-
tas? Primero, que los economistas puedan asesorar a los gobiernos
y a los postores que participan en este tipo de mercados. Cuando se

refiere a una subasta de plicas, que es cuando el gobierno subasta
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y recibe propuestas de compra en sobre cerrados, la pregunta clave
para Varian es “;Qué oferta de compra debe de hacer el postor?”
(Varian, 1999, 321). Y su respuesta es: “La estrategia Optima en una
subasta de valor comun...(el bien que se adjudica tiene el mismo
valor para todos los postores, pero cada uno de ellos puede tener
estimaciones diferentes de ese valor)... es ofrecer una cantidad infe-
rior al valor estimado, y cuantos mas postores haya, mas baja debera
ser nuestra oferta.” (Varian, 1999, 321). ;Entonces se trata de saber
como maximizar los ingresos del oferente o minimizar los costos del
demandante? Pareciera que en este mercado alguno de los dos agen-
tes puede salir perdiendo, luego este mercado no es como los demas.
Y a nosotros nos parece mas adecuada la postura de Ricardo cuando
decide estudiar los bienes y servicios que pueden ser producidos y
reproducidos a voluntad por los seres humanos para conseguir las

cantidades de bienes y servicios mas convenientes.






Capitulo 16
La tecnologia

Con este titulo se inicia el estudio de la empresa. Es un titulo
sugerente. Sugiere que la tecnologia es lo central o mas impor-
tante de una empresa. Todas las decisiones de una empresa estan
limitadas o acotadas por algin fendmeno. Para Varian, los limites de
una empresa se encuentran en tres areas: sus clientes, sus Competi-
dores y la naturaleza. “En el presente capitulo analizaremos el efecto
de la naturaleza en la toma de decisiones de la empresa” (Varian,
1999, p. 323). Se entiende que la actividad central de una empresa
es producir bienes y que esta produccion sélo puede hacerse cum-
pliendo con lo establecido por las leyes de la naturaleza. Luego, se
concluye, que la naturaleza impone restricciones a la produccion
de bienes y que la combinacion de factores, llamada tecnologia, no
puede ser cualquiera, “sélo son posibles determinados tipos de elec-
ciones tecnoldgicas”. Es decir que la combinacién de los factores de
la produccién es lo que se conoce como tecnologia y esta combina-
cioén estd regida por leyes naturales. Asi se establecen los cimientos
de la teoria de la empresa neocldsica: la produccién tiene que ser
estudiada, antes que nada, como un proceso de relaciones naturales

o técnicas entre los factores de la produccién es decir por la relaciéon
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fisica o material entre el hombre y la naturaleza, entre la mano de
obra y la materia natural. Pero como a final de cuentas el ser huma-
no es también parte de la naturaleza, el proceso de produccion esta
inmerso y determinado por la leyes de la naturaleza.

(Por qué se puede decir que es mas facil entender la teoria de la
producciéon que la teoria del consumo? Porque los “resultados” de
la produccién son observables (ya sea un bien o un servicio, aunque
un servicio no es tangible y sobre todo duradero, como un bien, si
puede ser observable), pero en el consumo, los resultados del mis-
mo (la utilidad que recibe el consumidor) no se pueden observar de
manera palpable. Lo que, para decirlo de otra manera, nos lleva a la
vieja definicion de una teoria del valor subjetiva (basada en la utili-
dad subjetiva del consumidor) y un resultado objetivo del esfuerzo
productivo: los bienes y servicios que componen el producto de un
pais, que es la base de una teoria del valor objetiva (valor-trabajo).

Para adentrarse en la produccion, uno debe de tener en cuenta
que el proceso productivo requiere de insumos o medios. Los “in-
gredientes”, los llama Varian —como si fuera a cocinar algo—, son in-
dispensable para producir y en este enfoque se les denomina: facto-
res de la produccién. “Estos suelen clasificarse en grandes categorias:
tierra, trabajo, capital y materias primas. . . Los bienes de capital son
los factores de produccién que son ellos mismos bienes producidos.
En general, los bienes de capital son maquinas de uno u otro tipo:
tractores, edificios, ordenadores” (Varian, 1999, p. 323). Lo que en
esta parte llama la atencion es que introduce, como un factor de pro-
duccion a las materias primas; normalmente éstas no son parte de

los factores de produccién, pero seguramente lo hace para dar una
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idea mas completa de lo que requiere el proceso de produccion. Sin
embargo, el analisis se puede complicar a la hora de medir la parti-
cipacién de cada factor en el producto y de distribuir el producto
entre los factores en funcion de la productividad de cada uno; esta
complicacién se verd mds adelante.

Dos parrafos mds adelante se presenta la primera complicacion.
Al remarcar que lo que se va a entender por capital se refiere al capi-
tal fisico y que para medirlo, se referira a los flujos (también del pro-
ducto y del factor trabajo), nos dice: “que una determinada cantidad
de trabajo a la semana y un determinado nimero de horas-maquina
a la semana generan una determinada cantidad de produccién a la
semana’ (Varian, 1999, p. 323). Lo cual nos lleva a pensar, de ma-
nera inmediata, si estos factores se miden en tiempo, en qué se me-
diran las materias primas, ;en metros, litros, kilos? ;No tendria que
ser una unidad de medida homogénea? Mas adelante retomaremos
este punto, que fue vital para la controversia sobre el capital que se
suscito en la década de los sesenta del siglo pasado.

En el siguiente parrafo se anota un sefialamiento importante.
“no sera preciso utilizar muy a menudo las clasificaciones menciona-
das. Casi todo lo que queremos decir sobre tecnologia puede hacerse
sin hacer referencia al tipo de factores y productos utilizados; bastan
sus cantidades (Varian, 1999, p. 324). Lo que quiere decir que des-
aparece cualquier diferencia entre los factores; que es lo mismo el
factor trabajo, que el factor tierra, que las maquinas, que las materias
primas, todos son los mismo; para el proceso fisico de produccioén,
cualquier factor cumple el mismo papel. Lo unico que importa es

medir las cantidades de cada uno para conseguir una combinacién
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adecuada para que el proceso de produccion sea eficiente. Aceptan-
do, sin conceder, que esto puede ser posible, al hacer la medicién
nunca se especifican las unidades, sdlo se habla de cantidades, por
lo que no sabemos cémo vamos a medir las cantidades de factores.
Al hacer que todos los factores sean iguales para la produccion, des-
aparece las diferencias entre ellos y por tanto desparece la necesidad

de tener unidades de medida para cada uno, todos y cada uno de

Y =

producto Funcién de

producciéon

los factores, se pueden medir simplemente en cantidades cardinales.

La funcién de produccién relaciona el producto obtenido con
los factores utilizados. Para ser mds precisos “mide el volumen maéxi-
mo de producciéon que puede obtenerse con una cantidad dada de
factores” (Varian, 1999, p. 324). Es decir, la funcién de producciéon
no contempla cualquier nivel de produccién con los factores dispo-
nibles, sino el volumen maximo de produccién alcanzable con una
cantidad determinada de factores. Si sélo fuera un factor la funcién

de produccion seria Y = f (X), donde Y es el nivel de produccién y
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X es la cantidad del factor (no importa cual sea). Si fueran dos factores
de produccién, la funcién seria Y = f(Xl, X, ), donde Y es la cantidad
méxima de produccion “que puede obtenerse con X, unidades del
factor 1y X, del factor 2” (Varian, 1999, p. 325). ;En qué clase de
unidades se miden los factores? No lo sabemos, ni lo sabremos, pero
noétese que las X representan las cantidades de los factores y que los
subindices son los factores. Hasta aqui, lo mds importante son las
cantidades no la clase de factores.

Pero ademas agrega que cuando se trata de una funcién de pro-
duccioén de dos factores, se cuenta con un instrumento muy util para
representar las relaciones de produccién. Y uno se pregunta ¢ cudles?
hasta ahora sélo a hablado de relaciones de cantidades, sin siquiera
decirnos las unidades de medicion. Este instrumento lo denomina
isocuanta. A partir de este nombre podemos explicarnos las relacio-
nes de produccion a las que se esté refiriendo, son relaciones fisicas
y por tanto de cantidad entre los factores. Isocuanta quiere decir
iguales cantidades y es una curva convexa al origen que representa
las diferentes combinaciones de factores con las cuales se pueden
obtener los mismos niveles de produccién. Isocuanta: igual produc-

cion con diferentes combinaciones de cantidades de los dos factores.

Las isocuantas se parecen a las curvas de indiferencia” (Varian, 1999, p.
325). Mas bien son iguales, pero segun ¢él, hay una “importante diferencia
entre ellas. Los valores que toman las isocuantas son las cantidades del bien
que se puede producir y no un nivel de utilidad. Por lo tanto vienen deter-
minadas por la tecnologia y no tienen el mismo cardcter arbitrario que los

numeros asignados a las curvas de indiferencia (Varian, 1999, p. 325).
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Sin embargo, fuera de qué es lo que las determina, las curvas
isocuantas y las curvas de indiferencia son exactamente iguales. A
propdsito ;cuando se nos dijo que los numeros asignados a la cur-
vas de indiferencia eran arbitrarios? Mas bien se nos dijo que no se
iban a enumerar, y que bastaba con decir que entre mas alejadas del
origen mayor nivel de utilidad tendria el consumidor. Pero, ya que
nos lo dice, podemos corregirle y decir que no es que sean niimeros
arbitrarios, que lo que ocurre es que la utilidad es subjetiva y cada
consumidor puede tener sus propias preferencias y también sus pro-
pias formas de medicion.

Antes de pasar a ejemplos de tecnologia, vale la pena observar
que en la Figura 18.1 se tiene el dibujo de una funcién de produccion.
(Por qué tiene esa forma? No se sabe, no se nos ha dicho, pero no es
causalidad que se haya dibujado asi. Lo veremos mas adelante. El pri-
mer ejemplo de tecnologia es el que se refiere a las proporciones fijas.
En esta situacion, la combinacion de los factores es fija. Tal cantidad
de un factor se utiliza con tal cantidad del otro. “Supongamos que es-
tamos produciendo hoyos que éstos solo se pueden hacerse utilizando
un hombre y una pala. No sirve para nada tener ni mas palas ni mas
hombres” (Varian, 1999, p. 325). Se entiende que no sirve tener mas pa-
las 0 mas hombres en relacion a la cantidad fija del otro factor. No sirve
para nada tener 15 palas y 10 hombres, pues quedaran 5 palas sin usar.
Este ejemplo, aunque es brevemente estudiado por el enfoque neocla-
sico, es representativo de una buena porcién del espectro productivo
en la realidad econémica que vivimos. Normalmente, en los procesos

productivos reales, se encuentran fijas las proporciones de los factores.
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El segundo ejemplo se refiere a los sustitutos perfectos y el
ejemplo que se pone, se refiere a los lapices azules y rojos que tam-
bién se uso, reiteradamente, para exponer la teoria del consumidor
individual. Lo curioso es la trasposicién mecdnica que se efectua.

“Supongamos ahora que estamos haciendo los deberes escola-
res y que los factores son ldpices rojos y azules. La cantidad de ta-
reas que realicemos depende solamente del nimero total de lapices
¢a mds ldpices, mds tareas?, por lo que expresamos la funcién de
produccion de la forma siguiente: f(Xl, Xz) =X, + X,. Como los 1a-
pices son sustitutos perfectos para realizar las tareas, entonces las
isocuantas son rectas paralelas. Téngase en consideraciéon que los
factores son tinicamente los dos tipos de lapices, el que hace la tarea
no aparece para nada; por eso los factores se pueden sustituir entre
si, de manera perfecta y la conclusion légica es que entre mas lapices
se tenga, la cantidad de tareas aumentara. Obviamente si se contem-
plara como factor de produccién a la mano de obra, la sustituciéon
entre mano de obra y el lapiz no es perfecta, al contrario sigue sien-
do una combinacién de factores de proporciones ﬁjas: a una mano,
un lapiz.

En los libros de texto, la norma, después de presentar los dos
casos extremos, de proporciones fijas y de sustitutos perfectos, se
expone el caso de las curvas de indiferencia convexas al origen que
representan, para los factores de produccion, una sustituciéon con-
tinua pero no perfecta, sino decreciente (igual que en los bienes de
consumo). Lo que llama la atencioén es que Varian no lo hace, sino
que pasa directamente a desarrollar la funcién de produccién Cobb-

Douglas. Esta se representa por: f(X, X)) = A X* + X *. Donde el
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parametro A, mide la escala de produccién, que es el volumen de
produccion que se obtiene si se utiliza una unidad de cada factor.
Entre mas alto sea el valor de A, mayor serd la escala de produccion.
Y, donde, los pardmetros a y b miden los cambios en la cantidad pro-
ducida cuando hay variaciones en los factores de produccion. Asi, si
a+b=1, cuando cambian los factores, el producto varia en la misma
proporcion. Silos factores se duplican, el producto se duplica; si los
factores aumentan en un tercio, el producto aumenta en un tercio.
Bajo esas condiciones se dice que existen rendimientos constantes a
escala. Lo que quiere decir que, a largo plazo, el cambio de la misma
magnitud en los factores traera un cambio igual en el producto. En
el caso de los rendimientos crecientes a escala, a + b > 1 y en el caso
de los rendimientos decrecientes a escala, a + b < 1. En el primer
caso el producto cambia en mayor proporcién de lo que cambian los
factores y en el segundo caso el producto varia en menor proporcion
de lo que varian los factores.

Después de explicar la funciones Cobb-Douglas, se nos dice que
las isocuantas Cobb-Douglas, tiene una forma regular -convexas al
origen- que se “prestan ficilmente al analisis convencional”. Pero
en la figura 18.4 que se llama Convexidad, no aparece ninguna curva
convexa sino una recta que se quiebra en los puntos claves. Ade-
mas, esta figura representa un ejemplo tan confuso que al finalizar
el proceso, en el punto intermedio de la figura, no se sabe cudntas
unidades se usan de cada factor y si es una sola técnica o dos las que
se emplean en la produccion.

Pero una definiciéon muy importante para esta teoria es la del

producto marginal fisico de un factor y, cuando menos hasta aqui,
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al introducir el largo plazo, se diluye su importancia. Si se mantiene
constante el factor 2, y esto nos ubica en el corto plazo, (Qué vo-
lumen de produccién obtendremos por cada unidad del factor 1?
A ese volumen de produccién que se obtiene por cada unidad del
factor variable que se afiade, se le denomina productividad marginal
fisica del factor variable. “Algunas veces no seremos muy rigurosos
en la utilizacion de este concepto y lo describiremos como el pro-
ducto adicional que se obtiene con “una” unidad adicional de factor
1. Esta definicién es satisfactoria siempre y cuando ese “uno” sea
pequefio en relacién con la cantidad total que estemos utilizando del
factor 1.” (Varian, 1999, p. 328).

La pendiente de la isocuanta mide la sustitucién entre los facto-
res de la produccién y se le denomina relacion técnica de sustitucion
(RTS). Esta RTS es el cociente entre la productividad marginal del fac-
tor 1y la productividad marginal del factor 2 y siempre sera decre-
ciente (digamos que en condiciones normales: cuando las isocuantas
son convexas).

Enseguida y después de muchos rodeos, se nos plantea el punto
central de esta teoria de la produccién. Utilizando el clasico ejemplo
de la produccion agricola, en donde se van incorporando mas tra-
bajadores a una superficie ﬁja de tierra, se consigue derivar la ley
fundamental de la teoria de la produccién neocldsica: “Por tanto,
normalmente cabe esperar que el producto marginal de un factor
disminuya a medida que se emplee una cantidad cada vez mayor de
él. Este fenomeno se denomina ley del producto marginal decreciente.
En realidad, no es una “ley”, sino meramente un rasgo comun a casi

todos los procesos de producciéon” (Varian, 1999, p. 330). ;Por qué
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este “rasgo comun” es fundamental para la teoria expuesta? Porque
de esta condicién se obtiene la curva de oferta de la empresa y por
tanto la curva de oferta del mercado. Esta curva de oferta tiene una
pendiente positiva, porque se deriva de una curva de productivi-
dad marginal fisica decreciente del factor variable. En el corto plazo,
cuando menos uno de los factores permanece fijo, y por razones fi-
sicas o técnicas de “casi” todos los procesos de produccién, la curva
de oferta de la empresa tendrd siempre pendiente positiva. Es una
regularidad, de “casi” todas las empresas y significa que indepen-
dientemente de las razones monetarias o financieras de las empresas
o de ganancia o de costos o de salarios, etc., la curva de oferta de
“casi” todas las empresas siempre tendra pendiente positiva.

En la figura 18.5, se nos aparece de nuevo la figura 18.1. Es la
forma de la funcion de produccién de corto plazo que se debe a la
“ley del producto marginal decreciente”. Ahora se entiende porque
el primer dibujo de la funcién de produccion que se nos presento te-
nia esa forma. No podria tener otra porque ya nos estaba anuncian-
do la ley fundamental de la teoria de la produccién neoclasica que
encaja perfectamente con lo que se quiere sustentar: que la curva de
oferta tiene pendiente positiva y no puede ser de otra forma, pues
esta es una ley fisica o natural que encontramos en “casi” todos los
procesos productivos: la productividad marginal fisica decreciente
del factor variable. Siempre hay excepciones, pero las excepciones
no son el objeto de estudio en el caso de la produccioén, sino las

regularidades.



Capitulo 17
La maximizacion del beneficio

. Cémo le hace una empresa, que se desenvuelve en mercados
Ccompetitivos, para maximizar sus beneficios? Se entiende por
mercados competitivos, aquellos en los que la empresa no puede in-
fluir sobre el precio, ni de los productos que vende ni de los factores
que compra.

Aunque Varian no lo dice, se supone que la empresa tiene como
objetivo maximizar sus ganancias o beneficios y que tal vez, por es-
trategia tenga que poner otros objetivos en medio, pero la unica for-
ma de explicar la conducta eficientista de la empresa es suponiendo
que siempre busca, a pesar de sus desvios, maximizar sus beneficios.

Los beneficios se definen como los ingresos menos los costos
de produccion. Hasta antes de este capitulo, el analisis de la empre-
sa no habia incluido el dinero. Nos hemos restringido a relaciones
técnicas de produccién que involucran sélo cantidades de factores
y de bienes. Pero para estudiar los beneficios, se necesita introducir
el dinero. Esto se hace a través de los precios de los bienes y de los
factores. Las cantidades de factores son multiplicadas por el precio
del mercado de cada factor y las cantidades de bienes son multipli-
cadas por el precio de venta. La diferencia entre todos lo ingresos

por ventas y todos los costos de produccion es el beneficio.

133
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Dada la funcién de produccién es decir, dadas las condiciones
técnicas, la empresa debe elegir el nivel de produccion y por tanto
debe contratar la cantidad del factor variable cuyo producto mar-
ginal medido en valor, sea igual al precio del factor (a su costo). Es
decir, que para maximizar el beneficio, una empresa debe contratar
trabajadores hasta el nivel donde el salario (w) que paga sea igual al

valor del producto marginal del trabajo (Pm * Precio).

VPM =W

“en una eleccién de los factores y los productos maximizadora del
beneficio, el valor del producto marginal... debe ser igual al precio
del factor” (Varian, 1999, p. 342). Aunque en sentido riguroso, si
ya se tiene instalada la empresa y ya se compraron los equipos y la
maquinaria, lo que tiene que elegir es el numero de trabajadores que
va a contratar (recuérdese que es el corto plazo y el factor variable
es el trabajo, aunque para Varian los factores de produccién no son
distintos) y al elegir el nimero de trabajadores que se van a emplear,
automaticamente se elige el nivel de produccién que va a obtener-
se. Entonces, si se desea indagar si una empresa estd siguiendo una
estrategia que maximiza sus ganancias, se debe de buscar si esta
emprendiendo acciones para igualar el valor del producto marginal
del trabajo al salario que paga la empresa.

(Cémo varia la eleccién 6ptima del factor variable cuando varia
su precio? “cuando aumente su precio, debe disminuir su demanda:
las curvas de demanda de los factores deben tener pendiente nega-

tiva” (Varian, 1999, p. 343). Por lo que si los trabajadores pretenden
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obtener mayores salarios la consecuencia sera un menor empleo y
viceversa, un menor salario implica un nivel mayor de empleo. Aqui
se tiene una primera aproximacion a la explicacién del funciona-
miento del mercado de trabajo, a partir de la maximizacién de las
ganancias de las empresas. Y ;Qué pasa si varia el precio del produc-
to que esta elaborando la empresa? “una reduccion del precio del
producto debe reducir su oferta. En otras palabras, la curva de ofer-
ta debe tener pendiente positiva” (Varian, 1999, p. 344). Lo que ya
habiamos establecido, pero lo importante aqui es que cuando sube
el precio del producto, la demanda del factor aumenta y viceversa,
por tal motivo los trabajadores que quieren que se aumente el nivel
de empleo, sin que disminuya su salario deberdn esperan que se au-
mente el precio del bien que producen. Si se generaliza el aumento
de precio de los bienes sin que cambie el salario nominal, el salario
real va a reducirse, lo que a final de cuentas es lo mismo: mayor ni-
vel empleo implica o menor salario nominal o menor salario real y
si existe el desempleo, segtin esta version del mercado de trabajo, es
porque los trabajadores no quieren aceptar menores salarios.

La curva de demanda de factores, tiene que tener una pendien-
te negativa: entre mayor es el salario menor es el nivel de empleo
y viceversa. Esto es debido a la ley de la productividad marginal
decreciente. Entre mas trabajadores se contraten, menor va a ser el
producto marginal por lo que menor tiene que ser su remuneracion.
La curva que relaciona la cantidad del factor a contratar con su re-
muneracién tiene pendiente negativa. “Esta curva tiene pendiente
negativa como consecuencia del supuesto del producto marginal de-

creciente” (Varian, 1999, 345). Que como ya vimos, segiin Varian,
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no es un supuesto sino una regularidad en casi todos los procesos
productivos.

(Por qué es tan importante, para la teoria neoclasica, que en la
empresa exista una productividad marginal decreciente del factor
variable? Porque de ello depende el equilibrio de la empresa y del
mercado. En el caso de la empresa, la existencia de una productivi-
dad marginal constante o creciente implicaria que no tiene limites a
su crecimiento y la empresa buscaria expandirse sin que enfrentara
ningdn obstdculo. Por lo mismo, con un costo marginal decrecien-
te —que es la cara monetaria de la productividad marginal creciente-
o constante, la empresa puede crecer ilimitadamente. No habria un
punto de equilibrio para la empresa. Pero ha de conseguirse tam-
bién, en esta teoria, un equilibrio de mercado. Con una oferta cons-
tante o decreciente, producto de una productividad marginal cons-
tante o creciente, la oferta deberia tener una pendiente infinita o
negativa y esto daria al traste con el equilibrio del mercado. Las
consecuencias serian muy destructoras para la teoria econémica, tal
y como lo reconoce Hicks en su obra cimentadora de los principios
del marginalismo Valor y Capital de 1939: “Los costes medios decre-
cientes no sélo son compatibles con el monopolio, sino también lo
es el costo marginal decreciente. Desde luego ha de haber algo que
detenga la expansion indefinida de la empresa; pero igual puede
detenerse por limitaciones del mercado que por el aumento de los
costes marginales” (Hicks, 1976, 93).

Segun Varian las consecuencias de que una empresa se expan-
diera indefinidamente podrian ser tres: en primer lugar, su funcio-

namiento podria llegar a ser ineficiente y por tanto al final habria
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rendimientos decrecientes; en segundo lugar, tenderia a monopoli-
zar el mercado y su conducta se apartaria de la maximizacién com-
petitiva del beneficio; y en tercer lugar, al difundirse la tecnologia
de rendimientos que no son decrecientes, se aumentaria la produc-
cién y bajaria el precio y esto reduciria los beneficios de todas las
empresas. Pero estas tres salidas son resultado de que segun ¢él, “a
largo plazo, el tunico, nivel de beneficio que es razonable para una
empresa competitiva que tenga rendimientos constantes de escala
en todos los niveles de produccién es cero” (Varian, 1999, p. 346).
Con lo cual, es obvio, se debe de obtener la conclusiéon de que las
empresas no pueden trabajar con costos constantes (rendimientos
constantes a escala), pues eso implica que el beneficio desaparezca.

Lo que se revela de una empresa racional y eficientista, es que
“la curva de oferta de una empresa competitiva maximizadora del
beneficio debe tener pendiente positiva (o, al menos, nula)... y que
la curva de demanda de los factores debe ser una funcién decreciente
de su precio: las curvas de demanda de los factores tienen pendiente
negativa” (Varian, 1999, p. 349). La logica de la maximizacion del
beneficio exige ese tipo de curvas de oferta (con pendiente positiva)
y de demanda de factores (con pendiente negativa). Cualquier cosa
que lleve a situaciones diferentes, conlleva a quebrar la teoria eco-
nomica que se basa en el equilibrio, la competitividad y la conducta
maximizadora de los agentes econémicos. Esa es la gran ventaja de
suponer que en los procesos productivos existe, una relacion fisica
o material de los factores con la productividad marginal decreciente
del factor variable en el corto plazo y rendimientos decrecientes a

escala o, cuando menos nulos, en el largo plazo.
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Ya que aqui se han relacionado dos mercados, el de bienes y el
de trabajo, detengdamonos un poco en este analisis.

No es comun encontrar en los libros de texto de microeconomia
la relacién explicita entre los mercados de bienes y servicios y el
mercado de mano de obra. Cuando se estudia cualquiera de ellos se
estipula que todo lo demads permanece constante. Pero es interesante
observar lo que ocurre en el mercado de trabajo en relacién con el
mercado de bienes, sobre todo porque un incremento en el nivel de
produccién acarrea presiones sobre el mercado de factores y en par-
ticular sobre el empleo de mano de obra.

En Competencia perfecta se supone que las empresas son to-
madoras de precios 0 empresas precio—aceptantes. Tanto como com-
pradoras de insumos y factores como en el mercado de los bienes
que produce, la empresa no tiene poder alguno para influir sobre el
precio de lo que compra y vende.

La mercancia que el empresario adquiere en el mercado de tra-
bajo es la fuerza de trabajo o los servicios que puede proporcionar
el trabajador. Dado que el mercado de trabajo determina el precio al
cual la empresa compra la fuerza de trabajo, la oferta que enfrenta la
empresa individual serd totalmente horizontal en el nivel de salario
nominal del mercado. Las empresas individuales contratan mano de
obra al salario nominal fijado por el mercado. ;Como determina la
demanda de trabajo la empresa individual? De acuerdo con el prin-
cipio de maximizacién de ganancias o de minimizaciéon de pérdi-
das, la empresa demandarad la cantidad de trabajadores, es decir dara
empleo a la cantidad de trabajadores en que el ultimo contratado

le produzca un valor igual al salario que se le paga. El ingreso que
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los trabajadores le reportan a la empresa estd determinado por dos
elementos: la productividad marginal y el precio al cual se vende
la mercancia producida; ambos componen lo que en los libros de
texto se conoce como valor de la productividad marginal del trabajo
(VPM) o ingreso marginal del trabajo, que en equilibrio es igual al
salario. Cabe hacer notar que el empresario tendrd un “excedente”
0 no pagara la diferencia de productividades entre el ultimo trabaja-
dor y los que contrat6 con anterioridad.

La productividad marginal del trabajo se mide en términos fisi-
cos o materiales. Es el resultado técnico del proceso de transforma-
cién de las materias primas o de la naturaleza en general. Este proce-
so técnico de produccioén arroja cantidades de mercancias, que al ser
multiplicadas por el precio al cual se venden en el mercado, da como
resultado el valor que aporta el trabajo en el proceso de produccion
(vPM). En términos técnicos, los neocldsicos han supuesto siempre
que al variar un insumo productivo, dejando todos los demas cons-
tantes, la productividad marginal del factor variable es decreciente
en el tramo relevante de la funcién de produccién y como el precio
al que las empresas venden esta dado por el mercado, la pendiente
del vPM, serd la pendiente de la productividad marginal fisica del
trabajo, es decir serd negativa.

De acuerdo con la siguiente grafica, la empresa contratara tra-
bajadores, para maximizar su ganancia, en el punto donde el salario
nominal (W) que paga es igual al vPM. Partiendo de un punto de
equilibrio (E,) donde W =VPM, se puede observar que antes de ese
nivel de empleo (E), el VPM, es mayor al W, por lo que a la empresa

le conviene seguir contratando trabajadores. Cada nuevo trabajador
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contratado le reporta un ingreso mayor al salario que le paga. Lo
contrario ocurre cuando el nivel de empleo es muy alto y el vPM, es
menor al salario, entonces la empresa despedira trabajadores hasta el
nivel de empleo donde el vPM, =w .

La relacion entre el salario y el nivel de empleo que muestra la
grafica 6, supone constantes la tecnologia de produccién y el precio
de venta de las mercancias. Al variar alguna de estos dos factores, la

curva de demanda de trabajo se traslada es decir, la curva de VPM se

Grafica 6
Salario
W1
W
VPM2 VPM 1
E1 E) Empleo

desplaza. Si hay mejoras tecnologicas la productividad del trabajo
se incrementa por lo que la curva del VPM, se mueve a la derecha
y lo contrario cuando la tecnologia tiene un retroceso. Cuando el
precio de la mercancia que produce la empresa baja, la curva del
VPM, se desplaza hacia abajo y cuando el precio aumenta se desplaza
hacia arriba. Es decir cuando baja el precio del bien que produce,
manteniéndose constante el salario, la empresa disminuye el empleo
y cuando sube el precio de la mercancia ofertada, el empleo se in-

crementa.
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En la logica de la teoria neocldsica de la empresa, existe una
relacién directa entre productividad y empleo e inversa entre salario
y empleo. Si el valor de la productividad marginal fisica del factor
trabajo es igual al salario’ (precio del factor trabajo), la demanda de
trabajo va a estar en funcion de la productividad marginal decre-
ciente de dicho factor. Suponiendo constante la productividad, le
relacion entre salario y empleo es inversa. En el corto plazo, supo-
niendo constante el valor de la productividad del trabajo, a menor
salario mayor empleo y viceversa. Enseguida se tratara de dilucidar
esta ultima relacion.

Vamos a suponer que el salario de mercado, sobre el cual la
empresa no tiene ninguna influencia, se reduce debido a un des-
plazamiento de la curva de oferta de trabajo por la creciente in-
corporacion de las mujeres al mercado de trabajo. Esto hara que el
nivel de empleo, de cada empresa, crezca al trasladarse hacia abajo la
curva horizontal del salario (W,), que es la de oferta de trabajo para
cada empresa individual. Al movernos sobre la misma curva de vPMm,
(pues no ha cambiado la tecnologia ni el precio de la mercancia que
produce la empresa),se aumentard el nivel de empleo por el menor
salario; pero al haber mas empleo, de E a E,, también la produccion
de la (s) empresa (s) crecera.

(Qué ocurre en el mercado de bienes? Todas las empresas en

competencia aumentaran su produccién por lo que al incrementarse

* De acuerdo con el teorema de Euler, el producto se agota en el pago a los factores
de produccién. Si son dos lo factores de produccion, el precio de ambos multiplicado por
la cantidad empleada, da como resultado el valor del producto. Por esta razoén, el precio
del factor trabajo en términos nominales, es también su precio real. El valor del producto
se distribuye segun sea el precio de los dos factores de produccion.
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la cantidad ofrecida, de acuerdo con el apartado anterior, el precio al
cual se vende la mercancia bajard debido a que esa mayor cantidad
s6lo se puede vender a un menor precio dada la curva de demanda
de ese mercado. Esto traerd como consecuencia que la curva de VPM,
se desplace hacia abajo, lo cual hara que el nivel de empleo se re-
duzca. La pregunta clave aqui es ;existe alguna regla que determine
la magnitud de desplazamiento de la curva de VPM? Aparentemente
no y las decisiones de las empresas pueden llevar a cambiar el nivel
de empleo inicial como resultado de una disminucién en el salario.
Si el desplazamiento del vPM, a VPM, es suficiente para compensar la
caida en el precio del bien producido, de tal manera que se regrese al
nivel de empleo original, el resultado final de la disminucién del sa-
lario no variara el nivel de empleo (tal y como aparece en la grafica).
Si las empresas reducen su demanda de trabajo al disminuir el precio
al que venden el bien que producen, pero en una magnitud que des-
plaza la curva del vPM mas alla de la que en la grafica aparece como
VPM,, entonces no se alcanzara el nivel de empleo original. Y final-
mente si el desplazamiento de la curva de VPM, es muy reducido, se
podria tener el efecto esperado tedricamente pues, la disminucion
del salario aumentaria el nivel de empleo.

Como se puede observar, la interaccion de los mercados de bie-
nes y de mano de obra, dejan en un nivel de indeterminacion la rela-
cién entre salarios y empleo en el corto plazo: la reduccion del sala-
rio no necesariamente implica un mayor nivel de empleo. Al bajar el
salario y conectando sus efectos con el mercado del bien producido,
la solucién puede ser de tres tipos: o se disminuye el empleo; o se

queda en el mismo nivel; o se aumenta el empleo. Como en el caso
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del equilibrio del mercado de bienes, cuando se presenta el desequi-
librio, las fuerzas del mercado no aseguran los efectos pronosticados
de la relacién entre empleo y salarios: segin la teoria convencional,
al disminuir el salario el empleo se debe de incrementar. Por lo tanto,
las fuerzas del mercado no necesariamente recuperan el equilibrio
perdido, porque una reduccién del salario puede disminuir al em-
pleo o dejarlo igual.

Con un enfoque keynesiano, lo anterior puede ser explicado de
la siguiente manera. Lo que los trabajadores negocian es su salario
nominal. Si aceptaran una reduccién del mismo, esto significaria,
en competencia perfecta, que los costos y por tanto los precios de
las empresas se reducirian. Ante la baja de los precios, el salario
real puede quedar igual o no verse sustancialmente modificado, por
lo que esa baja del salario nominal, aunque no fuera resultado de
negociaciones sino de un aumento de la oferta de mano de obra,
como hemos supuesto, no traeria como resultado una disminucién
del desempleo. Por tal motivo, Keynes concluyé que en la teoria
convencional, el nivel de empleo y por tanto del producto, quedaba
indeterminado. De ahi que concluya que el nivel de empleo se de-
termina a partir de la demanda efectiva y no de las condiciones que
establecen la maximizacion de la ganancia en las empresas.

La rigurosidad de la teoria microeconémica neoclasica tiene su
fundamento en el equilibrio del mercado. Solamente en el equilibrio,
parcial o general, es posible resolver de manera efectiva los proble-
mas economicos. Como dice la Sra. Robinson: “ Nunca hablen de un
sistema en vias de equilibrio, pues el equilibrio carece de sentido,

a menos que uno ya esté situado en él” (Robinson, Relevancia de
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la teoria econdmica, 1976, p. 346). Una economia en desequilibrio,
que es, desde nuestro punto de vista, la caracteristica central de
cualquier sistema econémico, no puede explicarse, ni puede aten-
der la solucién a sus problemas econémicos, por medio de los axio-
mas derivados de un sistema en equilibrio. La idea y el concepto de
equilibrio solo se les pudo ocurrir a quienes no estaban pensando en
el funcionamiento real y la dindmica del sistema econémico, como
es el caso de los fisicos, matematicos, meteordlogos e ingenieros* que
fueron pioneros y fundadores de esta escuela de pensamiento.

La importancia de examinar las condiciones para establecer el
equilibrio de los mercados reside en que la teoria neoclasica resuelve
este problema de manera tnica. Es decir, existe un solo punto de
equilibrio donde los consumidores y las empresas maximizan sus
utilidades y beneficios o minimizan sus pérdidas y el sistema eco-
nomico alcanza una posiciéon 6ptima en la asignacion y uso de los
recursos econdémicos disponibles. Pero de acuerdo con lo que se ex-
puso, si en todos los mercados de bienes y servicios y en el mercado
de mano de obra, las fuerzas del mercado actdan libremente, no ne-
cesariamente conducirdn a ese punto unico de equilibrio.

Cuando se usa un diagrama para representar las fuerzas del
mercado que guian hacia el equilibrio y se hace referencia al cambio
de comportamiento que realizan los agentes en el mercado frente a
las “sefiales” del mercado, esto implica tomar en cuenta las expecta-
tivas que los agentes tienen de acuerdo a la experiencia de cada uno.

Por ejemplo, si el precio es mayor al de equilibrio y los compradores

* “El equlibrio de oferta y demanda se concebia, originariamente, en términos de
una analogia mecanica, como de pesos en una balanza. Walras tom¢ la idea del equilibrio
general de un ingeniero” Eatwell y Robinson, Introduccion a la Economia Moderna, Fce.
1982, p. 191.
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esperan que se mueva hacia abajo, no compraran en espera de esa re-
duccioén; pero si el precio viene moviéndose hacia arriba alejéndose
del precio de equilibrio, los compradores trataran de adquirir maés
mercancias antes de que suba mds el precio es decir, aumentaran
su demanda en vez de disminuirla. Cuando el diagrama de oferta
y demanda se utiliza para dar un sentido al comportamiento de los
agentes econdmicos a través del tiempo, el concepto de equilibrio
unico del mercado es menos util que la idea de los equilibrios mul-
tiples o de estructuras de mercado en permanente desequilibrio a

través del tiempo.






Capitulo 18
La minimizacion de los costes

El objetivo de este capitulo es conocer como, una vez instalada la
empresa y lista para llevar a cabo la produccién, la misma elige
un nivel de produccion tal que le permite minimizar los costes de
produccion. Lo que quiere decir que en un mercado de competencia
perfecta las empresas en equilibrio estable, al maximizar las ganan-
cias, también minimizan costes.

La funcién de costes “mide los costes minimos necesarios para
producir y unidades cuando los precios de los factores son (w , w,)".
(Varian, 1999, p. 355). Por tanto el coste total sera: C = w X, + w,
X,. Con esta ecuacion se obtiene la recta de isocoste que al tener va-
riaciones en el presupuesto, puede dar lugar a una familia de rectas.
Estas rectas tienen el mismo papel que las rectas de presupuesto del
consumidor y por tanto al juntarse con las curvas isocuantas, que
miden el nivel del producto, es posible encontrar el equilibrio maxi-
mizador del beneficio de la empresa o el equilibrio minimizador de
los costes. Al aumentar la produccion los costes se incrementan. Uno
podria pensar que es logico, ya que al usar mas factores para produ-
cir mds, se aumentan los costes totales, pero lo que se quiere decir

es que se aumentan los costes medios pues el uso de mayor cantidad
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de factores implica un mayor precio de esos factores y por tanto un
aumento en el coste de cada unidad producida. Lo importante de
esta posicion, es que las curvas de costes que se van a derivar en el
siguiente capitulo, permiten establecer con mucha claridad el punto
de produccion donde la empresa minimiza sus costes y, con la in-
corporacion de las ventas, el nivel de produccién donde maximiza

las ganancias.



Capitulo 19
Las curvas de costes

El nivel 6ptimo de produccion de una empresa se puede localizar
a partir de las curvas de costes de produccion. Los costes rele-
vantes para identificar este punto 6ptimo son las curvas de costos
medios. Los costes de corto plazo se pueden dividir en costes fijos,
que se mantienen constantes sin importar el nivel de producciéon y
costes variables, que cambian con el nivel de produccién. En el largo
plazo no existen los costes fijos, todos los costes son variables.

Los costos totales se obtienen de la suma de los costos fijos (F)

con los costos variables: c_(y).
C=F+c (y)

Dividiendo cada elemento de la ecuacién por el volumen de produc-
cion se obtienen los costos medios: Costo total medio (C/y); costo fijo
medio (F/y) y costo variable medio (c / y).

La forma de cada una de estas funciones tiene importancia,
pues seglin sea su forma sera las decisiones que tomen los empresa-

rios. La curva de costo ﬁjo medio tiene tendencia decreciente. En la

149



150 ROGELIO HUERTA QUINTANILLA

Grafica 7

CFM

medida en que la produccion se aumenta, el costo fijo por unidad
tiende a ser menor pues el costo fijo total es constante.
Veamos puntualmente como explica Varian la forma de los cos-

tos variables medios:

Consideremos la funcién de coste variable. Partamos de un nivel de pro-
duccién nulo y supongamos que producimos una unidad. En ese caso, los
costes variables medios correspondientes a y = 1 son simplemente los costes
de producir esta unidad. Ahora aumentemos el nivel de produccién a 2
unidades. Cabe esperar que en el peor de los casos, los costes variables se
dupliquen (;en el peor de los casos? ; quiere decir que normalmente los costos
variables decrecen cuando se duplica la produccion?) y que, por tanto, los
costes variables medios permanezcan constantes... a la larga, hay que con-
tar con que aumenten. ;Por qué? Porque si hay factores fijos, éstos acaban
limitando la capacidad de expansién del proceso productivo” (Varian, 1999,

p. 370).



UNA LECTURA CRITICA DE VARIAN. NOTAS SOBRE MICROECONOMIA INTERMEDIA 151

Lo que significa que dada una capacidad productiva instalada,
los costos variables se mantienen constantes a lo largo de todos los
niveles de produccién pero, cuando se usa totalmente la capacidad
productiva y todo el capital fijo instalado estd empleado, y se sigue
aumentando la produccién, entonces el costo variable medio va a

empezar a subir.
Grafica 8
CM

CVM

Maéxima y
capacidad

Supongamos, por ejemplo, que los costes fijos se identifican con los alquile-
res que hay que pagar o con la amortizacién de la hipoteca de un determi-
nado edificio. En ese caso, si aumenta la produccion, los costes variables me-
dios —los costes por unidad de produccién— pueden permanecer constantes
durante un tiempo, pero a partir del momento en que empiece a utilizarse al
maximo el edificio, aumentardn vertiginosamente, dando lugar a una curva

de coste variable medio como la muestra la figura (Varian, 1999, p. 370).



152 ROGELIO HUERTA QUINTANILLA

La siguiente es la figura que muestra Varian:

Grafica 9
CVMe
CMe

y

De acuerdo con Varian, cuando se suman el coste ﬁjo medio, que
tiene pendiente negativa, con el coste variable medio que tiene pen-
diente positiva a partir de la plena utilizacién de los componentes
del coste fijo, se obtiene la curva de coste medio total, que tiene la
tradicional forma de U. “La disminucién inicial de los costes medios
se debe a la reduccion de los costes fijos; el aumento se debe al au-
mento de los costes variables medios. La combinacién de estos dos
efectos da lugar a la forma de U representada en el grafico” (Varian,
1999, p. 370).

Ha sido importante detenerse en este punto, porque Varian ex-
pone una teoria de costes distinta a otros libros de texto. La forma
en U de la curva de costes medios de corto plazo, tradicionalmente

se explica por la ley de la productividad marginal fisica del factor
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variable. Esta ley sostiene que la productividad marginal del factor
variable es decreciente y que por tanto el costo marginal sera cre-
ciente (en el tramo relevante de la produccién). El costo marginal
creciente, conforme se aumentan los niveles de produccién, man-
teniendo constante uno de los factores, es resultado de la caida en
la productividad marginal del factor variable y a su vez este costo
marginal creciente, ocasiona que el costo variable crezca. A partir
del punto donde el costo marginal cruza al costo variable medio y al
costo medio, estos ultimos tenderan a crecer. No es casualidad que el
cruce se haga precisamente donde las curvas de coste variable medio
y coste medio son minimas o alcanzan su minimo valor. Por eso la

forma de U.

Grafica 10
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Pero Varian nos dice otra cosa. Nos dice que la curva de costes varia-
ble medios es constante, o sea que es una recta horizontal, hasta que
se usa plenamente la capacidad instalada. A partir de ahi, empieza a
subir. Si los costes variable medios son constantes, durante todo el
tramo relevante de los niveles de capacidad productiva instalada, la
curva de oferta de la empresa serd también horizontal y la curva de
costes marginales desaparece o es coincidente con la recta horizontal
de la curva de coste variable medio.

Enseguida, sin tomar en cuenta dichas conclusiones, expone
los costes marginales y en parrafos mas adelante, dice “Supongamos
ahora que estamos produciendo una cantidad cuyos costes variables
medios son decrecientes” (Varian, 1999, p. 371). Y uno se pregun-
ta ;cudndo nos dijo que la curva de cotos variables medios podia
tener una parte decreciente? ;por qué razoén existen costos varia-
bles medios decrecientes? Y recordamos que nos dijo que cuando
se aumenta el nivel de produccién a dos unidades, en el peor de
los casos, el coste variable medio se duplica; lo que quiere decir
que normalmente se mantienen constantes. Si se asume que durante
todo el tramo relevante del proceso de produccioén, el coste variable
medio es decreciente y s6lo cuando se llega a la utilizacién plena de
la capacidad productiva este coste empieza a aumentar, tendremos
entonces una curva de coste variable medio en forma de U. El costo
marginal estard por abajo del costo variable medio durante todo la
parte decreciente y lo cruzara en el punto minimo, que es cuando
no hay capacidad productiva ociosa, y después de este punto de
produccién los costes marginales son mayores que el coste variable

medio.
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Grafica 11
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“La curva de coste variable medio puede tener pendiente negativa al
principio, aunque no necesariamente. Sin embargo a la larga crece si
hay algun factor ﬁjo que limita la produccién” (Varian, 1999, p. 372).
Pero no nos explica cual es el fendmeno econdémico que estd detras de
la forma de la curva de costes variables medios de corto plazo.

Esto es importante porque, tradicionalmente la teoria neocld-
sica nos dice que la forma de la curva de oferta de una empresa se
toma o se deriva de la parte ascendente de la curva de coste marginal
a partir del coste variable medio minimo o del coste medio. Y la cur-
va de oferta del mercado es la suma de todas las curvas de oferta de
las empresas individuales.

Dado el ejemplo de los alquileres, cuando el edificio esta lleno,
no hay ningun cuarto para alquilar, entonces un alquiler mas hace
que el costo medio variable suba vertiginosamente y el coste margi-

nal sube més todavia. Pero ;cémo se van a alquilar cuartos que no
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existen? En el corto plazo, no puede aumentarse la oferta y por tanto
la curva de coste marginal no puede representar la oferta de cuartos
de la empresa, simplemente no hay cuartos. S6lo en muy pocos pro-
cesos productivos las empresas pueden trabajar a plena capacidad y
traspasar ese limite con costes asimilables.

En este sentido se tendria que pensar que si la curva de oferta
se obtiene de la curva de coste marginal a partir de cuando la em-
presa esta produciendo a plena capacidad, entonces en equilibrio
estable ninguna empresa tiene capacidades productivas ociosas y la
oferta no se puede aumentar (salvo contadas excepciones), aunque
el precio de mercado se eleve.

También en el largo plazo la curva de oferta de la empresa es su

curva de coste marginal a partir del costo medio minimo.



Capitulo 20
La oferta de la empresa

S egun se lee “Toda empresa tiene que tomar dos importantes de-
cisiones: elegir la cantidad que debe producir y el precio que
debe fijar” (Varian, 1999, p. 385). Pero en esta teoria la empresa
no fija el precio, sino que es el mercado el que lo fija y la empresa
so6lo es tomadora de precio. Sin embargo, suponiendo que tiene que
tomar esa dos decisiones, esta sujeta a dos restricciones: tecnologi-
cas y de mercado. Las primeras, ya se estudiaron y tienen que ver
con “realidades del mundo fisico” que se expresan en la funcién de
produccion y se resumen en las funciones de costes. Las segundas,
las restricciones de mercado, se expresan en la “curva de deman-

a7

da a la que se enfrenta la empresa.” “Una empresa puede producir
todo lo que sea viable desde el punto de vista fisico y puede fijar el
precio que desee... pero sélo puede vender la cantidad que estan
dispuestos a comprar los consumidores.” Insistimos, en este modelo,
de competencia perfecta o pura, ;las empresas pueden ﬁjar el precio
que deseen? No, pero como en la realidad asi es, entonces el autor se
ve obligado a asumir que las empresas tienen una politica de precio,

aun cuando en el modelo sean tomadoras de precios.
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La competencia pura

En este apartado se define muy claramente que la competencia entre
las empresas no tiene nada que ver con una politica de precios, por
lo tanto cuando se habla de incrementar la competencia no se habla
de reducir los precios para vender mds, “en un mercado competiti-
vo, la empresa sélo tiene que preocuparse de la cantidad que desea
producir. Cualquiera que sea la cantidad que produzca, sélo puede
venderla a un dnico precio: el precio vigente en el mercado” (Varian,
1999, p. 386). Si a esto le agregamos que el producto que se elabora
es homogéneo, entonces segin esta teoria, habria que preguntarse
(como compiten las empresas? “Este tipo de situacién —un producto
idéntico y muchas empresas pequefias— es un ejemplo clasico del
caso en que tiene sentido suponer que la conducta es precio-acep-
tante” (Varian, 1999, p. 386). Se entiende entonces que la conducta
competitiva de una empresa consiste en no competir, pues lo que
tiene que hacer es aceptar el precio del mercado. “Una empresa com-
petitiva cree que no vendera nada si cobra un precio superior el de
mercado. Si ﬁja ese precio, podra vender la cantidad que desee, y si
fija uno inferior, acaparara toda la demanda del mercado” (Varian,
1999, p. 387). (Y, por qué no lo hace? ;No es ese el suefio de toda
empresa? ;jacaparar todo el mercado? Pero, la conclusién es que las
empresas no compiten a través de los precios, ni por medio de la
diferenciacion del producto.

Lo que, en términos neoclasicos, se desea mostrar con este ra-
zonamiento es que, para que haya competencia, la empresa no debe

influir para nada en el precio del mercado y que por tanto la empre-
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sa ideal, inventada por esta teoria, debe ser una tomadora de pre-
cios. Por ello, la curva de demanda que va a enfrentar es una curva
totalmente horizontal en el nivel en donde esté fijado el precio por
el mercado. Una vez establecida la curva de demanda de la empresa
individual, se pasa a derivar la curva de la oferta de la empresa con-
siderando las curvas de costos.

En este modelo, denominado neoclasico y expuesto por Varian,
las empresas no compiten en el proceso de venta, su tnica forma
de competencia es mediante la reducciéon de costos en el proceso de
produccion.

La tnica decisién que tiene que hacer la empresa, una vez esta-
blecida la planta productiva, es el total de producto que elaborara.
La produccion total que mas le conviene a la empresa es la que logra
hacer maxima la diferencia entre el ingreso total y su coste total.
Para ubicar este nivel de produccién la empresa debe guiarse por la
curva de coste marginal. Si el ingreso marginal es el precio determi-
nado por el mercado (la recta horizontal de la demanda individual),
la curva de coste marginal va a indicar cual es el nivel 6ptimo de
produccion. Si en un determinado nivel de produccién, la empresa
tiene un costo marginal menor al ingreso marginal, le conviene au-
mentar su producciéon pues cada unidad producida le reportara mas
ingreso que costo y por tanto le aumentara las ganancias, y el revés,
si el costo marginal es mayor, en determinado nivel de produccion,
que el ingreso marginal (precio), le conviene reducir la produccién
pues esto le aumentara los beneficios. “Por lo tanto, en el nivel 6p-
timo de produccién, una empresa debe producir en el punto en el

que el precio es igual a los costes marginales...Por lo tanto, la curva
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de coste marginal de una empresa competitiva es precisamente su
curva de oferta” (Varian, 1999, p. 389). Para esto es que se necesita
la curva de coste marginal. Como se habia sefialado, cuando el cos-
to variable medio es constante (recta horizontal), el costo marginal
también lo es y entonces la curva de oferta de la empresa es un recta
horizontal; pero cuando el coste marginal es creciente, también la
curva de oferta de la empresa tiene pendiente positiva y por ende
la curva de oferta del mercado tiene pendiente positiva. “La curva
de oferta de una empresa competitiva debe encontrarse a lo largo de
la parte ascendente de la curva de coste marginal, lo que significa
que la propia curva de oferta siempre debe tener pendiente positi-
va” (Varian, 1999, p. 390.) ;Por qué siempre? Porque es resultado
de une ley natural de la relacion material o fisica entre el trabajo y
la naturaleza: la ley de los rendimientos finalmente decrecientes del
factor variable.

Pero revisemos una de las excepciones que se plantean. Cuando
el precio es igual al coste marginal, pero en ese nivel de produccion
los costes variable medios son mayores al precio, entonces la empre-
sa mejorara su situacion cerrando o dejando de producir. “Este ana-
lisis indica que solo los segmentos de la curva de coste marginal que
se encuentran por encima de la curva de coste variable medio son
punto posibles de la curva de oferta” (Varian, 1999, p. 391). Nada
mas que si la empresa produjera en el punto donde el coste variable
medio minimo es igual al coste marginal e igual al precio, entonces
no estaria recuperando los costes fijos. A la larga tendria que ce-
rrar. Y atn si produjera en un punto donde el coste marginal fuera

igual al precio e igual al coste medio minimo, la empresa tendria que
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revisar si la conviene seguir produciendo donde sélo recupera sus
costes y no tiene ninguin beneficio. A menos que el beneficio esté
contemplado en la remuneracién al factor capital y por tanto en la
recuperacion del coste del capital. En este caso el pago al factor ca-
pital, segtin su productividad marginal, incluye o es idéntico a los
beneficios del capital.

La curva de oferta de largo plazo, debido a que todos los facto-
res son variables, tendra una elasticidad mayor a la curva de oferta
de corto plazo, pero tendra también pendiente positiva pues podra
ajustar su producciéon con mayor amplitud ante variaciones en el
precio. Si sube el precio, la empresa puede efectuar, a largo pla-
zo, mas inversiones para aumentar su oferta. Cuando existen ren-
dimientos constantes a escala, “la curva de oferta a largo plazo es
una recta horizontal en ¢, que es el nivel de coste medio constante”
(Varian, 1999, p. 399). En el largo plazo, una expansion de la demanda,
con rendimientos constantes a escala, no acarrearia un aumento de
los precios; aunque la demanda creciera, el precio se mantendria
constante. Lo mismo para una contraccion de la demanda. Esto es
interesante porque en el largo plazo, en estas condiciones, las varia-

ciones de la demanda no haran variar el precio.






Capitulo 21
La oferta de la industria

La oferta de una industria o del mercado se constituye del con-
junto de empresas que producen el mismo bien o servicio y se
obtiene de la suma de las ofertas individuales de todas esas empre-
sas. Para obtener esta curva de oferta del mercado o de la industria,
se suman horizontalmente todas las curvas de oferta (sus curvas de
coste marginal), de las firmas que producen el mismo bien. El resul-
tado es una curva de oferta del mercado con pendiente positiva. Sin
embargo en la medida en que, en una industria competitiva, puede
haber libre entrada y salida de empresas, si el precio estuviera por
arriba del coste medio, seria atractivo para otras empresas invertir
en este campo, lo que, con el incremento de oferta, tenderia a hacer
disminuir el precio y por ende el beneficio. “En una industria en la
que la entrada y salida sean libres, la curva de coste medio a largo
plazo debera ser esencialmente horizontal en el nivel en el que el
precio sea igual al coste medio minimo... Por tanto, la curva de ofer-
ta a largo plazo de una industria competitiva en la que la entrada sea
libre se parecera a la curva de oferta a largo plazo de una empresa
que tenga rendimientos constantes a escala: serd una recta horizon-

tal en el nivel en el que el precio sea igual al coste medio minimo”
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(Varian, 1999, p. 409-410). De este razonamiento se desprende que
en el largo plazo la curva de oferta del mercado tiene a ser horizon-
tal y que la consecuencia mas importante de este hecho es que los
movimientos de la demanda en el largo plazo no afectaran al precio
de mercado. En el largo plazo el precio del mercado esta determinado
por los costes de produccién, en particular por el coste medio mi-
nimo. Sentados estos condicionantes, con rendimientos crecientes a
escala (costes decrecientes en el largo plazo), la curva de oferta tiene
pendiente negativa. También se concluye de este analisis que en una
industria en donde existe libre entrada, los beneficios son nulos,
o deben llegar a ser cero, como resultado de la entrada de nuevas
empresas. Pero esto no quiere decir que no haya pago a todos los
factores. “La empresa sigue ganando dinero: lo inico que sucede es
que todo lo que gana se destina a la compra de los factores” (Varian,
1999, p. 412). No existen “beneficios puros” pero si existen ingresos
monetarios suficientes para pagarles a todos los factores de produc-
cién por su precio de mercado. En condiciones de equilibrio todos
los factores estan recibiendo el pago que obtendrian en cualquier
otra actividad y no hay incentivos para que abandonen la industria,
ni tampoco hay estimulos que atraigan a nuevos factores de produc-
cion.

Retomando la idea de la medicién del capital, si a este factor se
le paga segtin su productividad marginal fisica, y ésta se mide por
los incrementos en el producto total cuando se aumenta en una uni-
dad el capital, es sumamente importante saber en qué unidades se
mide el capital dentro del proceso de produccién. Si no se tiene esta

medida, tampoco se puede medir su variaciéon y por tanto no se pue-
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de medir su productividad marginal, a menos que se suponga que
los precios del mercado miden al capital. En este caso, se abandona
al ambito del proceso de produccion y entonces se acepta que es el
dinero el que se transforma en capital y no el factor de produccién.

Este capitulo lo concluye Varian con una discusién sobre la ren-
ta econémica, definida como la diferencia entre los que se paga a un
factor de produccion y el pago minimo necesario para que se ofrez-
ca. En este sentido, cualquier factor de produccién puede obtener

una renta o una cuasirenta.

Reflexiones sobre el equilibrio

del mercado en el corto plazo

Lo que se ha logrado construir hasta aqui, es la estructura de un
mercado de bienes y servicios a corto y largo plazo. Es la llegada al
punto de partida, pero explicando y comprendiendo por qué el mer-
cado es asi y no de otra forma. Como la medicién de las fluctuaciones
de los precios es, sobre todo, importante a corto plazo, empezaremos
por ubicar las leyes que, segun esta teoria, determinan las fluctua-
ciones de los precios a corto plazo.

Lo que tenemos aqui, en la gréfica 12, es el caso de un mercado
de competencia pura o de competencia perfecta. Segin los autores
neoclasicos la diferencia entre ambas es la informacién con que cuen-
tan los agentes, pero aqui no tomaremos en cuenta dicha diferencia.

En un mercado competitivo, en el corto plazo, los desplazamien-
tos de la demanda y de la oferta, traen cambios en el precio y en la

cantidad intercambiada. Un aumento en la demanda (linea punteada
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El mercado a corto plazo
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de la gréfica) —que no en la cantidad demandada—, hace que los pre-
cios suban y también hace que la cantidad comprada y vendida se
incremente. Si la demanda baja, ocurre lo inverso, se reducen tanto
el precio y como la cantidad que se intercambia. Con los cambios en
la oferta se pueden observar fenémenos similares. Un aumento de la
oferta hace que baje el precio y se aumente la cantidad intercambia-
da, y un reduccioén de la oferta, hace que el precio suba y se reduzca
la cantidad comprada y vendida. Para tener una explicacion de esta
grafica, es que se queria construir una estructura de mercado con sus
leyes del comportamiento del consumidor y sus leyes tecnolégicas; el
objetivo era establecer la explicacion “cientifica” de por qué los pre-

cios se mueven. Recordemos que en el modelo de mercado neoclasico,
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los ajustes del sistema econémico vienen por el lado de los precios. Es
la flexibilidad de los precios los que hace que el sistema econémico
funcione bien y que lleven a la oferta y a la demanda a conseguir el
equilibrio estable junto con la eficiencia en el sistema econémico. Con
rigidez en los precios, ocasionados por fuerzas externas al mercado,
el ajuste ante cualquier movimiento, puede conducir a la economia a
situaciones de ineficiencia y de mala asignacion de los recursos. Por
ello, en lo que sigue del libro de Varian, se pasan a estudiar los casos
de mercado donde los agentes econdmicos tienen cierto poder para
influir sobre los precios. El monopolio y el oligopolio son los dos tipos
de mercado que se estudian en seguida. Estos tipos de mercado son
ejemplo de que alejarse de las condiciones de la competencia perfecta
perjudica al sistema econémico y a los agentes involucrados (aunque
algunos pueden verse beneficiados).

En el caso del mercado visto a largo plazo, la curva de demanda
conserva las mismas caracteristicas que en el corto plazo aunque
puede haber més desplazamientos pues es mas factible que los gus-
tos y preferencias y los ingresos de los consumidores se modifiquen.
Sin embargo lo relevante en el largo plazo es la posibilidad de que
las empresas trabajen con funciones de produccion de tres tipos: con
rendimiento crecientes a escala, con rendimientos constantes a esca-
la y con rendimientos decrecientes a escala. A escala significa que al
incrementarse la escala de produccién, el nivel del producto puede
crecer mas de lo que creci6 la escala, igual o menos. Pero debe de
tenerse en cuanta que la escala se refiere al conjunto de los factores
de produccion y no se esta refiriendo a si sélo aumenta el nimero de

trabajadores o si solo se compra una maquina mas.
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Ahora bien dentro de este marco de alternativas a largo pla-
zo, la de rendimientos crecientes a escala es muy inadecuada para
propositos eficientistas. Un empresa que pueda crecer indefinida-
mente, porque sus rendimientos a escala crecen es decir, porque sus
costos medios y los marginales decrecen constantemente a lo lar-
go del tiempo, tendria una curva de oferta con pendiente negativa
que implicaria una constante expansion de la produccion y de las
ventas, hasta que abarcara la totalidad del mercado. Es decir, bajo
estas condiciones las empresas tenderian a crecer hasta convertirse
en monopolios y se podria predecir la desaparicion de los mercados
competitivos.

Como bien lo senalé Hicks en su célebre libro “Valor y Capital”
publicado en el afio de 1939: “Hasta aqui todo va bien; pero habre-
mos de reconocer que el abandono general del supuesto de la com-
petencia perfecta, la aceptacion universal del supuesto de que existe
monopolio, ha de tener consecuencias muy destructoras para la teo-
ria econémica. Cuando existe monopolio, las condiciones de estabi-
lidad se hacen indeterminadas y, como consecuencia, desaparecen
las bases sobre las cuales pueden construirse las leyes econémicas.
Los costos medios decrecientes no sélo son compatibles con el mo-
nopolio, sino que también lo es el coste marginal decreciente. Desde
luego ha de haber algo que detenga la expansion indefinida de la
empresa; pero igual puede detenerse por limitaciones del mercado
que por el aumento de los costos marginales, aunque, desde lue-
g0, ambas circunstancias pueden actuar simultaneamente.” (Hicks,
1976, 93). Y en la siguiente pagina agrega: “A mi modo de ver sélo

se puede salvar algo del naufragio —y recuérdese que el desastre que
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amenaza abarca la mayor parte de la teoria del equilibrio general-— si
podemos suponer que los mercados que se ofrecen a la mayor parte
de las empresas de que nos ocuparemos no se apartan mucho de
aquellos en que rige la competencia perfecta.” (Hicks, 1976, 94).

Lo relevante de detenerse en esta parte del libro de Varian es
poder reflexionar sobre la importancia del mercado de competencia
perfecta para la teoria convencional. Podemos afirmar que existen
algunas formas y estructuras de mercado que pueden funcionar de
manera mas eficiente que otras, pero que, en cualquier caso, para
los tedricos neoclasicos, se deberia de buscar la forma de acercarse
a la competencia perfecta, pues de esta manera se asegura la 6ptima
asignacion de los recursos y la maxima eficiencia posible y la salva-
cién de algo del modelo tedrico del equilibrio parcial y del equili-

brio general neoclasico.






Capitulo 22
El monopolio

En este tipo de mercados existe un solo productor, o una sola
empresa. Esta empresa tiene la facultad de elegir la cantidad
que va a producir y el precio a que va a vender. Sin embargo esta
condicionada por la demanda del mercado. “Podemos imaginar que
el monopolista elige el precio y deja que los consumidores decidan
la cantidad que desean comprar a ese precio o que elige la cantidad
y deja que los consumidores decidan el precio que pagaran por ella.”
(Varian, 1999, p. 425). Esta es una exageracion de Varian que tiene
una razon, a la hora de exponer el modelo de monopolio neoclasico,
el monopolista va a actuar de la misma manera que un empresario en
condiciones de competencia. Por eso, para éste enfoque, es lo mismo
o equivalente, que sea el monopolio el que ﬁje el precio a que sea
el consumidor el que decida el precio que pagaran. ;En que sistema
de mercado es el consumidor individual el que decide el precio que
pagara? En el monopolio, segtin Varian. Esto parece descabellado,
pero para el modelo neoclasico no lo es tanto: desde su punto de
vista analitico es mds comodo verlo asi aunque probablemente sea
mads “natural” que el monopolio fije el precio. ;Con qué instrumen-

tos analiticos se va a estudiar la maximizacion de las ganancias del
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monopolio? Con los mismos que ya se tienen. Primero, una funcién
de costes, que es derivada de la funcion de produccién y que tiene
las mismas caracteristicas que ya se expusieron en el capitulo de tec-
nologia, pues esta funcién de produccioén es valida para cualquier
proceso productivo (sea gran empresa o mediana o micro empresas,
todas se sujetan a las mismas leyes naturales) y, segundo, una fun-
cién de demanda, que también es idéntica a la que ya se estudié.
(Qué es lo nuevo en este mercado monopoélico? Que la demanda que
enfrenta el productor tiene pendiente negativa, pues es la demanda
del mercado. Ya que no es el mercado el que fija el precio y el mo-
nopolio no es un tomador de precios, entonces se supone que la de-
manda que enfrenta el inico productor es la del mercado (la suma de
las demandas de cada consumidor). En vez de que sea una recta ho-
rizontal, como en el caso de las empresas precio-aceptantes, la curva
de demanda que enfrenta el monopolio tiene pendiente negativa.
Esta es la gran diferencia entre un mercado competitivo o de compe-
tencia perfecta y todos los demds mercados que no son competitivos
0 que se conocen como de competencia imperfecta.

Esta es una antigua clasificacién, que surge de que los tedricos
neoclésicos construyeron un mundo ideal, el de la competencia per-
fecta, y al ir viendo que habia muchas formas de mercado que no
entraban en ese mundo ideal, se elabor6 le que actualmente se cono-
ce como la teoria de la competencia imperfecta. Aunque el término
lo difundié Joan Robinson, que no puede ser catalogada como de la
corriente neoclasica, después fue adaptado a los requerimiento de

la teoria neoclasica.
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La consecuencia de este tipo de demanda es que el ingreso mar-
ginal también va a tener una pendiente negativa y del doble de in-
clinacién de la demanda.

Si la ecuacién de la curva de demanda la escribimos asi: Q =
a + b P donde Q es la cantidad y P es el precio, se puede derivar
el ingreso marginal multiplicando esta ecuacién por P, ya que asi
obtenemos el ingreso total: PQ = aP + bP?. La primera derivada es
el ingreso marginal, IM = a + 2bP. Que es igual a la ecuacién de la
curva de demanda con el doble de pendiente.

En términos graficos podemos tener una situacion como la siguiente:
Dada su estructura de costos, representada por la curva de coste
marginal (CM), y dada su curva de demanda ;qué es lo que va de-
cidir el monopolista? Puede decidir ﬁjar el precio, pero ;con qué

criterio lo puede hacer? Aparentemente no hay forma de hacerlo,
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por eso lo que no dice la teoria neoclasica es que se va a suponer
que decide ﬁjar el nivel de produccién y no el precio. Esto lo hace,
igual que si estuviera en condiciones de competencia perfecta; en
este tipo de mercado el competidor no puede influir sobre el precio
y lo tinico que puede decidir es su nivel de produccién. ;Dénde va
a producir el monopolista? Va a utilizar el mismo criterio que se uti-
liza en el caso del competidor perfecto: donde su ingreso marginal es
igual a su costo marginal. Donde se cruzan ambas curvas, es donde
el monopolista alcanza su nivel 6ptimo de produccién pues ahi esta
maximizando sus ganancias. El analisis del monopolio terminé sien-
do igual que el de competencia perfecta, en ambos mercados el pro-
ductor elije el nivel de produccion donde su costo marginal es igual
al ingreso marginal. La unica diferencia es que el ingreso marginal
en el monopolio es una recta con pendiente negativa. En ambos mer-
cados, el costo marginal juega las veces de curva de oferta. En térmi-
nos de eficiencia, la gran diferencia entre ambos mercados, es que en
el monopolio, el precio es mayor que el coste marginal y eso implica
también que la produccién es menor que en el caso competitivo. Por
lo que se puede decir que, debido a esta ineficiencia del monopolio,
el bienestar de la poblacién es menor (todos somos consumidores) y
el de los empresarios monopolistas es mayor.

(Cudndo puede aparecer un monopolio? Cuando la relacién en-
tre la extension del mercado (curva de demanda) y la escala minima
eficiente de produccién (coste medio minimo) es tal que, el mercado
s6lo permite la existencia de pocas empresas. Si lo que puede absor-
ber el mercado son 100 unidades y la produccion minima eficiente es

de 80 0 90, sélo va a poder sobrevivir un empresa, pero si la escala
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minima eficiente es de 5 0 10 van a poder convivir entre 20 y 10 em-
presas, que en conjunto van a abastecer ese mercado. Lo que cuenta
es la relacion entre la escala minima eficiente de planta y el tamafio
del mercado. Aunque esta es una condicion para la existencia o for-
macion de monopolios, no es la tnica. Pueden existir otras, como
el monto de la inversion inicial o el posicionamiento en el mercado
mediante diferenciacion del producto.

En el caso del monopolio la diferencia entre el precio y el cos-
to marginal se conoce como margen bruto de ganancia o ganancia
del monopolista. Para maximizar sus ganancias el monopolio debe
agregar al costo marginal un margen bruto de ganancia 6ptimo, que
se obtiene mediante la férmula € /(e-1), en donde € representa la
elasticidad-precio de la demanda.

Asi el precio que maximiza la ganancia del monopolio se estima
mediante la formula:

P=CM- e/ (1)

Si en vez del costo marginal se utilizara el costo promedio, como lo
hacen la mayor parte de las empresas segtin lo muestra la abundante
evidencia empirica, se podria adoptar este criterio de ﬁjacién de
precios mediante un margen bruto de ganancias para ampliar y me-

jorar la vision de la teoria microecondémica.






Capitulo 23
La conducta del monopolio

En este capitulo se verdn las distintas politicas que siguen las
empresas para conseguir una posicién monopdlica o como pue-
den aumentarla y obtener beneficios de esta capacidad monopdlica
o poder de mercado.

El primer caso es la politica de discriminacién de precios. Consiste
en vender la misma mercancia a diferentes precios segun sea el cliente.

Varian distingue tres tipos de discriminacion de precios, que pre-
senta como ejercicios de optimizacion dadas distintas restricciones.

Lo relevante de este capitulo es que incluye una forma de mer-
cado que en otros libros de texto se estudia de manera separada: la
competencia monopdlica.

La caracteristica de este mercado es la diferenciacién del produc-
to. Si bien una empresa puede tener el monopolio de su marca, otras
empresas pueden producir y ofrecer productos similares o semejan-
tes. Es el ejemplo de los refrescos. Cada empresa, intenta diferenciar
su producto de los demas mediante diferentes procedimientos, y en la
medida en que lo logre tendra mayor poder de mercado y su curva de
demanda serd menos elastica o con pendiente positiva si se mide en el

eje horizontal la calidad del producto (ver el capitulo 30).
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En este mercado, no existe ningun obstaculo para la entrada de
nuevas empresas. “Esta estructura de la industria descrita antes tiene
algunos aspectos en comun con la competencia y con el monopolio, por
lo que se denomina competencia monopolistica” (Varian, 1999, p. 461).

El mercado de competencia monopolistica estd compuesto por
muchas empresas y tiene libre entrada para quien desee producir.
La diferenciacién del producto es la forma de competencia en este
mercado y por esta razon las empresas tratan de hacer mas diferen-
ciado su producto, auque sea similar a otros, pues con ello ganan
poder monopolico. “Entre mas éxito tenga (en diferenciar su produc-
to), mas poder de monopolio poseerd, es decir, menos eldstica serd la
curva de demanda de su producto” (Varian,1999, p. 461).

Ahora bien, al igual que para la competencia perfecta y para el
monopolio, es la curva de demanda lo que caracteriza el mercado de
competencia monopolistica. La estructura de costos es idéntica a las
anteriores formas de mercado, pero la demanda que enfrentan todas
las empresas no es la del mercado sino una demanda particular que
tiene pendiente negativa. Al igual que en el monopolio, en la com-
petencia monopolistica la curva de demanda con pendiente negativa
es la curva relevante para el andlisis; la diferencia entre ambos mer-
cados es que en el monopolio la curva relevante es la demanda del
mercado y en la competencia monopolistica es la curva de demanda
que enfrenta cada empresa en particular. El equilibrio estable del
mercado en la competencia monopolistica se alcanza cuando la cur-
va de demanda individual es tangente a la curva de coste medio,
aunque la maximizacién de la ganancia sigue siendo donde el ingre-

so marginal es igual al costo marginal.
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Supongamos que las demandas de cada empresa instalada estan
dadas y que la funcién de produccién también estd dada, por lo que
la estructura de los costes estd dada. Pero la curva de costes medios
esta por debajo de la curva de demanda. Estas empresas al producir
donde su ingreso marginal es igual a su costo marginal van a obtener
ganancias monopdlicas o superiores a las normales y esta situacion
trae como consecuencia que las empresas instaladas tengan un be-
neficio que hace atractiva la entrada de mas empresas. El ingreso de
otras empresas mueve la curva de demanda hacia adentro (hacia aba-
jo), y ademas su elasticidad crece. “Asi pues, la entrada de nuevas
empresas que produzcan bienes similares tenderd a desplazar hacia
la izquierda las curvas de demanda de las ya existentes y hara que
sean mas horizontales” (Varian, 1999, p. 462). Tal y como se ha esta-
blecido, la curva de demanda que enfrentan las empresas instaladas
no es la curva del mercado, sino que cada empresa enfrenta una cur-
va de demanda particular que tiene pendiente negativa. Esta curva
de demanda individual con pendiente negativa es lo que caracteriza
este mercado y la entrada de nuevas empresas, acarrea un desplaza-
miento de la curva de demanda individual pues probablemente sus
ventas se reducirdn con la instalacién de empresas competidoras.
Tal y como se estableci6 en los mercados anteriores, en el punto de

equilibrio los beneficios son nulos o “normales”.

Deben hacerse dos observaciones sobre el equilibrio de la competencia mo-
nopolistica. En primer lugar, aunque los beneficios son nulos, la situacién
sigue siendo ineficiente en el sentido de Pareto. Los beneficios no tienen

nada que ver con la cuestion de la eficiencia: cuando el precio es mayor que
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el coste marginal, puede defenderse el incremento de la producciéon en aras
de la eficiencia.

En segundo lugar, es evidente que las empresas producen normalmente a la
izquierda del nivel de produccién en el que se minimiza el coste medio. Este
hecho se atribuye a que en la competencia monopolistica hay un “exceso de
capacidad”. Si hubiera menos empresas, cada una produciria en la escala
de operaciones mas eficiente, lo que seria mejor para los consumidores. Sin
embargo, si hubiera menos empresas, también habria menos variedad de
productos, lo que empeoraria su bienestar. Es dificil saber qué efecto predo-

minaria (Varian, 1999, p. 463).

Pero es mas dificil entender que una menor cantidad de empresas,
es decir, estando en una situacion mas y mas alejada de la compe-
tencia perfecta, seria mejor para los consumidores. Se nos ha dicho
que entre mayor sea el nimero de empresas que compiten, menos
influencia sobre los precios tendra cada empresa y esto sera mejor
para la eficiencia y el bienestar de los consumidores, pero en este
mercado se nos dice que lo mejor es que haya menos empresas. Al
final no se entiende cual de las dos alternativas, es la mejor: ¢ se logra
mayor eficiencia con mas o con menos empresas? ;Es la competencia

y no el monopolio lo que conlleva mayor eficiencia?



Capitulo 24
Los mercados de factores

ﬁ pesar de que ya se expusieron las condiciones competitivas
del mercado de factores, en este capitulo se van a retomar las
especificaciones de la demanda de factores incorporando las condi-
ciones monopodlicas. ;Como determina el monopolio su demanda de
factores? ;Demandara el monopolio mas mano de obra que la empre-
sa competitiva?

En realidad lo que pretende mostrar Varian en este capitulo, es
que el monopsonio en el mercado de factores resulta en una situa-
cién ineficiente, al igual que en el monopolio de bienes y servicios.

El monopsonio en el mercado de factores “Contratara una can-
tidad demasiado pequefia en relacién con el mercado competitivo.
Aligual que sucede en el caso del monopolio, el monopsonista acttia
en un punto ineficiente en el sentido de Pareto. Pero ahora la inefi-
ciencia no se halla en el mercado de productos sino en el de factores
(Varian, 1999, p. 474). Y agrega, “Obligar a un monopsonista a pa-
gar un salario minimo es como limitar el precio maximo que puede
cobrar un monopolista; ambas medidas llevan a la empresa a com-

portarse como si se enfrentara a un mercado competitivo” (Varian,
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1999, p. 475). Entonces cuando existen distorsiones del mercado
competitivo, o fallos del mercado, como acostumbran a llamarles los
economistas, la intervencion estatal se justifica para acercar a la eco-
nomia a un punto mds eficiente. Esta es una de las resoluciones mas
importantes de la teoria convencional y por ello no est4 en contra de
las leyes que buscan la competencia o que combaten los monopolios.

Cuando los monopsonistas son obligados, por ley o por otras
regulaciones, a pagar un salario minimo, se esta acercando el fun-
cionamiento del mercado laboral a condiciones de competencia per-
fecta, es decir, la economia esta siendo dirigida a mayores niveles de

eficiencia.



Capitulo 25
El oligopolio

El capitulo 26 versa sobre los mercados de factores. Antes de en-
trar en este tema es conveniente terminar con los mercados de
bienes y servicios. Por ello continuaremos con el capitulo 25.

Entre la competencia pura en un extremo y el monopolio puro
en el otro, “en la realidad, una gran parte de los mercados se encuen-
tra entre estos dos extremos” (Varian, 1999, p. 481). El mercado de
competencia monopolistica es un caso de oligopolio y asi como éste
hay varios mds. Lo que hace Varian es limitarse a los casos de duo-
polio con empresas que “producen un bien idéntico.”

A partir de estas delimitaciones, se revisan varios modelos de
duopolio sin colusién y coludidos, pero todas las teorias expuestas
se manejan dentro de la teoria de juegos. Esta teoria que se estudia
en un capitulo posterior, se basa en el disefio de las estrategias de
cada empresa. Las teorias del oligopolio pueden ser un juego con-
secutivo, un juego simultdneo o un juego cooperativo, pero todos los
modelos de oligopolio, aqui expuestos, se fundamentan en la teoria

de juegos.
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En un articulo publicado en Economia Informa de la Facultad
de Economia de la UNAM, titulado “El talén de Aquiles de la teoria de
juegos", el economista y matematico, Bernard Guerrien, descalifica
a la teoria de juegos, afirmando que su hipétesis principal, no pasa
de ser una anécdota. Como ¢l lo afirma, la base principal de la teo-
ria de juegos, “no le otorga mas que una pertinencia anecdotica”
(Guerrien, 2007, p. 238). Su aseveracion se sustenta en que la hipo-
tesis principal: “los jugadores toman simultdneamente su decision,
de una vez por todas”, no permite que la interaccién de los partici-
pantes, a lo largo del juego, vaya conformando una estrategia, sino
que al contrario, desde el principio se selecciona una estrategia que
se convertird en la solucion al juego. “los modelos de juegos exclu-
yen desde su construccion cualquier forma de proceso, por supo-
ner una eleccion tunica (y simultdnea) de los jugadores" (Guerrien,
2007, p. 240).

Para explicar las curvas de reaccion en el oligopolio, Guerrien,
utiliza el modelo de equilibrios de Cournot-Nash. Es decir, hace una
combinacion del equilibrio del doupolio de Cournot con la teoria de
juegos de Nash en donde “cada jugador hace su eleccion anticipando
correctamente el resultado de las decisiones de los otros jugadores.”
(Guerrien, 2007, p. 240). En el modelo de Cournot-Nash, dos em-
presas formulan estrategias y toman decisiones, una tras otra, hasta
que se logra el equilibrio. “Esto implica sin embargo, un cambio
subrepticio de modelo: la elecciéon tnica y simultdnea de estrategias,
supuesto de todo modelo de juegos, es remplazada por una sucesion
de elecciones, en las que cada cual observa lo hecho por los demas

(por el otro) en el turno anterior. Asi, los individuos racionales to-
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man en cuenta la informacién que resulta de este proceso (observan-
do a cada turno lo que hace el otro), y modifican consecuentemente
sus conjeturas —asi como sus curvas de reaccion. Conclusion: los
equilibrios —puntos de intercepciéon de éstas curvas- se “mueven”
durante el proceso y resulta pues imposible entonces determinarlos
independientemente del proceso del cual resultan (los equilibrios
“dependen de la trayectoria tomada”). (Guerrien, 2007, p. 241). Por
ello resulta imposible establecer de antemano las curvas de reacciéon
y los equilibrios, pues éstos se moverdn segin las decisiones racio-
nales que va tomando cada empresa. Como no se conocen las deci-
siones, no se sabe la curva de reacciéon y mucho menos los puntos
de equilibrio. La teoria de juegos, para que pueda pronosticar algo,
tiene que suponer que los dos jugadores toman una sola decisién y
lo hacen simultdneamente. En el ultimo parrafo del articulo, Gue-
rrien nos dice: “asi, la teoria de juegos se encuentra lejos de poder
revelar los problemas planteados por la interaccion de las elecciones
individuales, atin en el marco muy limitado —ya que muy elemental-
de sus propios modelos” (Guerrien, 2007, p. 245).

Con la teoria de juegos se ha querido dar una respuesta a los
interrogantes que se tienen sobre el funcionamiento de cualquier
tipo de mercado y en particular de los mercados oligopdlicos. Esta
teoria no tiene que suponer nada sobre los costes de produccién
de una empresa, ni mucho menos sobre la funcién de produccién
o la demanda del mercado. Es una teoria que solo requiere de dos
0 mads sujetos que apliquen una estrategia para tratar de ganarles

a sus adversarios. Por tal motivo, la teoria de juegos es muy bien vis-
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ta por aquellos economistas que siempre han pretendido abandonar
la teoria del valor (sea objetiva o subjetiva) y sus implicaciones.

Enseguida se hara una reflexién sobre la teoria de los mercados
que impera en la realidad econémica oligopolizda en que vivimos.

Si visualizamos toda la teoria que hemos expuesto sobre los
distintos tipos de mercado que contempla la teoria convencional,
podemos observar que esta clasificacion de los mercados tiene que
ver con el propio desarrollo de la teoria neoclasica. Tal y como lo
vimos, la competencia perfecta, el monopolio, el oligopolio y la com-
petencia monopolica o monopolistica, son variaciones de una misma
vision del mercado: la relacion de la oferta con pendiente positiva
con la demanda horizontal para la empresa en competencia perfecta
y con pendiente negativa para todos los demds casos de competen-
cia imperfecta. Lo comun a todos estos mercados neoclasicos es que
todos funcionan a partir del comportamiento maximizador de los
agentes econdmicos. Sobresale en esta vision que las empresas, para
maximizar beneficios, deben de producir donde su ingreso marginal
es igual a su coste marginal sin importar la estructura de mercado en
que estén operando. Todas las empresas, sean monopolicas o estén
en condiciones competitivas, para ser eficientes y maximizar sus be-
neficios, deben de producir en donde el ingreso marginal se iguale
a su coste marginal.

Los distintos tipos de mercado que conocemos a través de la
teoria neoclasica y que pueden agruparse en mercados perfectos y
mercados imperfectos, son una mera invencién. Los mercados son
imperfectos porque se alejan de la competencia perfecta, es decir

porque presentan fallas. Las fallas del mercado se refieren a que el
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mercado no funciona como idealmente deberia de funcionar. Por tal
motivo, se puede concluir que si la realidad no coincide con las ca-
racteristicas de un mercado de competencia perfecta, es que la rea-
lidad tiene fallas.

Pero independientemente de las definiciones de la teoria orto-
doxa o neocldsica y de sus divagaciones lingiiisticas, existen otras
teorias que hacen acercamientos a la realidad econémica. Enseguida
se expondran sumariamente algunos rasgos de éstas teorias.

En la realidad econémica que vivimos cotidianamente, se pue-
den identificar cuando menos dos grandes tipos o estructuras de
mercado. En estas dos estructuras econdmicas se clasifican la mayor
parte de las actividades econdmicas de un sistema. El primer tipo de
mercado es el denominado de precios fijos y que también es cono-
cido como mercados determinados por los oferentes (productores o
comerciantes). En este mercado de precios fijos, los precios los fija y
los cambia el oferente. Sus decisiones sobre los precios obedecen a
muchas causas, pero tanto el productor como el comerciante disefian
una politica de precios dependiendo de la estrategia global de la em-
presa. El otro tipo de mercado es el que se conoce como mercado de
precios flexibles y también es conocido como mercado especulativo
o de stocks. En este tipo de mercado los precios estan regidos por los
especuladores que manejan sus stocks de acuerdo a como van obser-
vando que se mueven las demandas y las ofertas. “En la economia
(capitalista) moderna hay, por lo menos, dos tipos de mercados. Hay
mercados donde los precios son fijados por los productores: en ellos
—que incluyen una gran parte de los mercados de productos indus-

triales y de servicios— la suposicion de los precios fijos tiene sentido.
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Pero hay otros mercados de precios flexibles, o mercados especula-
tivos, donde los precios son todavia determinados por la oferta y la
demanda” (Hicks, 1976, p. 29). Sin embargo, éstos ultimos no hay
que confundirlos con los mercados donde los flujos de la oferta y la
demanda determinan los precios y sus variaciones; en el caso de los
mercados de precios flexibles se trata de ofertas y demandas deter-
minadas por lo stocks que mantienen los intermediarios. “Una de las
mas importantes nociones que hemos aprendido de Keynes es que,
aunque los precios en un mercado de precios flexibles parezcan ser
determinados por la demanda actual del bien y por las nuevas ofer-
tas que van surgiendo, en realidad estdn regidos por la voluntad de
los comerciantes de mantener sus stocks. El equilibrio del mercado
es un equilibrio de stocks y no de flujo" (Hicks, 1976, p. 30). En este
sentido cuando se afirma que en un mercado de precios flexibles los
precios son determinados por la oferta y la demanda se estd hacien-
do referencia a la capacidad para tener y almacenar stocks por parte
de los agentes que intermedian en el mercado. No son los flujos de
oferentes ni de demandantes los que determinan los precios, sino
que son los manejos que hacen los acumuladores de stocks los que
terminan fijando los precios y sus variaciones. Los mercados que se
encuentra en esta clasificacion de precios flexibles son los de frutas
y pescados frescos, algunos productos agricolas, los mercados de di-

nero y de divisas y los llamados mercados de subasta.



Capitulo 26
El intercambio

Con este titulo se busca hacer una referencia general a la teo-
ria que explica las compras y las ventas en cualquier mercado.
Hasta este capitulo se han revisado diferentes tipos de mercados de
bienes y servicios y también los mercados de factores de la produc-
cién. A esto se le conoce como analisis de equilibrio parcial. “Cuando
hemos analizado las condiciones de equilibrio de un determinado
mercado, sélo hemos examinado una parte del problema, a saber,
como influia el precio del bien analizado en su demanda y en su
oferta. Este tipo de andlisis se llama analisis de equilibrio parcial”
(Varian, 1999, p. 521). Y se entiende asi, porque en ningtin momento
se ven las consecuencias de lo que ocurre en un mercado sobre otro.
Por ejemplo, qué ocurrira si se relacionan los mercados de bienes
con el mercado de mano de obra. Esto es algo que la teoria que se
estd revisando no hace de manera sistemdtica hasta que entra a lo
que ella denomina andlisis de equilibrio general.

“En este capitulo iniciaremos el estudio del andlisis de equilibrio
general, es decir, de la forma en que las condiciones de demanda y de
oferta de los diversos mercados determinan conjuntamente los pre-

cios de muchos bienes” (Varian, 1999, p. 521). Es decir, que el equili-
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brio general trata de explicar los mecanismos a través de los cuales, la
oferta y la demanda determinan los precios de todas las mercancias.
Notese que en el caso del equilibrio parcial, se estudia como influye el
“precio del bien analizado en su demanda y en su oferta” y en el caso
del equilibrio general, se estudia como “las condiciones de demanda
y de oferta en los diversos mercados determinan conjuntamente los
precios”. Ademas de esta relacion inversa, entre cantidades y precios,
lo mas sobresaliente es el primer supuesto que se hace para elaborar
el modelo de equilibrio general. “En primer lugar, solo analizaremos
la conducta de los mercados competitivos, en los que cada uno de
los consumidores y de los productores consideran dados los precios”
(Varian, 199 p. 521). O sea, que en el equilibrio general que vamos
considerar en este capitulo, se estudia la manera en que la oferta y
la demanda influyen sobre el precio, pero, en el primer supuesto, los
demandantes y los oferentes consideran dados los precios y por tanto
no pueden influir sobre ellos. Parece, por decir lo menos, una forma
confusa de empezar a explicar un tema. ;De qué manera, la oferta y
la demanda, van a influir sobre los precios si se supone que no pue-
den influir? Parece que nuevamente Varian requiere de un subastador
para que fije y cambie los precios.

Otro supuesto clave para el analisis del equilibrio general en el
intercambio, se refiere a que en este sistema econdémico no existe la
produccion. Se parte de la idea de que no existen empresas produc-
toras sino sélo individuos que poseen cosas y que estan dispuestos a
intercambiarlas. A esto se le denomina intercambio puro, y se refiere
a una relacion mercantil en donde los agentes tienen una dotacién

inicial de bienes (no se dice qué determina esta dotacién inicial), y



UNA LECTURA CRITICA DE VARIAN. NOTAS SOBRE MICROECONOMIA INTERMEDIA 191

proceden a intercambiar esos bienes para lograr un mayor bienestar.
Cuando se logra que el intercambio conduzca a una situacién en
donde:

1. No es posible mejorar el bienestar de todas las personas involu-
cradas; o

2. no es posible mejorar el bienestar de una de ellas sin empeorar
el de otra; o
se han agotado todas las ganancias derivadas del comercio; o

4. no es posible realizar ningtin intercambio mutuamente venta-
joso” (Varian, 1999, p. 525), entonces se concluye que se ha
logrado una asignacion eficiente de los recursos en el sentido de

Pareto y ademas se ha conseguido el equilibrio general.

Esta asignacion eficiente implica que el bienestar de toda la comuni-
dad involucrada no se puede aumentar, ha llegado a su maximo. Es
decir, la asignacion eficiente estd involucrando el mayor bienestar
posible para los que participan en el intercambio.

Pero ;como intervienen la oferta y la demanda para actuar so-
bre la fijacién de todos los precios que permite alcanzar la maxima
eficiencia en la asignacién de los recursos y el mayor bienestar so-
cial? Pues no intervienen. Para lograr este objetivo se hace necesaria
la intervencion de un agente, al cual se hizo referencia en el primer
capitulo y que se denomina: subastador. La novedad es que en esta
capitulo Varian lo reconoce: “Supongamos que existe una tercera
persona que esta dispuesta a actuar de “subastador” de los bienes

de los dos agentes A y B. Este subastador elige un precio del bien 1
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y otro del bien 2 y se los presenta a los agentes A y B. Cada uno ve
entonces cudnto vale su dotacion a los precios (P, y P,) y decide qué
cantidad compraria a esos precios.” (Varian, 1999, p. 527). Entonces
toda la discusion sobre lo que afecta a la oferta y como se deter-
mina la demanda salen sobrando pues lo que se necesita es un su-
bastador. Se requiere, para que funcione bien el conjunto de todos
los mercados, alguien externo al sistema de precios que fije todos los
precios de los bienes y servicios y los cambie cuando no se llegue
a la eficiencia 6ptima. ;No serd este un planificador central como
en las economias socialistas que existieron en el siglo XxX? Porque
este era uno de los mas importantes papeles de la junta central de
planificacion en los paises con economia centralizada: fijar precios y
variarlos. Y entonces ;para que se necesita la libertad de mercado?
En los mercado de subasta® quien dirige la venta es el que fija
el precio inicial y lo va variando segtin se va pujando, y la demanda
determina el precio final al cual se vende el producto. Como se vio
cuando se expuso el caso de los mercados especulativos, los merca-
dos de subasta son un tipo particular de ellos. Se tiene el ejemplo
mas claro cuando se hace referencia a los mercados de frutas frescas
y de pescados y mariscos frescos. Este tipo de mercancias son lanza-
dos por los agricultores y pescadores (en general) al mercado sin pre-
cio ﬁjo o con un precio tentativo, para ver qué precio final se obtiene
por ellos en funcién de lo que digan los demandantes. Cuando éstos,
los compreadores, son grandes comerciantes o manufactureros, casi

siempre tienen el poder de mercado para ﬁjar el precio final.

6. Existen varios tipos de subastas. Las que abren con un precio bajo y van subiendo
y, las que por el contrario, abren con un precio alto y van bajando. Hay otras, pero en todas
se necesita un subastador.
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Cuando los precios no son los adecuados, los mercados estan
en desequilibrio, porque los agentes no realizan las transacciones
que los llevan al méximo bienestar. “Decimos que en este caso el
mercado se encuentra en desequilibrio. En una situacién de este tipo,
es natural que el subastador, modifique los precios de los bienes. Si
hay un exceso de demanda de uno de ellos, subira su precio y si hay
un exceso de oferta, lo bajaré." Por fin hemos logrado saber, en este
sistema de equilibrio general de competencia perfecta, como es que
se modifican los precios. El subastador es el que los sube y los baja,
segun observe los movimientos en el mercado.

(Cuando se llega al equilibrio? Cuando “La cantidad que desea
comprar A del bien 1 es exactamente igual a la que desea vender B;
y lo mismo ocurre en el caso del bien 2. En otras palabras, la canti-
dad total que desea comprar cada persona de cada bien a los precios
vigentes es igual a la cantidad total existente” (Varian, 1999, p. 529).
Y “cémo sabemos que hay un conjunto de precios al que la demanda
es igual a la oferta en todos los mercados” (Varian, 1999, p. 535). En
la realidad econémica no lo sabemos pero para eso tenemos las ma-
temdticas. Mediante un instrumento matematico se puede encontrar
este equilibrio, y se puede decir que matematicamente el equilibrio
general existe, lo que es dudoso, es que los mismos instrumentos de-
muestren la existencia del equilibrio general en la realidad econémica.

De acuerdo a los propios instrumentos matemadticos, la condi-
cién esencial o “el supuesto esencial para la existencia de equilibrio
es el de que la funcién de exceso de demanda agregada sea una fun-
cion continua, lo que, en términos generales significa que las peque-

fas variaciones de los precios solo provocan pequeias variaciones
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de la demanda agregada: una pequena variacion de los precios no
debe dar lugar a una gran variacién de la cantidad demandada (Va-
rian, 1999, p. 535). ;Por qué es esencial este supuesto? Porque de esa
manera se asegura que todos los consumidores sean tan pequefios,
como compradores, que ninguno pueda tener capacidad para influir
sobre el precio del mercado. Cuando los consumidores son pequefios
en relacion al tamafio del mercado, se puede decir que se obtienen
las condiciones para que se alcance el equilibrio competitivo y con
esto se garantiza “que la teoria del equilibrio no esté vacia de conte-
nido.” (Varian, 1999, p. 536). Y se supone que para esto se requiere
la libertad econémica o de mercado, para que todos los pequefios
consumidores y los pequefios productores conduzcan al equilibrio
general. Es decir, en la medida en que la economia se encamine a las
condiciones de competencia perfecta, eliminando sus imperfeccio-
nes y fallas, se lograra el equilibrio general.

De acuerdo con la légica de la teoria del equilibrio general, al
alcanzar la economia un punto de la curva de contrato, que esta-
blece los equilibrios eficientes en el sentido de Pareto, se pueden
identificar dos teoremas sobre el bienestar social. El primer teorema
de la economia del bienestar sefiala que: “la asignacion de equilibrio
lograda por un conjunto de mercados competitivos es necesariamen-
te eficiente en el sentido de Pareto. Quizd no tenga ninguna otra
propiedad, pero es necesariamente eficiente.” (Varian, 1999, p. 538).
Lo que quiere decir que entre mas competitivos sean los mercados
mas eficiente, por necesidad, sera la economia, aunque no diga nada
sobre la distribucién del bienestar, o mejor dicho, aunque la dis-

tribucion del bienestar sea totalmente desigual. “El equilibrio del
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mercado puede no ser una asignacion “justa", pues, para empezar;
si la persona A poseyera todo, continuara poseyéndolo todo después
de comerciar” (Varian, 1999, p. 538). Lo que todavia no se explica
es como va a comerciar con alguien que no tiene nada. De donde se
concluye que el mercado “puede”, bajo ciertas condiciones muy res-
trictivas, como ya vimos, ser eficiente aunque muy “injusto". Pero
no importa que se den o no las condiciones para que el mercado
lleve a la eficiencia, lo que importa es que la mayoria de las perso-
nas creen, a partir de estas conclusiones, que la competencia de los
mercados es lo mejor para el bienestar de las personas, o como dice
Varian, que “es reconfortante saber que un sencillo mecanismo de
mercado como el que hemos descrito es capaz de asignar eficiente-
mente los recursos.” Se entiende bien, entonces que el estudio de los
mercados por parte de esta teoria no tiene como finalidad el bien-
estar de las personas sino la asignacién eficiente de los recurso, no
importa si la mayoria de las personas viven en la pobreza, lo que im-
porta segun esta teoria, es que se alcance la eficiencia. Lo que oculta
esta historia del bienestar, aparentemente cientifica, es que lo que se
consigue con la libre competencia de los mercados es que la pobreza
se extienda sobre la mayoria de la poblacion.

El segundo teorema de la economia del bienestar pone las cosas
al revés, si en el primer teorema, se nos dice que el equilibrio de
precios conduce a la eficiencia, en el segundo se plantea qué ocurre
cuando se parte de una asignacién eficiente, ;se pueden encontrar
los precios de equilibrio? La respuesta es si, bajo determinadas con-
diciones. “Cuando las preferencias son convexas (curvas de indi-

ferencia con convexidad al origen), una asignacion eficiente en el
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sentido de Pareto es un equilibrio para algun conjunto de precios”
(Varian, 1999, p. 541). O sea, que cuando se tiene una asignacion efi-
ciente “automdticamente” se determinan los precios de equilibrio.
Con esto se refuerza la idea de que la eficiencia es lo mejor para una
economia pues esta misma conduce a los precios de equilibrio. Y
por supuesto se refuerza la idea de una economia competitiva guia
hacia la eficiencia y hacia los mejores precios, los de equilibrio, que
finalmente aseguran que no se puede aumentar el bienestar pues,
no es posible mejorar el bienestar de alguna persone sin empeorar
el de otra.

Sin embargo, sigue quedando un problema sin resolver, el de la
distribucién. En este sentido Varian hace una reflexion y una pro-
puesta muy interesantes. “Desde el punto de vista de la teoria pura,
no existe razon alguna por la que el Estado no pueda transferir po-
der adquisitivo —dotaciones— a los consumidores de la forma que

estime oportuna.”

De hecho, el Estado no necesita transferir las propias dotaciones fisicas, sino
so6lo el poder adquisitivo de las mismas. El Estado puede gravar a cada con-
sumidor en funcién del valor de su dotacién y transferir ese dinero a otro. Si
los impuestos se basan en el valor de la dotacién de bienes del consumidor,
no hay pérdida de eficiencia. Sélo hay ineficiencia cuando depende de las

decisiones que toma éste (Varian, 1999, p. 545).

De donde se desprende que la tarea impositiva del estado que vaya
encaminada a gravar directamente las posesiones o la riqueza que

posean los consumidores no afecta la eficiencia con que operan los
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mercados. Estos, seguiran operando de manera eficiente indepen-
dientemente de como esta distribuido el ingreso entre los consu-
midores; “segun el primer teorema del bienestar, los intercambios
realizados partiendo de cualquier dotacion inicial dan lugar a una
asignacion eficiente en el sentido de Pareto, por lo que cualquiera
que sea la forma en que se redistribuyan las dotaciones, la asigna-
cién de equilibrio determinada por las fuerzas del mercado seguira
siendo eficiente en el sentido de Pareto (Varian, 1999, p. 545). Por lo
cual concluye Varian refiriéndose a la renta o al ingreso nacional “Si
queremos redistribuirla ;por qué no simplemente redistribuirla? Si
le damos a una persona una peseta adicional, ésta podrd consumir
una mayor cantidad de los bienes que desee y no forzosamente del
bien subvencionado” (Varian, 1999, p. 546.). Bien dicho, si se quiere
redistribuir el ingreso nacional, que se haga; esta redistribucién no
afecta para nada la forma de funcionamiento de los mercados, sino
unicamente la posesion o dotacién de recursos con que cuenta cada
persona. ;Serd por esta razén que uno de los padre norteamericanos
de la economia liberal desde Chicago, Milton Friedman, apoya la
idea de que es necesario un impuesto negativo para las personas que

estan por abajo del ingreso minimo gravable?






Capitulo 27
La produccion

Después de ver que el equilibrio general puede alcanzarse co-
nociendo tnicamente las condiciones de intercambio, es decir
que este problema del equilibrio puede resolverse con los elementos
que participan en el mercado, bien vale la pena ver qué papel juega
la produccién. ;Acaso es necesaria la produccion para conseguir el
bienestar de la poblaciéon? Parece que si, que la produccion es la que
provee los bienes que después de ser elaborados se intercambian. En
este capitulo “nos proponemos estudiar como encaja la produccion
en el modelo de equilibrio general. Cuando es posible producir, las
cantidades de los bienes no son fijas, sino que responde a los precios
de mercado” (Varian, 1999, p. 551). Bueno, con esta idea, en el caso
en que sea posible producir, la oferta de bienes va a variar segtin los
precios del mercado. Suponemos que si aumentan los precios se va a
producir mas y si se disminuyen los precios se reduce la produccion.
Ahora bien, si pensamos que no es el movimiento de los precios sino
el de las cantidades lo que se ajusta, y se viera que lo que aumenta es
la demanda (ventas) y no los precios, los productores responderian

incrementando las cantidades producidas y viceversa, que con una
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reduccién de la demanda (ventas), sin que se reduzcan los precios,
las empresas disminuirian su produccién. De esta manera se podria
entender mejor el funcionamiento de los mercados en relacion a la
produccién, porque el ajuste no se da a través de los precios sino a
través de las cantidades.

Para incorporar la producciéon en el modelo de equilibrio gene-
ral se supone que existe un solo individuo en la sociedad: Robinson
Crusoe. Como productor, Robinson, recoge cocos y conforme aumenta
(van pasando) el nimero de horas de trabajo, “el niimero de cocos
adicionales que recoge en una hora adicional de trabajo, disminuye”
(Varian, 1999, p. 551). ;Por qué? Pues, segun la teoria convencional
debido a los rendimientos decrecientes del trabajo. A causa de este

tipo de rendimientos, el producto marginal del trabajo disminuye.

Gréfica 14

Cocos
Curva de

Indiferenci

Funcién de
produccién

Trabajo




UNA LECTURA CRITICA DE VARIAN. NOTAS SOBRE MICROECONOMIA INTERMEDIA 201

Siguiendo con la teoria neoclasica y considerando que el trabajo
es un mal y que los cocos un bien, como consumidor, Robinson va a
tener una curva de indiferencia con pendiente positiva (grafica 14).
El consumidor tiene que decidir entre el tiempo que dedica al trabajo
y la cantidad de cocos que desea consumir. “En su nivel 6ptimo de
consumo, la relacién marginal de sustitucién entre el consumo y el
ocio debe ser igual al salario, exactamente igual que en un problema
normal de eleccién del consumidor” (Varian, 1999, p. 555).

Lo Unico que tiene que hacer Robinson, es ﬁjarse en el precio
de los cocos y a partir de ahi, decidir que cantidad producir. “En
una economia de mercado, las empresas solo tienen que fijarse en los
precios de los bienes para tomar sus decisiones de produccién...Y la
decisiéon que deben tomar las empresas consiste, sobre todo, en pre-
guntarse si deben aumentar o reducir su produccion” (Varian, 1999,
p. 556). En este caso Robinson debe decidir, una vez que alguien
le indica los precios del mercado (precios de los cocos y salario), si
trabaja mas o menos horas.

El equilibrio anterior se consigue con rendimientos decrecien-
tes a escala, pero si hubiera rendimiento constantes a escala, “la
Unica posicion razonable para una empresa competitiva es el punto
de beneficio nulo, ya que si los beneficios fueran superiores a cero,
valdria la pena aumentar indefinidamente la produccién, y si fueran
menores que cero, lo mejor seria no producir nada” (Varian, 1999.
pp. 557-558). Con rendimientos constantes a escala o costes constan-
tes a escala (costes medios de largo plazo horizontales), el beneficio
debe ser cero para que se mantenga el equilibrio, si no es cero las

empresas crecerian indefinidamente o quebrarian.
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Por otro lado, “Si la empresa tiene rendimientos crecientes a
escala en el punto de elecciéon 6ptima, los costes medios de pro-
duccién seran superiores a los costes marginales, lo que significa
que obtendra beneficios negativos...no existe ningin precio al que
la demanda del consumidor que maximiza su utilidad sea igual a la
oferta de la empresa que maximiza el beneficio” (Varian, 1999, p.
558). Con este tipo de rendimientos no se logra el equilibrio pues las
empresas tendrian pérdidas Lo que estd en duda es si serd cierto que
con costos decrecientes las empresas obtendrian beneficios negati-
vos. Mis bien, lo que ocurre en el modelo es que con rendimientos
crecientes, la funcién de produccién no es convexa, sino que es un
ejemplo de no convexidad y cuando no hay convexidad los precios
no transmiten la informaciéon adecuada para que los agentes tomen
las decisiones que llevan al sistema a una asignacion eficiente. “En
una economia de intercambio puro, todas las asignaciones eficien-
tes en el sentido de Pareto constituyen un equilibrio competitivo
posible, siempre y cuando los consumidores muestren preferencias
convexas. En una economia en la que haya produccién, ocurre lo
mismo, pero en ese caso deben ser convexas no sélo las preferencias
de los consumidores, sino también los conjuntos de produccién de
las empresas” (Varian, 1999, p. 560).

Lo importante es que tanto los consumidores como los produc-
tores deben de tener un cierto comportamiento que asegure que las
curvas de indiferencia y de produccién (isocuantas) tengan forma
convexa. Esto es que la sustitucion de los bienes y de los factores
muestre una relacion decreciente. Entre mas se tenga de uno, mas se

esta dispuesto a dar de ese para conseguir el otro. Asegurando estas
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condiciones en el consumo y en la produccion se puede garantizar
que el objetivo de alcanzar la maxima utilidad (en le consumidor) y
el maximo beneficio (en el productor), conducird a la economia, en
su conjunto, a una utilizacion eficiente de los recursos. Un compor-
tamiento individual que busca maximizar el beneficio propio, logra
el objetivo social del uso eficiente de los recursos. “Si todas las em-
presas adoptan una politica competitiva de maximizar el beneficio
y todos los consumidores eligen cestas de consumo que maximicen
su utilidad, el equilibrio competitivo resultante debe ser una asig-
nacién eficiente en el sentido de Pareto” (Varian. 1999. p. 570). Lo
anterior esta probado y comprobado matematicamente, el proceso

real es harina de otro costal.






Capitulo 28
El bienestar

En este capitulo, segun el autor, se van a analizar algunas técnicas
para observar céomo se distribuye el bienestar. Adelantandonos,
en el equilibrio paretiano se tiene una economia con asignacion efi-
ciente de los recursos, pero no necesariamente se consigue el bien-
estar deseado para todos. Si se tratara de maximizar el bienestar sin
importar lo justo o injusto de la distribucion del beneficio, basta con
conseguir el 6ptimo de Pareto y decir: “Por lo tanto, nuestro propo-
sito es hallar la asignacién viable que maximice al bienestar social”
(Varian, 1999, p. 580). Y concluir “toda asignacién que maximice el
bienestar es una asignacion eficiente en el sentido de Pareto toda asig-
nacion eficiente en el sentido de Pareto es una asignaciéon que maxi-
miza el bienestar” (Varian, 1999, p. 582). Pero ;es una distribuciéon
justa o equitativa? “;Es posible conseguir una asignacion que sea al
mismo tiempo eficiente en el sentido de Pareto y equitativa?” (Varian,
1999, p. 584). Se entiende por equitativa que “ningin agente prefiere
la cesta de otro a la suya propia” (Varian, 1999, p. 584). Pero si la asig-
nacion es eficiente y equitativa no necesariamente se puede concluir
que también es justa. ;Qué es lo que va a hacer que la asignacion sea

equitativa? El mecanismo de mercado, segtin Varian. Si se reparten las
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mismas cantidades de bienes entre todas las personas que componen
la sociedad, todos van a tener lo mismo, digamos que es un repar-
to igualitario, pero debido a que no todos tienen los mismos gustos,
algunos van a querer tener mas de una cosa y menos de otra. Median-
te el mecanismo del mercado, con los precios de equilibrio, se realiza
el intercambio, hasta que se llega a una redistribucién de los bienes
que ademds de igualitaria sea eficiente y equitativa. “el mecanismo
del mercado conserva determinados tipos de equidad: si la asignacion
inicial se divide igualitariamente, la asignacion final debe ser justa”
(Varian, 1999, p. 586). Pero y ¢si la asignacion inicial fuera profun-
damente desigual como en el caso de México? La asignacién final del
mercado seria profundamente injusta. Por eso, la operacién del merca-
do debe ser dejada en libertad solo cuando el Estado puede asegurar
que la asignacion inicial es igualitaria y para eso, no necesita interve-
nir en ningin mercado, simplemente, como dice el propio Varian, lo
que tiene que hacer es redistribuir la renta (el ingreso): quitandole a

los que mas tienen para dérselo a los que menos tienen.

Los capitulos finales

Normalmente, los libros de texto de microeconomia, dejan para los
ultimos capitulos, temas que estdn fuera del modelo de competencia
perfecta. Es decir, dejan para el final fenémenos que transgreden el
equilibrio de la competencia perfecta. Los temas que sobresalen son
las externalidades, conocidas también como economias y desecono-
mias externas; los bienes publicos y los modelos relacionadas con la

informacién asimétrica.
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Las externalidades aparecen cuando se toman en cuenta las re-
percusiones que tienen, sobre un consumidor o un productor, las ac-
ciones que toman la produccién o el consumo de otros. “Hasta ahora
hemos supuesto implicitamente que cada agente podia elegir su con-
sumo o su produccion sin preocuparse de lo que hacian los demas”
(Varian, 1999, p. 589). Pero las externalidades dan cuenta de cémo se
afecta el consumo de la gente por lo que otras personas consumen o
producen y como repercute en la produccién de una empresa la acti-
vidad econ6mica de otros agentes. Los ejemplos mas clasicos de exter-
nalidades negativas son la contaminacién con el consumo de cigarros
y de los carros, asi como la contaminacion del agua o del aire por parte
de empresas productoras; y los ejemplos mas comunes de externalidades
positivas son: la existencia de flores en el jardin vecino en el caso del
consumo y la coexistencia vecinal de un huerto de manzanas y un
apicultor en el caso de los productores.

Lo importante de este tipo de fendmenos econdémicos, para la teo-
ria econdmica convencional, es que desaparecen cuando se someten
al mercado. Es decir, que no existirian externalidades si los bienes en
cuestion se intercambiaran en mercados organizados. “Es esta ausen-
cia de mercados de externalidades la que plantea problemas” (Varian,
1999, p. 589). Es decir que si se lograra delimitar el mercado de todos
los bines o0 “males” se evitarian las externalidades y se lograria una asig-
nacion eficiente. Las externalidades impiden esta asignacion eficiente.

(Cémo establecer mercados organizados para todas las exter-
nalidades? Mediante la definicién de derechos de propiedad. En le
medida en que no estdn claros los derechos de propiedad, se seguira

presentando externalidades y por tanto ineficiencias econdmicas.
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Asi pues la adjudicacion, mediante derechos de propiedad de todos
los bienes, nos lleva a la asignacion eficiente en el sentido de Pareto.

Un ejemplo de externalidades en el consumo es el de dos estudian-
tes (A y B), que comparten cuarto y uno fuma y el otro no. Los bienes
son el dinero y el aire puro (Varian dice que el humo, pero este es un
mal). Una de las soluciones que se nos da es que existan derechos de
propiedad sobre el aire puro. ““Si se concedieran derechos de propiedad
sobre el aire puro a B, éste podria vender una parte de su aire puro a
A’ (Varian, 1999, p. 593) Tan simple como eso, que alguien registre en
alguna oficina sus derechos de propiedad sobre el aire puro. De esa ma-

nera se crea un mercado y se fomenta el comercio de aire puro.

Sélo surgen problemas si los derechos de propiedad no estan bien defini-
dos...Los problemas practicos que plantean generalmente las externalida-
des se deben a que los derechos de propiedad estan mal definidos (Varian,

1999, p. 593).

Un ejemplo de externalidades en la produccion es el de la contami-
nacién que produce una empresa productora de acero y que vierte
a un rio, en el cual, mas abajo del rio, se encuentra situada otra em-
presa piscicola. La empresa acerera produce en un nivel donde su
precio es igual a su coste marginal, pero no toma en cuenta el coste
de la contaminacion. Este es absorbido por la piscicultora.

Cuando se expusieron las condiciones de la maxima eficiencia,
se supuso que no habia externalidades. Por tal razon se entendia que
los costes privados de las empresas coincidian con los costes socia-

les. Pero ante la presencia de externalidades, los costes de la acerera
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(costes privados), no coinciden con los coste sociales (los costes de
las dos empresas). Y “si los costes privados difieren de los sociales,
quizd no baste el mercado por si solo para alcanzar la eficiencia en
el sentido de Pareto” (Varian, 1999, p. 599). ;Cémo solucionar esta
ineficiencia? “si las acciones de una de ellas afectan a la otra (empre-
sas), pueden obtener mayores beneficios coordinando su conducta
que actuando por separado. El objetivo de la maximizacion del bene-
ficio debe fomentar por si solo la internalizacion de las externalidades
de la produccién” (Varian, 1999, p. 604). Y si se revisa un poco la
historia de las empresas, se vera que esto es lo que a lo largo de si-
glos han estado haciendo los empresarios: fusionandose, ya que se
han dado cuenta que obtienen mayores beneficios cuando llegan a
acuerdos mutuos o cuando se fusionan, que cuando compiten. Por
ello, en este enfoque de la economia, frente a la existencia de exter-
nalidades de las empresas, lo mejor es eliminar la competencia.

En el caso de los bienes comunales como los terrenos comunita-
rios o los bosques y los mares y rios, la solucién, para Varian, es pri-
vatizarlos. “Si los pastos son propiedad privada, se elegird el numero
de vacas con el que el producto marginal de una sea igual a su coste.
Pero si son de propiedad comun, se llevaran a pastar vacas hasta que
los beneficios sean nulos; por lo tanto, habra un pastoreo excesivo”
(Varian, 1999, p. 606). Con la ley, también se pueden regular estos bie-
nes comunes, pero “‘en los caso en que la ley es ambigua o inexistente,
puede surgir facilmente la tragedia de los bienes comunales. La pesca
excesiva en las aguas internacionales y la exterminacién de algunas
especies de animales debido al exceso de caza son significativos ejem-

plos de éste fenémeno” (Varian, 1999, p. 607).






Capitulo 29
Los bienes publicos

S on bienes publicos aquellos que pueden consumirse en la misma
cantidad, por cada individuo. Ejemplo de ellos son el alumbra-
do publico, las aceras y las calles, la defensa nacional, los parques.
Todas las personas pueden consumir la misma cantidad de este tipo
de bienes. Debido a que este tipo de bienes son un caso especial de
externalidades en el consumo y en general son suministrados por el
Estado, es pertinente analizar como se pueden tomar las decisiones
adecuadas para ofertar estos diversos tipos de bienes.

Si lo que estan dispuestas a pagar, todas las personas, por el
bien publico es mayor a la suma de lo que cuesta proveer el bien
es adecuado ofertarlo. Si la suma de lo que estan dispuestas a pagar
todas las personas, es superior al coste de producir el bien, enton-
ces hay una mejora para el conjunto, si se provee el bien publico.
Ahora bien, lo que se nos esta diciendo es que es la distribucion de
la riqueza determinard si es eficiente o no, en el sentido de Pareto, la
produccion del bien publico. Por ejemplo, si las personas que gus-
tan de caminar, o por necesidad caminan por las aceras, no tienen
dinero, y las que tienen carros necesitan y buscan que las calles es-

tén pavimentadas, entonces el bien publico que mejora la eficiencia
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es aquel sobre el que los consumidores estarian dispuestos a pagar
un alto precio y ademds que tuvieran el dinero para hacerlo. Reto-
mando el ejemplo de Varian, si se tienen dos compafieros de cuarto
que tienen que decidir sobre comprar o no un televisor. Ademas a

uno le gusta ver television y al otro la da igual tener o no tener.

En este caso, si el primero tuviera toda la riqueza, estaria dispuesto a pagar
él s6lo una cantidad superior al coste del televisor. Por lo tanto, la adqui-
sicién del televisor seria una mejora en el sentido de Pareto. Pero si toda
la riqueza la tuviera el compafero de habitacién al que la television le es
indiferente, el amante de la televisiéon poco podria contribuir al pago y seria

eficiente en el sentido de Pareto no adquirirla (Varian, 1999, p. 645).

Si el que tiene todo el dinero no quiere un televisor, el otro, el que
gusta de ver television, o caminar por las banquetas o ir al parque
a sentarse, etc., no puede contribuir en nada, se quedara sin todas
estds cosas porque no tiene nada de dinero.

Entonces, de acuerdo con esta teoria, si el Estado desea selec-
cionar aquellos bienes publicos que mejoren la eficiencia econ6mi-
ca, tendrd que favorecer la construccion de aquellos bienes publicos
que favorezcan a los que mas dinero tienen. “Por lo tanto, gene-
ralmente el hecho de que deba suministrarse o no un bien publico
depende de la distribucién de la riqueza.” No6tese como esta teoria
favorece a los que tienen mds riqueza hasta en los bienes que debe
proporcionar el Estado. Segun esta vision de la economia, el Estado,
para que sea eficiente, debe favorecer a los sectores acaudalados de

la poblacién.
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Siguiendo con esta teoria, para elegir la cantidad eficiente que
debe de ser producida del bien publico, se busca que el coste mar-
ginal de producirlo sea igual a la suma de las relaciones marginales
de lo que las personas esta dispuestas a pagar (disposicién marginal
a pagar). Cuando la suma de las cantidades de lo que los individuos
estan dispuestos a pagar es mayor al costo del bien publico, debe
suministrarse una cantidad mayor de ese bien publico. Por eso, se
deben suministrar aquellos bienes que los que tienen mas dinero es-
tan dispuestos a pagar por ellos. El gasto en seguridad publica, por
ejemplo, debe aumentarse cuando asi lo reclaman los que tienen mas
dinero y estan dispuestos a pagar mas por ese servicio. Cuando los
pobres tienen necesidad de ese servicio, no es eficiente gastar mas
en ello pues como no tienen dinero para pagarlo, no se incrementara
la eficiencia en el sentido de Pareto. Como se dice en el libro “En el
caso que estamos analizando aqui, en el que el bien publico puede
suministrarse en diferentes cantidades, la condicién de eficiencia es-
tablece que la suma de las disposiciones marginales a pagar debe ser
igual al coste marginal de la cantidad 6ptima del bien publico, pues
siempre que la suma de las cantidades que la gente esta dispuesta a
pagar por el bien publico sea superior a su coste marginal, es correc-

to suministrar una mayor cantidad” (Varian, 1999, p. 650).






Capitulo 30
Informacion asimeétrica

El supuesto que se ha venido manejando hasta aqui, es que tanto
los oferentes como los demandantes tienen perfecta informacion
sobre los bienes. Esta informacion se refiere, sobre todo, a la calidad
de los bienes. Como todos los participantes en el mercado estdn per-
fectamente informados de la calidad de los bienes, esto supone que
los compradores y los vendedores manejan la misma informacion.
En este capitulo se va a estudiar el fenémeno de la informacion asi-
métrica como obstdculo para conseguir la eficiencia en los mercados.

La informacién asimétrica es un fallo de los mercados provoca-
do por externalidades. Es decir, lo que hacen algunos vendedores
afecta la percepcion y el comportamiento de los demés vendedores y
de los consumidores y la informacién sobre la calidad del producto
que tienen algunos vendedores es diferente a la que tiene los com-
pradores y los demas vendedores. Si se han establecido las condicio-
nes para que el mercado de competencia perfecta alcance el equili-
brio en las cantidades que se intercambian, ahora, con informacién
asimétrica sobre la calidad de los bienes y servicios, se van a buscar

las condiciones para alcanzar el equilibrio en la calidad.
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“Supongamos que unos fabricantes producen paraguas de bue-
na calidad y otros producen paraguas de mala calidad. Supongamos
también que la fabricacién de ambos tipos de paraguas cuesta 1.150
pesetas y que la industria es perfectamente competitiva. ;Cual cabe
esperar que sea la calidad de equilibrio de los paraguas producidos?”

“Supongamos que los consumidores juzgan la calidad de los pa-
raguas existentes en el mercado en funciéon de la calidad media ven-
dida...” ((Como un consumidor va a conocer la calidad media de un
producto? ;No supone, este supuesto (valga la redundancia), que lo
consumidores deben tener perfecta informacion sobre todos los bienes
que se producen?) “Si la proporciéon de paraguas de buena calidad es
q, €l consumidor estara dispuesto a pagar p = 1.400q + 800 (1-q) por
paraguas.” (Varian, 1999, p. 669). Es decir, como la calidad que percibe
el consumidor es la calidad promedio, va a tener una funcién de de-
manda con el precio promedio. El paraguas de mejor calidad va a tener
un precio de 1 400, que es el mayor precio que los consumidores estan
dispuestos a pagar; y el paraguas de peor calidad va a tener un precio

de 800, que es el precio que los consumidores estan dispuestos a pagar.

) Grafica 15
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Lo mas interesante de esto es que Varian nos grafica un mercado

totalmente diferente al que se conoce y maneja normalmente.

La linea horizontal de trazo continuo representa las condiciones de oferta:
el mercado estd dispuesto a ofrecer paraguas de cualquier calidad a 1 150
pesetas. La linea inclinada de trazo continuo representa las condiciones de
demanda: los consumidores estan dispuestos a pagar mas si la calidad media

es mayor (Varian, 1999, p. 670).

El costo promedio de producir un paraguas es de 1 150 pesetas. El
costo marginal es de 1 150 y no cambia en todo el proceso de pro-
duccién, pues los materiales que se usan para producir un paraguas
son los mismos al principio y al fin del proceso de produccién; la
mano de obra cuesta los mismo en la primera parte de la jornada
que en la parte final y por lo tanto los costos variables medios son
constantes. Es lo que también se conoce como costes directos (v =
materias primas + salarios). Obviamente, Varian no incluye, explici-
tamente, las ganancias o beneficios, pero se supone que en los 1 150
estan incorporados los beneficios, entendiendo que en ese precio
se va a pagar lo que corresponde al capital, es decir, los beneficios.
Asi el precio se compone de los costos directos (v) mas el margen de
ganancias de cada paraguas (qv). Entonces el precio de 1 150 es p
= v + qv. Donde q es un porcentaje para cubrir los beneficios. Lo
que no se entiende, es por qué, con diferentes calidades, los costos
se mantienen constantes. Deberia ser una curva de oferta con cierta
pendiente positiva, pues se supone que la calidad de los paraguas

estd en funcién de la calidad de lo materiales con que se fabrican.



218 ROGELIO HUERTA QUINTANILLA

El costo de las materias primas (v), deberia elevarse conforme se va
aumentando la calidad de lo paraguas. En este sentido, las empresas
de este mercado, no ofrecen bienes de diferente calidad al mismo
precio, sino que el precio se va aumentando con el aumento de la
calidad. En el precio se refleja la calidad.

En la gréfica 15, la demanda tiene pendiente positiva, y no se
esta hablando de un bien de Giffen. El grafico no relaciona canti-
dad y precios, sino precios y calidades diferentes. Si la calidad del
bien se incrementa al precio también se aumenta. Entre mayor es la
calidad, mayor es el precio, o al revés. El consumidor sabe, cuando
el bien o servicio es diferenciado y no homogéneo -como supone el
mercado de competencia perfecta- que si quiere un articulo de mas
calidad, tiene que pagar mas. En este capitulo, como ya se indico,
lo que se busca es encontrar la calidad de equilibrio, no la cantidad
de equilibrio. Por esta razén la curva de demanda tiene pendiente
positiva.

Una de las consecuencias mas importantes de la existencia de
informacion asimétrica, es que el mercado puede expulsar del mer-
cado a los mejores productores y dejar a los de peor calidad. Este
fenémeno se conoce como seleccién adversa y se refiere a que el fun-
cionamiento del mercado bajo esas condiciones, conduce a la expul-
sion de los productores de mejor calidad, seleccionando o dejando
en operacion a los productores de peor calidad. “En el modelo que
acabamos de examinar, los articulos de mala calidad expulsan a los
de buena calidad debido al elevado coste de la adquisicién de la in-
formacién. Como acabamos de ver, este problema puede ser tan gra-

ve que puede destruir totalmente el mercado” (Varian, 1999, p. 672).
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Lo paraddjico del caso, es que para solucionar este problema
de seleccion adversa, no hay que dejar la eleccion en manos de los
consumidores individuales, sino que lo mejor es aplicar una norma
(Estatal), que obligue a una compra que no discrimine. “Bajo esta
situacion (de seleccion adversa de seguros), es posible que pueda
mejorarse el bienestar de todo el mundo obligando a comprar un
seguro que reﬂeje el riesgo medio de la poblaciéon” (Varian, 1999, p.
672). Es decir que para enfrentar la informacion asimétrica que con-
duce a la seleccion adversa, lo mejor es la intervencion estatal para
obligar a actuar de determinada forma a los consumidores para que
el mercado no se destruya.

En conclusion, si se tiene un mercado donde los consumidores
y los vendedores no tienen toda la informacién sobre los productos
que se intercambian, como es lo comin en casi todos los mercados
reales de bienes y servicios finales, lo mejor para alcanzar el equi-
librio con eficiencia, es buscar la intervenciéon estatal. O sea, que
cuando no hay competencia perfecta, que en el mundo contempora-
neo es casi siempre, lo mejor para alcanzar la eficiencia paretiana, es

que el Estado intervenga.






A manera de conclusion

1. Los monopolios parciales

Mas que sacar una conclusion sobre un libro que abarca todos los
temas de la teoria microeconémica, este apartado pretende cerrar el
conjunto de comentarios aqui presentados, indicando las lineas de
investigacion que, para un estudiante que ha leido y estudiado el
libro de Varian, seria conveniente que siguiera y hacia donde debe-
ria orientar su profundizacion de la ciencia microeconémica. No es
una guia de estudio lo que se expone a continuacion, sino una se-
rie de puntualizaciones que bien vale la pena tomar en cuenta para
ampliar y profundizar nuestro conocimiento de la teoria microeco-
nomica de cara a los retos que nos impone la realidad del siglo XXI.

Si bien es cierto que en el libro de Varian se revisan, ademas
de los mercados competitivos, los mercados de competencia mono-
polica, el monopolio puro y algunos mercados oligopdlicos o mejor
dicho duopdlicos, cuando se trata de disefar politicas publicas o
de explicar algunos fenémenos econoémicos relevantes, la referen-
cia que casi siempre se toma en cuenta o se tiene en mente, es la de
los mercados competitivos. Son éstos los que sirven de referencia
cuando se trata de explicar los efectos de una politica piblica como
la aplicaciéon de impuestos, o cuando se elaboran proyectos que tie-

nen en cuenta las externalidades, o cuando se hace referencia a la
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informacion imperfecta, y también cuando se tienen como objetivo
alcanzar la eficiencia economica y se menciona la imperfeccion de
los mercados y aun cuando se trata de analizar el bienestar de la
poblacién. A pesar de que se nos advierte, que cuando se explican
los fundamentos y el funcionamiento de la competencia perfecta,
ésta es una simplificaciéon pedagdgica que después se buscara com-
plejizar, lo que prevalece cuando se hacen analisis de la realidad y
se aplican politicas, es la idea de que los mercados funcionan como si
fueran competitivos o como si no lo fueran, pero la referencia siem-
pre es la competencia perfecta.

En la actualidad nosotros sabemos que la realidad econémica
mundial no obedece a las reglas de los mercados competitivos. Es
evidente que el mercado mundial y no se diga los mercados nacio-
nales, estan dominados por las grande empresas, pero que también
las pequefias y medianas a actian como monopolios parciales. Asi
como no podemos encontrar en la realidad econémica contempora-
nea mercados de competencia perfecta, tampoco se pueden localizar
mercados dominados por una sola empresa, pero no hay sector o
ramo de actividad econémica en cualquier pais, y a nivel mundial,
que no se encuentre controlado por unas cuantas grandes empresas
y a cuyo alrededor subsisten, en la mayoria de los casos, medianas
y pequefias empresas. En este sentido lo mas pertinente es estudiar
a las grandes empresas, pero no descuidar a las otras instituciones
mercantiles que siguen la misma légica que las grandes y que bus-
can crecer hasta transformarse en su espejo: grandes empresas.

(Qué buscan los emprendedores cuando fundan una empresa?

(Uno de sus propositos es alcanzar el equilibrio de su firma y del
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mercado? ;La maximizacién de sus beneficios, no importa el tamafio
de su empresa, coloca a los empresarios en un lugar de equilibrio es-
table? ;Qué decisiones toman los empresarios para hacer a su empre-
sa competitiva? ; Todas las empresas, pequefias grandes y medianas,
compiten para aumentar su parte del mercado? En lo que sigue, se
tratara de dar respuesta a las anteriores preguntas

En México, para comprender el objetivo, funcionamiento y re-
sultados de una empresa, se puede tomar el ejemplo de Panificacion
Bimbo. Este es un caso paradigmatico no so6lo por su condicion ac-
tual de empresa transnacional y de éxito a nivel mundial, sino por la
forma como fue concebida, la manera en que operé desde su funda-
cién y las decisiones mas importantes que la llevaron a su situacion
actual (que de ninguna manera es de equilibrio).

Esta empresa mexicana se inaugura el 2 de diciembre de 1945,
pero previo a este acontecimiento ya se habian tomado muchas de-
cisiones, entre ellas las del calculo de cuanto dinero de inversion
inicial se necesitaba; ademads, antes de ponerla en marcha se habian
construido los edificios, se habia adquirido la maquinaria y el equi-
po, se tomaron decisiones sobre la contrataciéon de personal, y sobre
todo se definio el tipo de productos que se iban a elaborar, en qué
cantidades y a qué precio se iba a vender. Dice uno de sus fun-
dadores, Lorenzo Servitje, “A principios de 1945 le encargamos al
arquitecto Carlos Reygadas, amigo de la familia, que construyera el
primer edificio. Calculabamos la inversion total de la nueva empresa
en un millon de pesos.” (Cherem, 2008, 71).

En el apéndice del libro “Al grano”, que nos cuenta la historia

de esta empresa, la autora enfatiza que antes de la inauguracion, el
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sefior Servitje, habia detallado un plan de ventas y todo el calculo
econémico del negocio. Llama la atencién lo minucioso de ambos
documentos. Asi, en este apéndice, que incluye el plan de ventas
elaborado en julio de 1944, se especifica que se plane6 empezar con
la produccién de cinco productos diferentes: Super pan Bimbo para
mesa; Super pan Bimbo para sandwiches; Pan negro Bimbo de trigo-
centeno; Tostadas Bimbo para nifios y enfermos, y Pan dulce Bimbo
para el desayuno y la merienda. Sin embargo en la estimacién de los
costos y beneficios que se elaboraron un afio después, s6lo aparecen
los cuatro primeros productos. Es decir, en los hechos, se inici6 la
produccion con sélo cuatro productos. En los calculos financieros
se incluye el precio de cada producto (al mayoreo y al menudeo),
la cantidad que se va a producir diaria de cada uno de ellos, y por
tanto (supusieron que todo se vendia), la estimaciéon del total de
ingreso por ventas diarias. Dados los precios y las cantidades vendi-
das a diario, se estimaron, en esos estados de gastos e ingresos que
fueron disefiados antes de iniciar la produccién, los porcentajes que
representa cada renglén del total de ingresos por la venta diaria.
Mediante ese mecanismo es estimé que “la utilidad”"' diaria iba a ser
el 11.65% del ingreso por ventas.

De lo anterior se desprenden varios interrogantes para cual-
quier teoria microeconémica. Una de ellas relacionada con los ries-
gos que corre una empresa, cualquiera que sea su tamafio, al ade-
lantar dinero en una inversion. éDejarén las empresas, que una vez

que ya realizaron la inversion en edificios, maquinaria y equipo, que

' Asi la denomina Servitje en sus calculos econémicos, aunque en la jerga mi-
croecondémica se utiliza la palabra beneficios y a veces la palabra ganancia.



UNA LECTURA CRITICA DE VARIAN. NOTAS SOBRE MICROECONOMIA INTERMEDIA 225

contrataron la electricidad, el gas, etc., que establecieron los contra-
tos del personal administrativo y de operacion, que efectuaron los
tramites de registro ante los organismos del gobierno y los notarios,
y que llevaron a cabo la produccion de todas sus mercancias, ;per-
mitird o aceptara cualquier empresa, del tamafio que sea, que el mer-
cado fije el precio de su producto? ;Y que “el mercado” salga con la
novedad de que el precio es insuficiente para cubrir sus costos? No,
lo que hacen las empresas es fijar sus precios con base a los costos e
incluyendo un margen de ganancias y si las ventas no resultan en el
monto esperado, modifican su estrategia total, incluyendo, si es ne-
cesario, el precio del producto. Lo que nos demuestra la experiencia
de Bimbo, es que el precio de un producto se establece con base a
todos los costos e incorporando unas ganancias que se estimen ade-
cuadas a las expectativas.

En el caso de Bimbo la demanda result6 mayor a la esperada.
“Nuestra ilusion era vender un millén de pesos al afio, y para fines
de 1946, al afio de haber iniciado labores, lo habiamos alcanzado.”
(Cherem, 2008, 74). ;Como lo lograron? En un inicio, sus precios eran
iguales a los de sus competidores: “pensamos también en producir
pan dulce, pero optamos sélo por fabricar lo que hacia la competen-
cia y salimos al mismo precio de venta que ellos”. (Cherem, 2008,
74), pero casi inmediatamente después, un mes después, debido a la
gran demanda, Bimbo subi6 sus precios. ;Estaba la empresa por aba-
jo del precio de equilibrio del mercado? ;Los competidores subieron
también sus precios? Ambas preguntas pueden tener respuestas 16-
gicas. En primer lugar, aparentemente cuando Bimbo decide elevar

sus precios lo hace porque enfrenta una demanda creciente y esto
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hace que el mercado funcione sin la existencia de un precio tnico
en el mercado. Los competidores, no pensaran en subir sus precios,
pues seguramente que Bimbo les estd quitando consumidores. En-
tonces no se puede sostener que exista un precio de equilibrio en el
mercado. Ademas, lo dice claramente Lorenzo Servitje “La demanda
era tan desbordada que Jorba y Velasco (sus socios), un mes después
de haber inaugurado, me pedian que subiéramos los precios, y los
subimos un 10%.”(Cherem, 2008, 78). ;Por qué un 10%? ;Porque
de esa manera alcanzaban el precio de equilibrio? No, porque con
la demanda en expansién, iban a aumentar sus ganancias. De ésto
se desprende un postulado para entender el funcionamiento de
las empresas y las decisiones de los empresarios: dependiendo de las
condiciones, internas y externas, con que se enfrenta la empresa,
ésta decide qué politica de precios es mejor. Y esto lo hace cualquier
empresa, sea grande, mediana o pequefia. En el caso de Bimbo, de-
cidieron subir los precios para obtener mas ganancias pues su ob-
jetivo era crecer. Dice Servitje: “Tuvimos competencia muy poco
tiempo. A los dos afios Bimbo era tres veces mas grande que ellos...
duplicamos la produccién en tan sélo dos afios de haber creado la
empresa. Pronto la cuadruplicamos y saturamos la Ciudad de Méxi-
co. Creciamos a pasos agigantados porque era imposible satisfacer
la demanda que habiamos generado.”( Cherem, 2008, 89). Es decir,
al mes de inaugurada la firma, decidieron subir los precios y con la
estrategia de crecimiento fueron eliminando a la competencia. Por
supuesto que para crecer a esa velocidad, la empresa debi6é de ha-
ber hecho una inversion inicial en edificio, maquinaria, equipo, mas

grande de lo que se necesitaba para elaborar la cantidad de producto
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con que empezaron. Es seguro que la empresa comenz6 sus activi-
dades productivas con capacidades productivas ociosas, situacion
que debemos de entender como normal en cualquier empresa. Lo
cual nos lleva a sostener que no existe un punto de equilibrio de la
produccion de las firmas que maximice sus ingresos o cuando menos
que las empresas no estan buscando ese nivel de produccion, sino que
el crecimiento es lo que tienen como objetivo central.

Hay que entender también que la demanda no es un elemento
totalmente independiente de la empresa; la misma, como dice Servi-
tje, se crea y se expande por iniciativa de las mismas empresas. En el
caso de Bimbo, los gastos de promocién y publicidad eran parte de
los costos incluidos en los planes de venta.

Al irse ampliando, Bimbo va construyendo fabricas en otras ciu-
dades del pais. La de Monterrey es ilustrativa de la forma en que
compiten las empresas. “A Monterrey no habiamos querido entrar
porque ahi existia la panaderia El Nopal, y habiamos valorado, quiza
erréneamente, que en un mercado tan exigente y localista como el
de Monterrey, la competencia podia resultar desfavorable si nuestros
productos llegaban desde Guadalajara. Queriamos dar la competencia
directa con una fabrica bien montada y, en lugar de ampliar la de Gua-
dalajara que habia llegado a su maxima capacidad, decidimos echar a
andar una cuarta fabrica: Bimbo del Norte, en la capital neolonesa.”
(Cherem, 2008, 93). Lo que nos importa para avanzar en el aprendizaje
tedrico es ver como dieron “la competencia directa” y cudles fueron
los resultados. Queremos saber como compiten las empresas.

Como se narra en el multicitado libro, la competencia fue enca-

bezada por uno de sus ex socios: Alfonso Velasco, quien se ali6 con
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los de la panaderia El Nopal para fundar la Panificadora Mexicana
“para darle una dura competencia a Bimbo”. Las grandes empresas
compiten con tanta o mas intensidad que las pequeias y éstas ultimas
no necesariamente lo hacen de manera diferente. ;Cémo respondio6
Bimbo? “con agresivos planes de venta, de promociones, concursos,
oferta y mucha publicidad”. No dice explicitamente que bajaron
sus precios, por lo que es suponerse que los mantuvieron, pero sus
agresivos planes trajeron como consecuencia, después quince meses
de la dura contienda, que con la dura competencia, la Panificadora
Mexicana quebrara y fuera integrada a las actividades de Panifica-
cion Bimbo. Lorenzo Servitje saca los saldos de la competencia: “Esa
batalla nos mermo, perdimos ventas y nos llevo algunos afios llevar
a Bimbo del Norte a cifra negras.” (Cherem, 2008, 94). De donde se
concluye que los empresarios, debido a las pérdidas que conlleva la
competencia, no la desean ni la buscan, de hecho Servitje le pidi6 a
Velasco que no compitiera con Bimbo: “Por carifio y gratitud, mas
que por temor, le rogué que no nos hiciera la competencia”. El re-
sultado de las luchas competitivas, lo saben los empresarios, es casi
siempre la ruina de algunos y pérdidas para todos. Por esa razon, los
empresarios prefieren ponerse de acuerdo o respetar ciertas reglas,
no escritas, para “competir” en un mercado. Una de esas reglas es la
de competir por medios que no impliquen bajar los precios, algunos
autores le llaman la competencia de no-precios. Las empresas saben
que para competir por el mercado es valido diseflar campafias de
publicidad, hacer promociones, poner en oferta temporal sus pro-
ductos y en general lanzarse con agresivos planes de ventas que

no implique la reduccién permanente de los precios al contrario,
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generalmente todo esos esfuerzos de ventas que elevan los costos,
traen como consecuencia un paulatino pero irreversible incremento
de los precios.

En una perspectiva historica se puede apreciar cuando se dio la
competencia de precios y como se ha cambiado. Una de las formas
de competencia mas difundidas y aceptadas, desde los origenes del
capitalismo, es la que se fragua al interior del proceso de produccion
y que tiene que ver con las modificaciones tecnoldgicas y organi-
zativas que conducen a la reduccién de costos o al aumento de la
productividad. En las teorias economicas del siglo XIX, las mejoras
tecnoldgicas eran la explicacion mas extendida para intensificar la
competencia, pues se afirmaba que normalmente, el progreso téc-
nico se reflejaba en una reduccion de precios que les permitia a las
empresas ganar mercado. En el siglo XX, durante la gran depresion
del 29-33, el nivel general de precios se redujo de forma importante
en casi todos los paises capitalistas, aunque ya en esa época se de-
tectaron sectores de la industria manufacturera que no bajaron sus
precios a pesar de la caida de sus ventas. Con este fenémeno como
referencia, se empezo6 a dividir la economia en dos sectores: el de
precios flexibles y el de precios fijos. Hicks fue uno de los notables
economistas que distinguieron este fendmeno y se aventuraron a
elaborar una explicacion teorica del mismo. En el siglo XXI, la forma
mas extendida de la competencia entre las empresas es a través de
las innovaciones que no se restringen a la esfera de la produccion,
sino que abarca, sobre todo, la esfera de la circulacion y el consumo
de las mercancias; pero estas innovaciones no se reflejan en reduc-

ciones de precios, sino que por el contrario, los precios en los merca-
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dos oligopolicos tienen una tendencia permanente al alza y la com-
petencia se efectiia a partir de la diferenciacion del producto. Esta
es una forma de decir que a través de la innovacion, con todo lo que
significa, se consigue que el consumidor encuentre diferente el pro-
ducto de una empresa. La innovacion se orienta fundamentalmente
a diferenciar y a diversificar las mercancias. Este es un aspecto de la
ciencia econémica que de manera pionera subrayé Chamberlin en
la década de los treinta del siglo XX.

Desde antes de su inauguracién hasta la fecha, en que la em-
presa Bimbo se ha transformado en una transnacional de reconocido
prestigio, la firma se ha comportado como un monopolio, aunque no
sea unica productora de pan. Primero un monopolio nacional y des-
pués internacional, en los dos casos actuando con la idea de crecer
mediante diferentes mecanismos, sobre todo mediante la diferencia-

cién de su producto.

2. La competencia de no-precio

La diferenciaciéon del producto consiste en hacer que el consumidor
considere que el bien o servicio que produce una firma es tnico en
el mercado; es decir, la diferenciacién del producto es una politica
que busca “monopolizar” el mercado sin ser un unico productor o
vendedor. Por esta razon Chamberlin, tituld a su libro “Teoria de la
competencia monopdlica”. No estaba de acuerdo en que la competen-
cia fuera o se le denominara “imperfecta”; para él, la diferenciacién
del producto conllevaba la practica del monopolio, no en el sentido

tradicional, sino un sentido nuevo. “El que la competencia sea “im-
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perfecta” es cosa bien aceptable; el que sea “monopdlica” es cosa que
solo aceptan quienes estan dispuestos a hacer un esfuerzo sostenido y
tenaz por escapar del sistema general de ideas con que durante tanto
tiempo se han explicado los fenémenos econémicos y por pensar en
un idioma nuevo e interpretar en distinto contexto.” Esto fue escrito
en 1945 en el proélogo a la quinta ediciéon de su libro. (Chamberlin,
1956. 8) y nos llama la atencién sobre la existencia no de una “com-
petencia imperfecta” sino de la forma como los monopolios, grandes,
medianos y pequefios, se conducen en la competencia por el mercado.
Asi como la competencia perfecta no es un forma de mercado que ten-
ga que ver con la realidad econémica que vivimos, tampoco la compe-
tencia imperfecta es una forma de mercado que se refiera a la realidad.

El modelo de mercado de Chamberlin, denominado de compe-
tencia monopolica, puede ser visto en el capitulo 25 del libro de
Varian, pero, antes que reproducir esa formalizacién, lo que aqui
nos interesa es destacar dos seflalamientos notables que condujeron
a Chamberlain a esas conclusiones. Ambos seflalamientos estan inte-
rrelacionados pues tratan de las condiciones en que se desenvuelven
los monopolios en el sentido que les da este autor.

La primera sefial que nos subraya Chamberlin, se refiere al ta-
mafio de una empresa. Desde su punto de vista y apoyado por varias
citas de economistas de reconocido prestigio, Chamberlin sostiene
que todas las empresas son monopolios, pues todas pueden influir
sobre su mercado y que la tnica diferencia entre una empresa gran-
de y otra pequefia es de monto y no de la forma en que operan. “El
profesor Knight observa que “en vista de que casi todos los negocios

son monopolios parciales, es notable que la teoria econémica haya
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tratado en forma tan exclusiva del monopolio total y de la compe-
tencia perfecta.” Y agrega una cita de Hotelling donde critica que
la teoria econémica generalmente no ha tomado en cuenta para es-
tudiar el mercado, “la existencia, respecto de cada vendedor, de un
grupo de compradores que entraran en tratos con él en lugar de
con sus competidores, a pesar de existir una diferencia de precio...
Puede decirse que estos grupos de compradores convierten a todo
emprendedor en un monopolista circunscrito a determinada catego-
ria y dentro de cierta regién —y no hay monopolio que no se circuns-
criba a cierta categoria y region—. La diferencia que existe entre la
Standard Oil Company en su apogeo y la tiendecita de la esquina, es
mas bien una diferencia cuantitativa que cualitativa.” (Chamberlin,
1956, 13). Lo que quiere decir, que toda empresa, grande, mediana
o pequefia, es un monopolio parcial, pues por diversas medios y
mecanismos ha logrado diferenciar su producto y conseguir clientes
independientemente de las diferencias de precio.

La segunda sefial se refiere a la existencia de mercados aislados
para cada vendedor y tiene que ver con lo que dice Hotelling sobre
la circunscripcién de toda empresa a una categoria y a una region.
Esta idea también se apoya en referencias a connotados economistas
de la época. “Fisher (Elementary Principles of Economics) sefiala que
“una ligera reduccién de precios que haga un comerciante no arrui-
nara a otro situado en diferente parte de la ciudad, puesto que los
dos no concurren al mismo mercado. Cada uno de ellos tiene su pro-
pia esfera que su rival no puede alcanzar sino parcialmente, no s6lo
debido a la distancia, sino también a la clientela que por costumbre

o cualquier otro motivo no esta dispuesta a cambiar de comercian-
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te por una ligera diferencia de precio... Dobb, dice: “En cualquier
género establecido de negocios... cada firma probablemente posee
un ‘mercado privativo’ compuesto de clientela bastante regular que
se encuentra apegada de diversas maneras a dicho mercado... J.M.
Clark, al exponer su opinién de que el monopolio condicionado es
necesario a la competencia, dice que “en cierta medida cada pro-
ductor tiene su propio mercado individual”. (Chamberlin, 1956, 78).
En este sentido se puede llegar a la conclusiéon de que cada firma o
cada producto de una firma, tienen su propio mercado aislado por
muchas circunstancias (la distancia, le disposicién del producto, las
preferencias de los clientes), aunque no completamente indepen-
diente por cuanto son parte del sistema econémico.

Lo que en el fondo establece Chamberlin es que no existen mer-
cados de competencia perfecta, ni tampoco de monopolio puro, ni
de competencia imperfecta ni que, y esto es lo mas destacable e im-
portante, los dos tipos de mercado (perfecto e imperfecto) sean alter-
nativos y excluyentes, sino que en todas las situaciones del mundo
econdmico real se observan monopolios parciales, es decir, empresas
de diferentes tamafios que compiten monopoélicamente entre si y que
hace falta una teoria para explicar estos mercado de competencia
monopolica. Al no existir esta teoria, los economistas dan por buena
la division que se establece entre competencia perfecta y monopolio
puro y por eso tradicionalmente se sostiene que la proliferacion de
empresas y el combate a los monopolios o a las grandes empresas,
conducira al sistema econémico a mejorar su funcionamiento.

Desde la perspectiva de Chamberlain, nada mas equivocado

que pensar que la competencia atomistica bajara los precios, aumen-
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tara el consumo, y hara que se dinamice la inversion productiva, el
crecimiento econémico y el empleo. Al no considerar que todas las
empresas son un “monopolio parcial”, y que esto se debe a la dife-
renciacion del producto, sino que por el contrario, al pensar que
irse moviendo del gran tamano al tamafio atomistico, y que al pro-
mover una politica de fomento de las pequefia empresas y contra
las practicas monopdlicas, los precios bajaran, la competitividad se
incrementara, y por tanto también la eficiencia, ha llevado a grandes
equivocos. Como lo dice Chamberlin, “aunque las “grandes unida-
des” frecuentemente tienen poderio monopolico, no debe suponerse
que la desintegracion de las mismas estableceria una competencia
sin elementos monopolicos. Por el contrario, es casi seguro que la
competencia “atomica” traeria consigo un aumento de la diferen-
ciaciéon de producto al abolirse la estandarizacién que hoy existe
en las grandes unidades (para lograr economias de escala). Los ele-
mentos monopolicos se originan (en parte) en la heterogeneidad del
producto, no en la magnitud de la unidad, y un sistema econémico
compuesto de unidades muy pequefas seria ciertamente uno en que
rigiera la competencia monopdlica, no la pura o perfecta. De hecho
podria dar lugar a un incremento del total de poder monopdlico ejer-
cido, compatible con su distribucién entre un nimero mas grande
de individuos.” (Chamberlin, 1956, 216).

La inexistencia de una teoria que dé cuenta del mundo real,
que es de competencia entre monopolios de diferente tamafo y de
diferente manera de intervenir en el mercado, restringe i distorsiona
la vision del sistema econémico. Es en la diferenciaciéon del producto

en donde hay que poner la atencion para poder explicar las formas
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de competencia de las empresas. La diferenciacion del producto no
es un elemento que se pueda afiadir a los modelos de competencia
perfecta o aun del monopolio puro, sino que es una manera de ana-
lizar el sistema econémico real de manera distinta a la convencional.
“La diferenciacion del producto es indiscutiblemente el tema mas
dificil de todos, y el motivo de ello es sencillo. No contiene ese con-
cepto una técnica, sino una manera de ver el sistema econémico; y
modificar la propia Weltanschauung es algo bien distinto a investi-
gar la economia de la empresa individual o a incrementar nuestro
acervo de herramientas.” (Chamberlin, 1956, 208). De esa magnitud
es el problema planteado al introducir la diferenciacion del produc-
to como la piedra de toque central en la teoria econémica. La tra-
dicion es tan fuerte y pesa tanto la idea de que la competencia y el
monopolio son excluyentes, que es una tarea cuesta arriba construir
un andamiaje tedrico que contemple la combinacion de los diferen-
tes tamafios de los monopolios con las formas de competencia que
estos efectuan.

Con base a los anteriores argumentos es deseable iniciar la ex-
posicion de lo que seria el estudio de un sistema econémico domina-
do por empresas en competencia monopdlica y cuya caracteristica
central es el desarrollo de la competencia a través de la diferencia-
cién del producto y no de la reduccion de los precios. En este sen-
tido habria que repensar el papel crucial que juegan las empresas y
sus formas de competencia en el sistema econémico. La Panificacion
Bimbo S.A., desde sus inicios buscé que su producto fuera identifi-
cado, no sdlo por el logotipo, sino por el hecho de que sus productos

simpre iban a encontrarse “frescos” en el mercado.
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Las empresas son entidades productivas o de comercializacion
de bienes y servicios cuya funcién es coordinar los recursos, fisicos
y monetarios, para hacer que cotidianamente la demanda pueda ser
surtida en tiempo y forma. La empresa es entonces el nicleo cen-
tral del sistema mercantil capitalista. De sus decisiones depende la
produccién y reproduccion del sistema econémico; y sus decisiones
estan guiadas por objetivos que no tienen que ver con alcanzar el
equilibrio. Como se vio en el caso de Bimbo, las empresas tienen
como proposito fundamental, como cualquier organismo vivo: cre-
cer, y para ello disefian politicas de operacion, de financiamiento y
de inversion.

La empresa juega un papel crucial en el funcionamiento del
sistema de mercado. Su funcién principal consiste en coordinar in-
sumos materiales y financieros para hacer que la oferta se adecue a
la demanda de bienes y servicios. La racionalidad adaptativa de la
empresa tiene como objetivo que la demanda esté surtida siempre y
esto lo logra no s6lo mediante los ﬂujos de mercancias, sino y sobre
todo, mediante las reservas que almacena. Por ello en muchos merca-
dos lo determinante no son los ﬂujos de oferta y demanda sino, y de
manera sobresaliente, los stocks que se acumulan para compensar
las diferencias cotidianas en las cantidades demandadas.

Los empresarios, al frente de sus empresas oferentes de bienes y
servicios, sean productoras 0 comerciantes, saben que lo importante
para mantenerse en el mercado es poder disponer siempre de unas
reservas o stocks de factores, de insumos, de dinero y de mercancias
que les permitan, adecuarse a las variaciones diarias de las ventas.

La disponibilidad de mano de obra para aumentar la producciéon
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(el ejército industrial de reserva), es también imprescindible para
no tener que pagar horas extras o aumentar los salarios para atraer,
de manera improvisada, mano de obra; la disponibilidad de capa-
cidades productivas instaladas pero sin usar, para aumentar la pro-
duccién en cualquier momento, es también un stock necesario ante
aumentos de la demanda; la disponibilidad de proveedores que pue-
dan reaccionar de manera flexible a los reclamos de su demanda es
clave para es buen funcionamiento de la empresa; la disposicién de
financiamiento mediante ganancias acumuladas o mediante el crédi-
to de sus propios proveedores o del sistema bancario para cualquier
aumento de produccién es crucial para cualquier empresa; la acu-
mulacién de inventarios de mercancias terminadas para poder surtir
de manera inmediata a todos sus clientes es parte de los cdlculos co-
tidianos de las empresas. Estas, son algunas de las mas importantes
precauciones o estrategias (dependiendo del tamafio de la empresa),
que debe de tener en cuenta una firma oferente de bienes o de ser-
vicios. Como se observa esto lleva a las empresas a tener politicas
de precio, de inventarios, de contrataciéon de mano de obra, de in-
versiones de corto y largo plazo, de financiamiento y crédito y de
ventas para los clientes. Esto nos lleva a pensar que las empresas no
son estaticas, ni tomadoras de precios, ni buscan llegar a un equili-
brio (ni estable ni efimero), sino que son entidades econémicas que
se van adaptando a los cambios no sélo del mercado o los mercados
en que participan, sino a las condiciones mas generales en que se
desenvuelven, sean de tipo macroeconémico, politico o ambiental.
Es increible que la teoria neocldsica convencional, tan defenso-

ra del libre mercado para que la empresa privada actiie ampliamen-
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te, tenga constrefida a las empresas a una decision sobre el nivel de
produccion que iguala el costo marginal al precio. La tinica decisiéon
que debe de tomar la empresa privada en el marco neoclasico, una
vez que se ha establecido, es producir la cantidad que maximiza sus
ganancias o beneficios y a partir de ahi, automaticamente se definen
el nivel de empleo de mano de obra y el uso de las capacidades pro-
ductivas instaladas, asi como la remuneracion a los factores. Y sobre
lo demas, no hay discusién: seguin la teoria convencional la empresa
es optimizadora de recursos y esto lo logra igualando el precio al
costo marginal. Esta es la receta tradicional y es lo que, segun la
tradicion, deben de hacer las empresas.

Sin embargo, en la realidad econdmica, la empresa es mucho
mas que eso (un ente optimizador) y el empresario es el centro que
coordina las actividades que se desarrollan en los mercados entre las
necesidades de los demandantes con poder adquisitivo y la oferta
que cubre esa demanda. Esto lo logra mediante una combinacion de
flujos y de stocks en los puntos clave del proceso de produccion y
de oferta. Coordinar los recursos materiales o fisicos de que dispone
con los recursos monetarios y financieros, es la funciéon de una em-
presa en su relacion con el mercado.

Si los recursos fisicos destacables son materias primas y auxi-
liares, maquinaria, equipo e instalaciones, y mano de obra, la em-
presa debe de coordinarlos para llevar a cabo la producciéon. En este
nivel, una primera decisién es la cantidad que se va a producir. Esto
depende de la estimacion que tenga del tamafio del mercado que va
a enfrentar y de la tasa de expansion esperada. Para ello la empresa

debe de elegir un tamafo de planta de acuerdo a la tecnologia dis-
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ponible y esto la va a conducir a comprar una cierta cantidad de
materias primas, maquinaria y a contratar determinada cantidad
de mano de obra. Para todas estas operaciones requiere de recursos
monetarios, en efectivo y crediticios, pues tiene que hacer frente
a sus adquisiciones de manera cotidiana. Témese en cuenta que
la empresa en un primer periodo construye y monta la planta y
esto conlleva desembolso de dinero, es decir de costos sin que se
reciban ingresos. Es el periodo que se conoce como de decision de
invertir-maduracién del proceso de producciéon. Y en este periodo
no se comparan ingresos con gastos, son puros egresos.

Al decidir el tamafio de planta, lo primero que se tiene que
calcular es la magnitud de reserva del capital fijo instalado que se
va mantener ocioso. Todo tamafio de planta se instala planeando
siempre una cierta capacidad productiva ociosa para hacer frente a
las fluctuaciones diarias y ciclicas de la demanda y a la expansién
esperada de su mercado. Esta capacidad productiva ociosa puede
variar en magnitud dependiendo de las fluctuaciones cotidianas de
la demanda. Pero lo importante es que, para asegurar su participa-
cién en el mercado las empresas manejan un stock de reserva pro-
ductiva; es decir, esta capacidad productiva excedente le da a la
empresa flexibilidad en su nivel de produccién segiin sea la magni-
tud de la demanda que enfrente. La empresa no busca un nivel de
produccion 6ptimo, ni maximizador de ganancias, sino que adapta
su nivel de produccién a los cambios en las ventas. Y esto lo puede
hacer porque tiene una planta productiva con capacidad productiva
ociosa. Junto con ello, las materias primas y la mano de obra tienen

que estar también disponibles para enfrentar estos cambios.
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Asi pues, en una primera fase que es la de construccién, en
donde se decide el tamafio de planta segun la tecnologia disponible
y la estimacion del tamafio del mercado y sus posibles ventas se vive
un tiempo donde no se reciben ingresos y solo se presentan costos.
A esta fase se le conoce también como el tiempo de maduracion de la
inversion productiva, que abarca desde la decision de invertir hasta
la puesta en marcha del proceso de produccion. La segunda fase,
conocida como la de utilizacién de la capacidad productiva, implica
un proceso de combinacion de factores de acuerdo con la tecnologia
establecida. En esta segunda etapa, no es posible dar marcha atras a
la inversion, ni es posible deshacerse de la maquinaria y el equipo
adquirido; no se puede pensar en sustituir capital por trabajo, el
capital fisico esta instalado y hay que darle el mejor uso; se tienen
que combinar los factores para obtener el mas adecuado nivel de
produccién al menor costo posible. Si la empresa pudiera sustituir
capital por trabajo o viceversa sin costo alguno, lo haria, pero esto es
imposible. Lo que tiene que hacer es utilizar la maquinaria y equipo
que ya ha adquirido con la cantidad de mano de obra y de materias
primas que se requieren para llevar a cabo cierto nivel de produc-
cién, seguin como los niveles de venta vayan cambiando. Es decir, no
hay sustitucion de maquinaria por trabajo, s6lo una planta instalada
que se va a usar en mayor o menor proporcion, con mas o menos
intensidad y con cierto numero de trabajadores, dependiendo de las
variaciones en la demanda.

El almacenamiento de materias primas o de productos semiela-
borados, puede disminuirse si los proveedores asumen estos costos.

De ahi que se hayan extendido las relaciones de subcontratacion en-
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tre empresas, pues esto disminuye costos. Es el trato con los provee-
dores lo que la permite a cualquier empresa tener costos de traspor-
te y almacenamiento de las materias primas que sean los adecuados a
sus diferentes niveles de produccién. Lo importante para cualquier
empresa es asegurar que cuenta con los suministros suficientes para
cualquier nivel de produccion y esto lo logra con las reservas que
pueden ser asimiladas por los proveedores. En su defecto los gastos
de almacenamiento corren por su cuenta.

La disponibilidad de mano de obra debe de estar asegurada
para cualquier empresa. En términos del funcionamiento general
del sistema, Marx creo el concepto de “ejército industrial de reser-
va” para referirse al ejército de mano de obra que esta desempleado
pero dispuesto a trabajar en el momento en que sea requerido. En
los momentos de expansion de la economia este ejército reduce sus
miembros y en los periodos de crisis el nimero de desempleados se
incrementa. Digamos que mediante este concepto se puede explicar
la reserva de mano de obra con que cuenta el sistema econémico,
pero ¢y la de una sola empresa? ;Como le hace una empresa para
disponer de trabajadores en el momento en que desea ampliar su
nivel de produccién? De acuerdo con una investigacion sobre la in-
version extranjera directa en México, en entrevistas con gerentes
de empresas que producen electronicos, se puede decir que el nu-
mero de trabajadores que son contratados por las empresas varia
diariamente. “Actualmente esta empresa recibe 6rdenes de sus clientes
por lamanana para ser enviadas en el mismo dia por las tarde. Es decir,
la empresa decide en la misma mafiana cuantos trabajadores partici-

paran en el ensamble del producto, dado que cada trabajador lleva a
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cabo todos los procesos de ese producto y el incrementar el nimero
de trabajadores incrementa directamente el nimero de productos
ensamblado. Estos cambios requirieron enormes esfuerzos adminis-
trativos y con sus proveedores, pero particularmente en la capacita—
cion de la mano de obra. La rotacién de la fuerza de trabajo, desde
esta perspectiva, es un enorme desincentivo para este proceso de
reorganizacion.” (Dussel, Galindo, Loria y Mortimore. 2007. p. 293).
De donde se colige que esta empresa de alta tecnologia responde a
su demanda dia a dia y que ha capacitado a su mano de obra para
que esté preparada para entrar a laborar si se le necesita en esa jor-
nada de trabajo. Este tipo de empresas se han organizado para dis-
poner de una reserva de trabajadores calificados, pero éstos pueden
irse a otra empresa si no se les ocupa y esto las afecta mucho pues
desincentiva su capacitaci()n. Pero lo importante es que las empresas
buscan tener, para sus propios intereses, una reserva de fuerza de
trabajo especialmente calificada. Seguramente que algo tendra que
ofrecerles a estos trabajadores para que permanezcan como reserva.
Tal vez el incentivo sea el de salarios mas altos que el promedio.
Asi pues, son las reservas de las empresas: en capacidades pro-
ductivas instaladas, en materias primas y suministros, en mano de
obra, en financiamiento y en inventarios, lo que obliga a las empre-
sas a una administracion eficiente y a desarrollar politicas particula-
res para hacer frente a las variaciones de la demanda. Las empresas
no buscan estar en equilibrio en sus ﬂujos, de hecho tienen muchas
areas donde las reservas o stocks son determinantes, sino surtir las
ordenes de sus clientes y lograr la expansion de sus ventas y con-

seguir el crecimiento de la empresa. Para lograr estos objetivos, la
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empresa debe tomar decisiones que segun Koutsoyiannis pueden

clasificarse en tres categorias:

e Decisiones financieras
* Decisiones de operacion y

* Decisiones de crecimiento

Las decisiones financieras se refieren a la utilizacién de las ganancias
retenidas al uso de la deuda para financiar la construcciéon de nuevas
plantas; a esto le podriamos agregar el efectivo que se requiere para
el pago de némina y la liquidacién de proveedores.

Las decisiones de operacion tienen que ver con el precio que se
ﬁja y los niveles de produccion de la planta instalada; con el tipo de
producto que se va a elaborar, y con la publicidad y las iniciativas
para mejorar las ventas.

Las decisiones de crecimiento son inversiones productivas en
el mercado doméstico; fusiones y absorciones e inversiones en el ex-
tranjero.

Finalmente y de acuerdo también a Koutsoyiannis, el producto es
el arma competitiva mas poderosa y mas importante que sustituye ala
competencia de precios. El producto es una variable multidimensional
que puede utilizarse de muchas maneras para mejorar la competitivi-
dad de la empresa. Cuatro son los aspectos del producto que pueden
usarse para mejorar la competitividad, alguno con mas ventaja que

otros dependiendo de las caracteristicas del bien o del servicio.



244 ROGELIO HUERTA QUINTANILLA

* Caracteristicas técnicas o fisicas del producto. Materia-
les, durabilidad, técnica para construirlo, seguridad, fcil
de usar.

* Niveles de calidad del producto.

* Disefio, estilo, color y empaquetado.

* Servicios que se ofrecen al consumidor: entrega, instala-
cién, mantenimiento garantias de desempefio, cortesia y

personalidad del staff de ventas.

Cada uno de estos aspectos del producto puede hacer que un con-
sumidor prefiera una marca a otra y por tanto que su producto sea
diferente y en el mercado sea imposible encontrar un producto ho-
mogéneo, y por tanto es imposible encontrar mercados de compe-

tencia perfecta.
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