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Asignatura Clave  Semestre  Créditos 
 

División de Estudios Profesionales  Teorías Aplicadas 
División  Departamento 

 
Asignatura:   Horas:   Total (horas):  

Obligatoria   Teóricas 3.0  Semana 3.0 

Optativa  X  Prácticas 0.0  16 Semanas 48.0 
 
Tipo de asignatura: Teórica 
 
Modulo de preespecialización: Comercio 
 
Modalidad: Curso 
 
Seriación antecedente:  Ninguna 
 
Seriación consecuente:  Ninguna 
 
Objetivos del curso: Este curso le proveerá al alumno de elementos interculturales relevantes para la negociación 
internacional. Examinara diferentes formas de estructuras organizacionales, jerarquías, valores, creencias que 
inciden en los métodos de negociación. 
 
 
Temario 
 

 NOMBRE HORAS 
1.  Marco de referencia de un empresario internacional 8.0 
2.  Acceso a clientes y mercados  10.0 
3.  Acceso a redes comerciales 10.0 
4.  Consideraciones de regulación y culturales 10.0 
5.  Acceso a recursos 10.0 
  48.0 
 Practicas de laboratorio  0.0 
 Total 48.0 
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1 Marco de referencia de un empresario internacional  
 
Objetivo: El alumno comprenderá las diferencias en los diferentes países en cuanto a las actividades 
empresariales 
 

  Contenido:  
 

1.1 ¿Qué es un empresario en el contexto internacional? 
1.2 Comparaciones de los climas empresariales entre países 

 
2 Acceso a clientes y mercados  

 
          Objetivo: El alumno analizara en cuales y en que mercados debe enfocar su actividad 

 
Contenido: 
 

2.1 Desarrollo de indicadores  
2.2 Valoración global para una estrategia de selección de mercado  

            
 

3 Acceso a redes comerciales  
 

Objetivo:  
 
El alumno identificara y conocerá la operación las diversas redes comerciales para comercializar bienes y 
servicios. 
 
Contenido: 
 

3.1 Redes informales, redes organizacionales y alianzas empresariales 
3.2 Entrada al mercado, licencias de exportación 
3.3 Agentes de distribución 
3.4 Métodos para encontrar agentes en el extranjero 

 
4 Consideraciones de regulación y culturales 

 
Objetivo: el alumno comprenderá el ambiente en diferentes países para hacer negocios, así como el 
impacto de la regulación y su cumplimiento 

 
Contenido: 

4.1 Iniciar un negocio 
4.2 Contratar y despedir trabajadores 
4.3 Cumplir contratos 
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4.4 Obtener créditos 
4.5 Cerrar empresas 
4.6 Registros de propiedad 
4.7 Protección de inversiones 

 
 

5 Acceso a recursos 
 

Objetivo: el alumno conocerá las diferentes opciones que puede tener para acceder a recursos en el 
extranjero 

 
Contenido: 

5.1 Capital Humano 
5.2 Diferencias en costos laborales 
5.3 Diferencias en la disponibilidad de trabajadores calificados 
5.4 Métodos de financiamiento 
5.5 Acceso al capital 
5.6 Identificación de fuentes de inversión 
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Sugerencias didácticas: 
 

Exposición oral X  Lecturas obligatorias X 
Exposición audiovisual X  Trabajos de investigación X 
Ejercicios dentro de clase X  Prácticas de taller o laboratorio  
Ejercicios fuera del aula X  Prácticas de campo  
Seminarios X  Otras X 

 
 
 
Forma de evaluar: 
 

Exámenes parciales X  Participación en clase X 
Exámenes finales X  Asistencias a prácticas  
Trabajos y tareas fuera del aula X  Proyecto final X 

 
 
Perfil profesiográfico del académico que puede impartir el programa 
 
Los profesores del área de Comercio Internacional, deben contar con una formación económica sólida y una amplia 
experiencia en el desarrollo de proyectos de investigación socioeconómicos. Se requiere además que asistan 
regularmente a seminarios y cursos de actualización, que les permita conocer con detalle las nuevas tendencias en 
la investigación. 
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