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Objetivo(s) del curso: El alumno será capaz de identificar y analizar el contexto global actual sensibilizándose 
frente a escenarios económico, político, social y ecológico predominantes en el entorno internacional. 
 

 
Temario 

 NOMBRE HORAS 
1.  Introducción. 2.0 
2.  Modelos clásicos/neoclásicos de comercio internacional 6.0 
3.  La nueva economía internacional. 4.0 
4.  Política comercial: Instrumentos y efectos 6.0 

5.  Economía política de la política comercial: Debates entre libre comercio y 
proteccionismo 6.0 

6.  Comercio internacional y desarrollo económico 6.0 
7.  Política comercial en los países avanzados 6.0 
8.  El sistema OMC y los debates comerciales contemporáneos 6.0 
9.  Integración Regional 6.0 
  48.0 
 Prácticas de laboratorio 0.0 
 Total 48.0 
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1 Introducción  
 
Objetivo: Proporcionar al alumno un marco respecto a lo que es el comercio internacional, sus principales 
objetivos y sobre todo la forma en que actualmente estos se desarrollan entre las diferentes regiones del 
mundo. 
 
Contenido:  

1.1 ¿Qué es la economía internacional? 
1.2 Comercio internacional y finanzas internacionales 
1.3 Globalización: aumento de la interdependencia económica y debates contemporáneos 

 
 

2 Modelos clásicos/neoclásicos de comercio internacional 
 
Objetivo: Analizar los diferentes económicos que provoca el comercio internacional. 
 
Contenido:  

2.1 Las ganancias del intercambio y la ventaja comparativa 
2.2 Dotación de factores y el modelo Heckscher-Ohlin  
2.3 El modelo de factores específicos 
2.4 Comercio y distribución de la renta: Ganadores y perdedores de la apertura comercial 

 
 

3 La nueva economía internacional 
 
Objetivo: Analizar y discutir los conceptos fundamentales y modelos generales de la Economía 
Internacional. 
 
Contenido:  

3.1 Comercio intra industrial 
3.2 Economía de escala y competencia imperfecta 
3.3 Nuevos modelos de comercio internacional 

 
 

4 Política comercial: Instrumentos y efectos 
 
Objetivo: Determinar a través de estudios de caso los factores que ayuden a pronosticar el comportamiento 
de los negocios en la diferentes regiones del mundo 
 
Contenido:  

4.1 Aranceles y subsidios 
4.2 Cuotas  
4.3 Restricciones voluntarias a la exportación 
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5 Economía política de la política comercial: Debates entre libre comercio y proteccionismo 
 
Objetivo: Evaluar la acción de todas y cada uno de los factores que participan en las actividades del sistema 
de producción, con el objeto de obtener el diagnóstico de productividad. 
  
Contenido:  

5.1 Argumentos a favor del libre comercio 
5.2 Argumentos a favor del proteccionismo 
5.3 La economía política del comercio internacional 

 
 

6 Comercio internacional y desarrollo económico 
 
Objetivo: Determinar a través de estudios de caso los factores que ayuden a pronosticar el comportamiento 
de los negocios en la diferentes regiones del mundo. 
  
Contenido:  

6.1 Estrategia por sustitución de importaciones 
6.2 Modelos de crecimiento orientados hacia el exterior 
6.3 El debate sobre el “Consenso de Washington” y el desarrollo 

 
 

7 Política comercial en los países avanzados 
 
Objetivo: Determinar a través de estudios de caso los factores que ayuden a pronosticar el comportamiento 
de los negocios en la diferentes regiones del mundo 
  
Contenido:  

7.1 ¿Compiten los países? 
7.2 Política comercial estratégica 

 
 

8 El sistema OMC y los debates comerciales contemporáneos 
 
Objetivo: Determinar a través de estudios de caso los factores que ayuden a pronosticar el comportamiento 
de los negocios en la diferentes regiones del mundo 
  
Contenido:  

8.1 Estructura y acuerdos de la OMC 
8.2 Ganadores y perdedores de los posibles acuerdos de liberalización 
8.3 Debate sobre comercio justo: comercio y estándares laborales y medioambientales 
8.4 La OMC y la gobernanza económica global 
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9 Integración Regional 
 
Objetivo: Determinar a través de estudios de caso los factores que ayuden a pronosticar el comportamiento 
de los negocios en la diferentes regiones del mundo 
  
Contenido:  

9.1 Estructura y acuerdos de la OMC 
9.2 Ganadores y perdedores de los posibles acuerdos de liberalización 
9.3 Debate sobre comercio justo: comercio y estándares laborales y medioambientales 
9.4 La OMC y la gobernanza económica global 

 
 
 
Bibliografía básica: 
 
 
KRUGMAN, P. y OBSTFELD, M.  
Economía Internacional.  
5ª Edición. 
Addison Wesley, 2001 
 
 
Bibliografía complementaria: 
 
TUGORES Ques, J. 
Economía internacional. globalización e integración regional.  
5ª Edición 
McGraw-Hill, 2006 

 
FEENSTRA, Robert  
Advanced International Trade: Theory and Evidence.  
Princeton University Press, 2003 
 
 
Páginas WEB de referencia: 
   
Instituto Nacional de Geografía, Estadística e Informática (INEGI)    
http://www.inegi.gob.mx   
Consejo Nacional de Población (CONAPO) 
http:// www.conapo.gob.mx     
Fondo Monetario Internacional 
 http://www.IMF. org     
Naciones Unidas 
http:// www.un.org 
 

http://www.inegi.gob.mx/
http://www.conapo.gob.mx/
http://www.imf/
http://www.un.org/
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Sugerencias didácticas: 
 

Exposición oral X  Lecturas obligatorias X 
Exposición audiovisual X  Trabajos de investigación X 
Ejercicios dentro de clase X  Prácticas de taller o laboratorio  
Ejercicios fuera del aula X  Prácticas de campo  
Seminarios X  Otras X 

 
Forma de evaluar: 
 

Exámenes parciales X  Participación en clase X 
Exámenes finales X  Asistencias a prácticas  
Trabajos y tareas fuera del aula X  Proyecto final X 

 
 
 
Perfil profesiográfico del académico que puede impartir el programa 
 
Los profesores del área de Comercio Internacional, deben contar con una formación económica sólida y una amplia 
experiencia en el desarrollo de proyectos de investigación socioeconómicos.  
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