
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

JUSTIFICACIÓN 
 
 

Se pretende llevar a cabo la instalación de un gimnasio en el Municipio de 
Tultitlán, Estado de México, debido a que en este Municipio aún no se cuenta con 
los lugares apropiados para satisfacer las  necesidades, gustos y preferencias que 
su población requiere; ya que los pocos gimnasios ahí establecidos no ofrecen un 
servicio lo suficientemente versátil. Lo que consecuentemente se ve reflejado en 
una demanda insatisfecha de la población en cuanto a este tipo de servicio. 
 
Así mismo, al ser una zona densamente poblada que requiere de un servicio 
integral, la demanda potencial podrá satisfacer sus necesidades con este 
proyecto. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

  

  

  

  

  

  

  

OBJETIVO GENERAL 
  

  
El estudio que se llevará a cabo en este trabajo tendrá como objetivo la 

instalación de un gimnasio en el Municipio de Tultitlán, Estado de México, con el 
propósito de satisfacer una demanda insatisfecha y demostrar si existe o no la 
viabilidad y rentabilidad económica para un proyecto de esta naturaleza. 
 
 
 
 

OBJETIVOS PARTICULARES 
  

  
4 Verificar las condiciones en que se encuentra el mercado al cual se pretende 

ingresar. 
4 Se determinarán los requerimientos necesarios para la instalación del proyecto 

en estudio. 
4 Determinar  la forma en que se llevará a cabo el funcionamiento y operatividad 

del proyecto. 
4 Se comprobará la factibilidad y rentabilidad económica del proyecto, mediante 

la aplicación de la metodología teórica y técnica necesarias para su ejecución. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  

 
 

HIPÓTESIS 
  

 
Demostrar que la instalación de un gimnasio en el Municipio de Tultitlán, 

Estado de México, va a satisfacer una demanda insatisfecha, dentro de este 
mercado; y a su vez comprobar su viabilidad y rentabilidad económica. 
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